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1. - InTRODUCCION

Aragén TV se ha consolidado como un referente en modernidad e
innovacién dentro del panorama audiovisual, tanto autonémico como
nacional. Coincidiendo con el comienzo del apagdén analégico, la Tele-
visién Autonémica cambié el formato clésico de la imagen (4:3) por el
16:9 o panorédmico. El 18 de marzo, el programa realizado por los Ser-
vicios Informativos de Aragén TV “Plano corto” se convirtié en la primera
emision de la cadena en dicho formato.

Desde entonces, paulatinamente, toda la programacién propia de
Aragén TV ha pasado a producirse en 16:9, convirtiéndose por tanto en
la primera cadena espafiola que asume el reto, al que posteriormente se

han ido sumando la mayoria de emisoras autonémicas y nacionales.

2009 fue para Aragén TV un afio de modernizacién y adaptacién a
las nuevas tecnologias, ya que la autondmica continGa ademés con las
emisiones en alta definicién a través de su canal HD, sin olvidar su pre-
sencia permanente en foros nacionales e internacionales sobre materia

audiovisual.

Aragén TV ha compaginado su esfuerzo por estar en la vanguardia
tecnolégica del sector, con su compromiso de ser una televisiéon de proxi-
midad, plural, hecha pory para los aragoneses. En un mercado saturado
de ofertas televisivas, especialmente tras la llegada de los canales de

“mEE D

TDT (abierta y de pago),
Aragén TV cerrd el afno
2009 con un nuevo ré-
cord anual, alcanzando
el 9,6% de share. Este

dato supone una mejora

to a 2008, de tal mane-
ra que la autondmica es
lo cadena de mayor cre-
cimiento, tan sélo por
detrds de las temdticas
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El nUmero de contactos también crecié de manera notable respecto
a 2008. Aragdn TV alcanzé en 2009 al 98,1% de la poblacién televisiva
de la Comunidad, lo que supone 1.243.000 aragoneses que contacta-
ron con la cadena, con un promedio de 510.000 espectadores al dia.

En cuanto a la programacién de la cadena, tres producciones me-
recen un destacado especial: la puesta en marcha del programa “Se es-
cribe con Jota”, a través del cual se da a conocer la historia y la realidad
actual de una parte del folclore tradicional aragonés con 40.000 espec-
tadores de audiencia media, y un 11,2% de cuota de pantalla. La trans-
misiéon en directo y en exclusiva, junto al resto de las cadenas integradas



en FORTA, del mejor futbol europeo a través de la UEFA Champions |
League, cuyos partidos arrojaron excelentes resultados para la cadena. |
Y, finalmente, el inicio de la produccién y emisién de reportajes de gran
formato vinculados a temas de investigacién y actualidad tales como  “El
secuestro de Publio Corddn” o “Asesinato en Fago”. |

Otra de las grandes apuestas de Aragén TV durante 2009 ha sido
el apoyo a la produccién audiovisual aragonesa, colaborando de forma |
conjunta con el Departamento de Cultura del Gobierno Aragonés en di- |
versos proyectos: largometrajes como “De tu ventana a la mia” y “Que
se mueran los feos”, o documentales como “Hijos del cierzo”, “Agustina |
de Aragén”, y “Maderadas en el Pirineo” entre ofros. |

Los fondos del archivo audiovisual de Aragén TV han seguido crecien- |
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do, tanto en cantidad como en calidad, y a él se han incorporado mds de |
3.000 horas de material. En total, la base de datos cuenta con 118.465
registros, de los que 33.853 fueron incorporados durante este afo. |
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2. - OFERTA DE PROGRAMACION

Aragén TV encara en 2009 el afio més complicado de su todavia
corta historia. La cadena autonémica participa de la Primera Fase del
apagado analdgico, que afecta a casi un 13% de la poblacién espafiola.
A principios de julio se desconectan los repetidores que cubren dos de las
capitales aragonesas, Zaragoza y Teruel, asi como sus zonas de influen-
cia. Mdas de la mitad de la provincia zaragozana se ve afectada por esta
medida, asi como el entorno de la turolense Sierra de Albarracin.

La cadena autonémica solventa con éxito este primer paso en el pro-
ceso de digitalizacién y se encamina, hacia finales de diciembre, a hacer
efectiva la Segunda Fase. Un nuevo avance que acerca a mds del 32% de
la poblacién espafola -y a un porcentaje ain més elevado en el territorio
aragonés- a la television del Siglo XXI.

La incertidumbre sobre el resultado de estas operaciones de tran-
sicién hacia el modelo digital terrestre (TDT) y la incidencia que la nue-
va férmula televisiva pueda tener sobre los hébitos de consumo de los
aragoneses planean sobre Aragén TV. Recelos que nada tienen que ver
con la realidad, pues la poblacién aragonesa no sélo se adapta con
normalidad a la era digital, sino que hace que el afio culmine de forma
sobresaliente para la cadena autonémica.

e

Joven y competitiva

A pesar de la fragmentacién que sufre el mercado, al pasar de los
siete grandes canales habituales a més de una treintena al alcance del
mando, Aragén TV se mantiene como cadena de referencia del publico
de la Comunidad; y alcanza una relevancia muy especial entre el sector
masculino de la audiencia, los mayores de 45 afos, las clases medias y
los poblaciones rurales. Con su respaldo, y el del resto del pdblico, la ca-
dena autondmica cierra 2009 con un sobresaliente 9,6% de share. Cuo-
ta de pantalla que supera en ocho décimas a la de 2008 y que supone
un crecimiento interanual que ronda el 9%. Ademds, la coloca como la
cadena mds competitiva entre las de nueva creacién del dmbito FORTA,
superando con creces a la asturiana TPA (7,6%) y a las televisiones de
Baleares (5,1%) y Murcia (5,2%). Pero no sélo esto la significa. Aragén TV
despide 2009 codedndose en igualdad de condiciones con Telemadrid,
el veterano canal (9,7%) sélo consigue distanciarse de la joven cadena
aragonesa en una décima.

Aragén TV instala un nuevo récord de audiencia mensual en enero
de 2009, con un sobresaliente 10,8% de media. Es también en el primer
mes del afio donde se localiza su semana de mayor efectividad. Entre el
12 y el 19 de enero, Aragén TV firma un 11,9% de share; aunque para
encontrar el dia mdés destacado del afio hay que esperar al mes de octu-
bre, en concreto, al dia 12, donde la retransmisién de los actos celebra-
dos en torno a la festividad de la Virgen del Pilar encumbran a la cadena
hasta un 17,4% de cuota.
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En el transcurso de 2009, Aragén TV logra superar la barrera del
10% de cuota de pantalla en cuatro de los meses del afio: enero, febrero,
marzo y octubre, marcado por las retransmisiones de las fiestas zaragoza-
nas, ejemplo del modelo de television de proximidad por el que apuesta
lo cadena autonémica. En este afio, Aragén TV se consolida como re-
conocido altavoz de cuanto acontece en la Comunidad y, més ain, en
fechas sefaladas como Semana Santa -especialmente seguida en el Bajo
Aragén-, el dia de San Jorge, patrén de la Comunidad, las fiestas os-
censes de San Lorenzo o la Vaquilla del Angel de Teruel, entre otras mu-
chas coberturas especiales. Algunas de ellas destacan por su repercusién
medidtica, como el juicio por el asesinato de Fago, la investigacion del
secuestro de Publio Cordén, desaparecido hace més de una década, la
detencién de la alcaldesa de La Muela, o las elecciones europeas. Otras,
por su repercusion popular, como la carrera automovilistica Baja Espaiia,
los concursos de recortadores y corridas mds sefaladas del calendario,
las galas de Nochebuena y Nochevieja, las campanadas de Fin de Ano
o la Cabalgata de Reyes.

Parrilla de consolidacion

El afio 2009 comienza en Aragén TV con una parrilla de continuidad
que mantiene su eficacia a lo largo de todo el primer semestre. En ella
destacan las casi seis horas de programacién en directo de las mafanas,
franja en la que se afianzan, adn mds, algunos de los espacios veteranos
de la cadena, como el informativo matinal “Buenos dias, Aragén”, el
programa de servicio publico “Tiempo de salud” y el magacin “Sin ir mds
lejos”, que este afo presenta nuevos contenidos, decorado y equipo de
presentadores.

En el access a la sobremesa se mantiene un clasico de la parrilla, el
concurso “Cifras y letras”, que cuenta con el respaldo diario del pdblico
y prepara un buen escenario para la entrada, a las 14.00 horas, de “Ara-
gén Noticias 1”. El informativo se consolida en el liderazgo de su franja
de emisién con casi un 22% de cuota de pantalla en 2009. Su contribu-
cién resulta decisiva en el alto rendimiento de la sobremesa, la franja de
mayor eficacia de la cadena, junto a la tarde.

AEV

La ficcién extranjera para todos los pUblicos, pero con un guifio es-
pecial hacia los hombres, mantiene un afio mds su importante presencia
en las bandas centrales de las jornadas lectivas. Producciones como “Las
hermanas Mcleod”, “La doctora Quinn”, “Rex, un policia diferente” o
“Mac Gyver” se suceden entre las 15.00 y las 18.00 horas, preparando
el terreno al programa de actualidad “Aragdn en abierto”. Su equipo de
reporteros continta en 2009 recorriendo la geografia aragonesa para
llevar a los telespectadores las historias més cercanas y, también, las mds
sorprendentes. Este espacio en directo, en tdndem con la ficcién protago-




nizada por Chuck Norris, “Walker, Texas Ranger”, consigue sumar nuevos
adeptos en las horas vespertinas. Y, con el informativo de mediodia y las
series del oeste y policiacas, propicia el habitual segundo puesto de la
cadena autondmica en los tramos de sobremesa y tarde.

Después de “Aragén
Noticias 2”, Aragon TV
sostiene su apuesta por
la produccién propia. Lo
que un ano antes se con-
cibe como franja de ac-
cess a la principal oferta
del prime time, a lo largo
de 2009 cobra identidad
propia, ganando terreno
en el mdximo consumo
gracias al incondicional
apoyo de los espectado-
res a los programas que
mejor reflejan su idiosin-
crasia. Entre ellos, gran-
des conocidos de la audiencia como “Aragoneses por el mundo”, que
conserva su ubicacién en la noche de los martes, las escapadas de “La
magia de viajar”, el humor de “Oregén Television” o los reportajes de
“Detrés de mi cémara”. A estas propuestas, en el primer semestre del afio
se unen novedades como el espacio de senderismo “Chino chano” o la
serie documental a vista de péjaro, “Aragén, el viaje fascinante”.
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La autonédmica enfrenta la batalla més dura de la jornada, la que se
disputa entre 22.00 y 24.00 horas, con producciones propias como el
espacio nostélgico “La vida sigue igual”, el foro social y politico “Aragén
a debate”, el programa de entrevistas “El reservado”, el de investigacién
informativa “Plano corto” o el deportivo “Bajo cero”, presente durante
la temporada de esqui en el final del prime time de los jueves. Lo mejor
de la produccién filmica de los ¢ltimos afos sigue teniendo su hueco
en el contendor “Sala 7”. Mientras las cadenas nacionales alejan la fic-
cién cinematogrdfica de su oferta, las noches de cine de los viernes y
del domingo convierten a Aragén TV en principal referente televisivo del
género. Las prestigiosas series estadounidenses “Héroes” y “Nip-Tuck”
completan el meny televisivo nocturno de la cadena autonémica, junto
a espacios de claro contenido local como “El rincén de los artistas”,
“Bobinas”, “Clicl” y “Borradores”, que conforman el grueso de la oferta
cultural de la cadena.

El deporte, protagonista del fin de semana

Uno de los contenidos estrella del canal es el futbol. Aragén TV ofre-
ce el desenlace de la Liga de Primera Divisién, en la noche de los sdba-
dos, precedida de los partidos de Segunda, con presencia de los equipos
locales, el Real Zaragoza y la S.D. Huesca. El deporte desempefa un
destacado papel en la programacién del fin de semana, con el balonces-
to del domingo por la manana y el programa deportivo “La jornada”, en
la noche.
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H TELEVISION PARRILLA DE PROGRAMACION ARAGON TELEVISION -1° SEMESTRE: ENERO-JUNIO 2009
|
| LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES | | SABADO | DOMINGO
07:30 - 07:45 07:30 - 07:45 07:30 - 07:45
07:45 - 08:00 ZAGALES 07:45 - 08:00 07:45 - 08:00
08:00 - 08:15 08:00 - 08:15 08:00 - 08:15
08:15 - 08:30 08:15 - 08:30 JAGALES 08:15 - 08:30
08:30 - 08:45 08:30 - 08:45 JAGALES 08:30 - 08:45
08:45 - 09:00 08:45 - 09:00 08:45 - 09:00
09:00 - 09:15 09:00 - 09:15 09:00 - 09:15
09:15 - 09:30 T B e 09:15 - 09:30 09:15 - 09:30
09:30 - 09:45 09:30 - 09:45 09:30 - 09:45
09:45 - 10:00 09:45 - 10:00 KUNG FU / LAS 09:45 - 10:00
10foo - 1°f15 1ofoo - 1°f15 ARAGON EN PLENO | HERMANAS MACLEOD 10300 - 10f15
10:15 - 10:30 10:15 - 10:30 (DOBLE CAPITULO) 10:15 - 10:30
10:30 - 10:45 10:30 - 10:45 10:30 - 10:45
TIEMPO DE SALUD CAZATESORO/ STINGERS /

10:45 - 11:00 10:45 - 11:00 CHUCK / TARVELER 10:45 - 11:00
11:00 - 11:15 11:00 - 11:15 11:00 - 11:15
11:15 - 11:30 11:15 - 11:30 TEMPERO 11:15 - 11:30
11:30 - 11:45 11:30 - 11:45 11:30 - 11:45
11:45 - 12:00 11:45-12:00 |0 e e CUAL 11:45 - 12:00
12:00 - 12:15 SIN IR MAS LEJOS 12:00 - 12:15 (RED.) 12:00 - 12:15
12:15 - 12:30 12:15 - 12:30 12:15 - 12:30
12:30 - 12:45 12:30 - 12:45
12:45 - 13:00 ZONA BASKET 12:45 - 13:00
13:00 - 13:15 13:00 - 13:15
13:15 - 13:30 - BULEVAR 13:15 - 13:30
CIFRAS Y LETRAS 13:30 - 13:45 13:30 - 13:45
13:45 - 14:00 13:45 - 14:00
14:00 - 14:15 14:00 - 14:15 14:00 - 14:15
14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 FDS 14:15 - 14:30
14:30 - 14:45 14:30 - 14:45 14:30 - 14:45
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14:45 - 15:00 GOURMETMANIA
15:00 - 15:15 - NOS VEMOS EN LA PZA.
15:15 - 15:30 . MAYOR
1530 1545 HERMANAS MCLEOD / CINE DEL OESTE / DOCTORA QUINN
- : (DOBLE CAPITULO)
15:45 - 16:00 15:45 - 16:00 15:45 - 16:00
16:00 - 16:15 16:00 - 16:15 16:00 - 16:15
16:15 - 16:30 16:15 - 16:30 CINE 16:15 - 16:30
16:30 - 16:45 16:30 - 16:45 16:30 - 16:45
16:45 - 17:00 16:45 - 17:00 CINE 16:45 - 17:00
17:00 - 17:15 REX, UN POLICIA DIFERENTE / MACGYVER 17:00 - 17:15 17:00 - 17:15
17:15 - 17:30 (DOBLE CAPITULO) 17:15 - 17:30 17:15 - 17:30
17:30 - 17:45 17:30 - 17:45 ) 17:30 - 17:45
REX, UN POLICIA DIFERENTE ; ;
17:45 - 18:00 17:45 - 18:00 AL 7 BT 17:45 - 18:00
18:00 - 18:15 18:00 - 18:15 18:00 - 18:15
18:15 - 18:30 18:15 - 18:30 18:15 - 18:30 >
18:30 - 18:45 18:30 - 18:45 T AT 18:30 - 18:45
18:45 - 19:00 ARAGON EN ABIERTO 18:45 - 19:00 (RES.) 18:45 - 19:00
19:00 - 19:15 19:00 - 19:15 ST R 19:00 - 19:15
19:15 - 19:30 19:15 - 19:30 19:15 - 19:30
19:30 - 19:45 19:30 - 19:45 19:30 - 19:45 4
19:45 - 20:00 19:45 - 20:00 19:45 - 20:00
20:00 - 20:15 WALKER, TEXAS RANGER 20:00 - 20:15 20:00 - 20:15
20:15 - 20:30 20:15 - 20:30 20:15 - 20:30
20:30 - 20:45 20:30 - 20:45 20:30 - 20:45
20:45 - 21:00 ARAGON NOTICIAS 2 20:45 - 21:00 ARAGON NOTICIAS 2 FDS 20:45 - 21:00
21:00 - 21:15 21:00 - 21:15 21:00 - 21:15
VIS A VIS / ESPACIOS NATURALES / OREGON TV / ARAGON, EL VIAJE ‘ < LOS GOLES DE LA JORNADA 21:15 - 21:30
LA MAGIA DE VIAJAR ’ DETRAS DE MI CAMARA
21:30 - 21:45 ARAGONESES POR EL CHIND EERE FEERNIE 21:30 - 21:45 21:30 - 21:45
MUNDO . LA JORNADA 21f45 - zzioo
(1 NUEVO + 1 REP.) - 22:00 - 22:15
22:15 - 22:30 e 22:15 - 22:30 DIRECTO DEPORTE 22:15 - 22:30
22:30 - 22:45 | LA VIDA SIGUE IGUAL SALA 7 (DOBLE CAPITULO) 22:30 - 22:45 ) ) 22:30 - 22:45
22:45 - 23:00 NOCHE DE CINE 22:45-23:00 | FUTBOL 1° DIVISION 22:45 - 23:00
23:00 - 23:15 23:00 - 23:15 23:00 - 23:15
23:15 - 23:30 ARAGON A DEBATE 23:15 - 23:30 23:15 - 23:30
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23:30 - 23:45 | ST TANE T BAJO CERO / OREGON 23:30 - 23:45 AT 23:30 - 23:45
23:45 - 24:00 v 23:45 - 24:00 23:45 - 24:00
00:00 - 00:15 T 00:00 - 00:15 00:00 - 00:15
00:15 - 00:30 00:15 - 00:30 00:15 - 00:30
00:30 - 00:45 EL RINCON DE LOS 00:30 - 00:45 00:30 - 00:45
45 - 01: ARTISTAS THE GUARDIAN :45 - 01: 145 - 01:
00:45 - 01:00 T 00:45 - 01:00 e 00:45 - 01:00
01:00 - 01:15 01:00 - 01:15 01:00 - 01:15
01:15 - 01:30 NIP-TUCK 01:15 - 01:30 01:15 - 01:30
NOCHE DE CINE 2 BORRADORES
01:30 - 01:45 BOBINAS (3 CAPS.) 01:30 - 01:45 01:30 - 01:45
01:45 - 02:00 01:45 - 02:00 01:45 - 02:00
02:00 - 02:15 02:00 - 02:15 02:00 - 02:15
0;15 - 0;3‘310 e 0;15 - Oifio - 0;15 - 0;30
02:30 - 02:45 | \\ADRUGADA DE CINE ROAD SHOW 02:30 - 02:45 REDIFUSIONES 02:30 - 02:45
02:45 - 03:00 AR AT 02:45 - 03:00 02:45 - 03:00
03:00 - 03:15 03:00 - 03:15 03:00 - 03:15
i N = - et
i MADRUGADA DE CINE T T
03:45 - 04:00 03:45 - 04:00 03:45 - 04:00
— oo | (2% 1 —
L B CINE MADRUGADA s -
04:30 - 04:45 04:30 - 04:45 04:30 - 04:45
04:45 - 05:00 04:45 - 05:00 04:45 - 05:00
:00 - 05: f :00 - 05: INE DE MADRUGADA :00 - 05:
05:00 - 05:15 SIN IR MAS LEJOS (RED.) 05:00 - 05:15 | CIN MADRUG 05:00 - 05:15
05:15 - 05:30 05:15 - 05:30 05:15 - 05:30
05:30 - 05:45 05:30 - 05:45 REDIFUSIONES 05:30 - 05:45
05:45 -06:00 05:45 -06:00 05:45 -06:00
06:00 - 06:15 06:00 - 06:15 06:00 - 06:15
06:15 - 06:30 AT 06:15 - 06:30 TGN 06:15 - 06:30
06:30 - 06:45 06:30 - 06:45 06:30 - 06:45
06:45 - 07:00 06:45 - 07:00 06:45 - 07:00
07:00 - 07:15 NI 07:00 - 07:15 _— 07:00 - 07:15
07:15 - 07:30 07:15 - 07:30 07:15 - 07:30
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La campana estival

Con el verano, llega a la pantalla de Aragén TV la telenovela mexica-
na “Cuidado con el dngel”, todo un descubrimiento que consigue atraer
por igual al publico femenino, juvenil y adulto.

Clésicos de la ficcién televisiva como “El equipo A”, “Corrupcién en
Miami”, “Diagnéstico asesinato”, “Kung-Fu” o “Duval y Moretti” toman
el relevo a las series de la temporada regular. El cine sigue siendo una de
las estrellas de la noche, junto al concurso “Grand Prix”, que sitGa a toda
la familia frente al televisor los sébados por la noche. Es precisamente en
la banda nocturna en la que, durante la campana estival de 2009, debu-
ta toda una bateria de nuevos programas: “Aftersin”, visién humoristica
del verano aragonés; “Chino chano” y sus propuestas de senderismo;
el recorrido del rio Ebro, desde su nacimiento hasta su desembocadura,
con una privilegiada vista aérea, de “Camino del Ebro”; la relacién en-
tre humanos y animales de “Mascotas y cia”, y las propuesta de ocio de
“Festivalia” se dan la mano para ofrecer nuevas referencias de la vida y
el entorno aragonés.

Williom Levy y Maite Perrony, protogonistas
oe la telenovela "“Cuidado con el angel’
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H TELEVISION PARRILLA DE PROGRAMACION ARAGON TELEVISION - TEMPORADA DE VERANO 2009
\
| LUNES MARTES | MIERCOLES [ JUEVES | VIERNES | | SABADO DOMINGO
07:30 - 07:45 07:30 - 07:45 07:30 - 07:45
07:45 - 08:00 ZAGALES 07:45 - 08:00 07:45 - 08:00
08:00 - 08:15 08:00 - 08:15 08:00 - 08:15
08:15 - 08:30 08:15 - 08:30 08:15 - 08:30
08:30 - 08:45 08:30 - 08:45 ZAGALES ZAGALES 08:30 - 08:45
08:45 - 09:00 ANGEL REBELDE 08:45 - 09:00 08:45 - 09:00
09:00 - 09:15 09:00 - 09:15 09:00 - 09:15
09:15 - 09:30 09:15 - 09:30 09:15 - 09:30
09:30 - 09:45 09:30 - 09:45 09:30 - 09:45
09:45 - 10:00 09:45 - 10:00 09:45 - 10:00 >
10:00 - 10:15 10:00 - 10:15 ANGEL REBELDE 10:00 - 10:15
10:15 - 10:30 10:15 - 10:30 10:15 - 10:30
10:30 - 10:45 10:30 - 10:45 10:30 - 10:45
10:45 - 11:00 10:45 - 11:00 10:45 - 11:00
11:00 - 11:15 11:00 - 11:15 11:00 - 11:15 4
11:15 - 11:30 11:15 - 11:30 11:15 - 11:30
11:30 - 11:45 11:30 - 11:45 LAS HERMANAS MCLEOD| 11:30 - 11:45
11:45 - 12:00 1:45-12:00 |0 R IGUAL (2 CAPS.) 11:45 - 12:00
12:00 - 12:15 SIN IR MAS LEJOS 12:00 - 12:15 (RED.) 12:00 - 12:15
12:15 - 12:30 12:15 - 12:30 12:15 - 12:30
12:30 - 12:45 12:30 - 12:45 12:30 - 12:45
12:45 - 13:00 12:45 - 13:00 12:45 - 13:00
13:00 - 13:15 SIN IR MAS LEJOS 13:00 - 13:15
13:15 - 13:30 - e (RESUMEN) 13:15 - 13:30
CIFRAS Y LETRAS 13:30 - 13:45
13:45 - 14:00
14:00 - 14:15 14:00 - 14:15 14:00 - 14:15
14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 FDS 14:15 - 14:30
14:30 - 14:45 14:30 - 14:45 14:30 - 14:45

indice




14:45 - 15:00 14:45 - 15:00 URMETHANA 14:45 - 15:00
15:00 - 15:15 15:00 - 15:15 R 15:00 - 15:15
15:15 - 15:30 15:15 - 15:30 15:15 - 15:30
15:30 - 15:45 aitadhad D ACNOSTICO ASESIRATO 15:30 - 15:45 15:30 - 15:45
15:45 - 16:00 15:45 - 16:00 15:45 - 16:00
16:00 - 16:15 16:00 - 16:15 O PACO MAR 16:00 - 16:15
16:15 - 16:30 16:15 - 16:30 ORIA 16:15 - 16:30
16:30 - 16:45 16:30 - 16:45 D PRl (Rer 16:30 - 16:45
16:45 - 17:00 16:45 - 17:00 16:45 - 17:00
17:00 - 17:15 o ) 17:00 - 17:15 17:00 - 17:15
17:15 - 17:30 17:15 - 17:30 17:15 - 17:30
17:30 - 17:45 17:30 - 17:45 17:30 - 17:45
17:45 - 18:00 17:45 - 18:00 17:45 - 18:00
18:00 - 18:15 18:00 - 18:15 18:00 - 18:15
18:15 - 18:30 18:15 - 18:30 18:15 - 18:30
18:30 - 18:45 18:30 - 18:45 . DUVA OR 18:30 - 18:45
18:45 - 19:00 ARAGON EN ABIERTO 18:45 - 19:00 18:45 - 19:00
19:00 - 19:15 19:00 - 19:15 19:00 - 19:15
19:15 - 19:30 19:15 - 19:30 19:15 - 19:30
19:30 - 19:45 19:30 - 19:45 ARAGON EN ABIERTO | 19:30 - 19:45
19:45 - 20:00 19:45 - 20:00 (RES.) 19:45 - 20:00
20:00 - 20:15 CORRUPCION EN MIAMI 20:00 - 20:15 20:00 - 20:15
20:15 - 20:30 20:15 - 20:30 20:15 - 20:30
20:30 - 20:45 20:30 - 20:45 20:30 - 20:45
20:45 - 21:00 ARAGON NOTICIAS 2 20:45 - 21:00 ARAGON NOTICIAS 2 FDS 20:45 - 21:00
21:00 - 21:15 21:00 - 21:15 21:00 - 21:15
DE RISAS CHINO CHANO NINAWARRIDR SAMINOPEL | MASCOTAS Y CIA | DETRAS DE MI CAMARA VIS A VIS 21:15 - 21:30

21:30 - 21:45

21:45 - 22:00

AFTERSUN - 22:00 - 22:15

) 22:15 - 22:30

ARAGONESES POR EL HEROES - GRAND PRIX NOCHE DE CINE 22:30 - 22:45

22:45 - 23:00 LA MAGIA DE VIAJAR LUV DIoN(H Sy Ao (2] G CePS.) NOCHE DE CINE 22:45 - 23:00
23:00 - 23:15 (RED.-2 CAPS) JUSTICE 23:00 - 23:15
23:15 - 23:30 23:15 - 23:30
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23:30-23:45 [0 oniol 23:30 - 23:45 23:30 - 23:45
23:45 - 24:00 (REP.) DOCUMENTAL 23:45 - 24:00 23:45 - 24:00
00:00 - 00:15 00:00 - 00:15 00:00 - 00:15
:15 - 00: :15 - 00: NOCHE DE CINE :15 - 00:
00:15 - 00:30 NOCHE DE CINE 00:15 - 00:30 00:15 - 00:30
00:30 - 00:45 00:30 - 00:45 00:30 - 00:45
e o] ey
T ’ THE GUARDIAN e T
01:15 - 01:30 NIP-TUCK 01:15 - 01:30 01:15 - 01:30
3 CAPS.
TR e oo TR somoons | 070 01
e EL RESERVADO = =
02:00 - 02:15 02:00 - 02:15 02:00 - 02:15
R CE - R
ik ik DOCUMENTAL el
02:45 - 03:00 02:45 - 03:00 02:45 - 03:00
03:00 - 03:15 AT 03:00 - 03:15 03:00 - 03:15
03:15 - 03:30 STINGERS STINGERS STINGERS 03:15 - 03:30 03:15 - 03:30
03:30 - 03:45 STINGERS 03:30 - 03:45 03:30 - 03:45
03:45 - 04:00 03:45 - 04:00 03:45 - 04:00
04:00 - 04:15 04:00 - 04:15 04:00 - 04:15
04:15 - 04:30 04:15 - 04:30 04:15 - 04:30
REDIFUSIONES
04:30 - 04:45 04:30 - 04:45 REDIFUDIONES 04:30 - 04:45
04:45 - 05:00 04:45 - 05:00 04:45 - 05:00
05:00 - 05:15 SIN IR MAS LEJOS (RED.) 05:00 - 05:15 05:00 - 05:15
05:15 - 05:30 05:15 - 05:30 05:15 - 05:30
05:30 - 05:45 05:30 - 05:45 05:30 - 05:45
05:45 -06:00 05:45 -06:00 05:45 -06:00
06:00 - 06:15 06:00 - 06:15 06:00 - 06:15
06:15 - 06:30 DAWSON CRECE 06:15 - 06:30 DAWSON CRECE 06:15 - 06:30
06:30 - 06:45 06:30 - 06:45 06:30 - 06:45
06:45 - 07:00 06:45 - 07:00 06:45 - 07:00
07:00 - 07:15 ZAGALES 07:00 - 07:15 JAGALES 07:00 - 07:15
07:15 - 07:30 07:15 - 07:30 07:15 - 07:30
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La nueva temporada

Muchos de los grandes aciertos de programacién del afio se locali-
zan a partir del mes de septiembre. Aragén TV consigue mantener su alto
nivel de rendimiento, a pesar de las restricciones econémicas derivadas
de la crisis nacional. La escueta renovacién de contenidos se suple con un
minucioso estudio de la estrategia de la cadena, un trabajo que le permi-
te seguir moviéndose diariamente en el entorno de los 9 y 11 puntos de
share. Unos indices mucho més complicados de conseguir que en etapas
anteriores, donde el canal se beneficia de un crecimiento natural deriva-
do de su irrupcién en un mercado en el que los contenidos “locales” no
habian tenido cabida.

Pese a la situaciéon de crisis econdmica, el recrudecimiento de la
competencia, que pone sobre la mesa una batalla sin cuartel entre las
principales cadenas nacionales, y el incremento de la fragmentacién del
mercado que acompaidia, sin remedio, a la progresiva implantacién de
la TDT, la autonémica se mantiene fuerte y logra conservar su resultados
en el ¢ltimo cuatrimestre del afio gracias al descubrimiento de nuevos
espacios y nuevas franjas en las que explotar al mdximo los recursos de
que dispone.

Espacio revelacion

Con el inicio de la nueva temporada regular llega a Aragdn TV el que
estd llamado a ser el espacio revelacién de 2009. Se trata del programa
“Se escribe con jota”, centrado en el folclore e indumentarias regionales.
Comienza su andadura a mediados de septiembre y, pronto, su duracién

“mEE D

inicial de media hora se duplica para dar respuesta a la gran acogida
que el piblico muestra por esta nueva apuesta. El producto proporciona
grandes alegrias a la cadena en la complicada noche de los lunes.

Entre las novedades del nuevo curso, los seguidores de Aragén TV
encuentran también una apuesta de marcado carécter social, “RH: Ciu-
dadano”, que en el inicio del mdximo consumo de los miércoles contribu-
ye con sus historias a mejorar la convivencia y el civismo en la sociedad
aragonesa; y una nueva oferta de entretenimiento, la serie “Bonanza”,
todo un cldsico televisivo con el que la cadena acierta en satisfacer los
gustos de los espectadores en la sobremesa.

La Champions en Aragén TV

El ¢ltimo cuatrimestre del curso estd marcado por el fotbol. FORTA
posee los derechos de la Liga de Campeones, compartidos con TVE.
En este marco de competencias, Aragén TV comienza a retransmitir los
encuentros europeos, oferta que un afo antes dominaba la noche de los
sdbados. La apuesta de la cadena para cubrir esta franja pasa por “No-
che sensacional”, un programa de corte familiar, dirigido a un amplio
espectro de la audiencia.

Al fUtbol y las variedades se une, en la recta final del afo, una cuida-
da seleccién cinematogrdfica que, claramente, mejora el rendimiento de
la cadena en la lucha por el prime time, y en otra de las bandas clave de
la batalla televisiva, la tarde del fin de semana. Para los sébados y domin-
gos, Aragén TV apuesta por la reubicacién de algunos de sus espacios
tradicionales, con el fin de extraerles el mayor rendimiento posible.

AEV




De este modo, “Chino chano” se coloca con éxito en el inicio de |
la sobremesa del sdbado, mientras que “Nos vemos en la Plaza Mayor”
pasa a la del domingo arrastrando a sus seguidores a esta jornada, en |
la que también se recolocan “Tempero” y “Gourmetmania”, con una no- |
table aceptacién por parte del publico. Otro de los grandes aciertos en
el Ultimo cuatrimestre del afo tiene que ver con un renovado “Oregdn |
Television”. El programa de sketches y parodias encuentra su hueco na-
tural en el inicio de la noche de los sdbados. La excelente acogida del
publico aragonés a esta nueva ubicacién queda plasmada en sus datos |
de audiencia, con récords de share que sobrepasan los 21 puntos.

El afio 2009 concluye en Aragdn TV con un nuevo récord de partici- |
pacién, el reformateo de la oferta de programacién —partiendo de unos
recursos limitados-, el acierfo en la compra y ubicacién de los formatos |
mds destacados, la adaptaciéon a la emisiéon en 16.9, una nueva identi- |
dad corporativa y un doble reto para el afio nuevo: la competencia con
una Televisién Espafiola sin publicidad y el apagado definitivo de la difu- |
sién analégica.
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ARSGIN Py , e
-‘ TELEVISION PARRILLA DE PROGRAMACION ARAGON TELEVISION‘ - 3° CUATRIMESTRE: SEPTIEMBRE-DICIEMBRE 2009
| LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES | | SABADO | DOMINGO
07:30 - 07:45 ANGEL REBELDE 07:30 - 07:45 07:30 - 07:45
07:45 - 08:00 07:45 - 08:00 07:45 - 08:00
08:00 - 08:15 08:00 - 08:15 08:00 - 08:15
08f15 - 08530 08515 - 08530 JAGALES 08f15 - 08330
08:30 - 08:45 08:30 - 08:45 JAGALES 08:30 - 08:45
08:45 - 09:00 BUENGS | DIASTARACON 08:45 - 09:00 08:45 - 09:00
09:00 - 09:15 09:00 - 09:15 09:00 - 09:15
09:15 - 09:30 09:15 - 09:30 09:15 - 09:30
09:30 - 09:45 09:30 - 09:45 09:30 - 09:45
09:45 - 10:00 09:45 - 10:00 KUNG FU. LA LEYENDA | 245 - 10:00
10:00 - 10:15 TIEMPO DE SALUD 10:00 - 1015 | \RAGON EN PLENO CONTINUA 10:00 - 10:15
10:15 - 10:30 10:15 - 10:30 (DOBLE CAPITULO) 10:15 - 10:30
10:30 - 10:45 10:30 - 10:45 10:30 - 10:45
10:45 - 11:00 CUIDADO CON EL ANGEL 10:45 - 11:00 10:45 - 11:00
11:00 - 11:15 11:00 - 11:15 11:00 - 11:15
11:15 - 11:30 11:15 - 11:30 STINGERS 11:15 - 11:30
(DOBLE CAPITULO) TEMPERO

11:30 - 11:45 11:30 - 11:45 11:30 - 11:45
11:45 - 12:00 11:45 - 12:00 11:45 - 12:00
12:00 - 12:15 12:00 - 12:15 12:00 - 12:15
12:15 - 12:30 SIN IR MAS LEJOS 12:15 - 12:30
12:30 - 12:45 12:30 - 12:45
12:45 - 13:00 12:45 - 13:00
13:00 - 13:15 13:00 - 13:15
13:15 - 13:30 - BULEVAR 13:15 - 13:30
CIFRAS Y LETRAS 13:30 - 13:43
13:45 - 14:00
14:00 - 14:15 14:00 - 14:15 14:00 - 14:15
14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 14:15 - 14:30 ARAGON NOTICIAS 1 FDS 14:15 - 14:30
14:30 - 14:45 14:30 - 14:45 14:30 - 14:45
14:45 - 15:00 14:45 - 15:00 \ n 14:45 - 15:00




15:00 - 15:15 15:00 - 15:15 NOS VEMOS EN LA PZA, 15:00 - 15:15
15:15 - 15:30 MAYOR 15:15 - 15:30
15:30 - 15:45 BONANZA 15:30 - 15:45 15:30 - 15:45
15:45 - 16:00 15:45 - 16:00 15:45 - 16:00
16:00 - 16:15 16:00 - 16:15 16:00 - 16:15
16:15 - 16:30 16:15 - 16:30 16:15 - 16:30
16:30 - 16:45 16:30 - 16:45 TARDE DE CINE 16:30 - 16:45
16:45 - 17:00 : 16:45 - 17:00 TARDE DE CINE 16:45 - 17:00
17:00 - 17:15 MAGNUM / REX, UN POLICIA DIFERENTE 17:00 - 17:15 17:00 - 17:15
17:15 - 17:30 (DOBLE CAPiTULO) 17:15 - 17:30 17:15 - 17:30
17:30 - 17:45 17:30 - 17:45 17:30 - 17:45
17:45 - 18:00 17:45 - 18:00 17:45 - 18:00
18:00 - 18:15 18:00 - 18:15 18:00 - 18:15
18:15 - 18:30 18:15 - 18:30 18:15 - 18:30
18:30 - 18:45 18:30 - 18:45 18:30 - 18:45
18:45 - 19:00 ARAGON EN ABIERTO 18:45 - 19:00 18:45 - 19:00
19:00 - 19:15 19:00 - 19:15 DIRECTO DEPORTE 19:00 - 19:15
19:15 - 19:30 19:15 - 19:30 TARDE CINE 19:15 - 19:30
19:30 - 19:45 19:30 - 19:45 19:30 - 19:45
19:45 - 20:00 19:45 - 20:00 19:45 - 20:00
20:00 - 20:15 CORRUPCION EN MIAMI / WALKER, TEXAS RANGER 20:00 - 20:15 20:00 - 20:15
20:15 - 20:30 20:15 - 20:30 20:15 - 20:30
20:30 - 20:45 20:30 - 20:45 AN2 FDS 20:30 - 20:45
20:45 - 21:00 ARAGON NOTICIAS 2 20:45 - 21:00 |ARAGON NOTICIAS 2 FDS 20:45 - 21:00
21:00 - 21:15 21:00 - 21:15 LA JORNADA 21:00 - 21:15
21:15 - 21:30 : 5 5 BT 5 5 21:15 - 21:30 SrEEd 21:15 - 21:30
21:30 - 21:45 21:30 - 21:45 21:30 - 21:45
21:45 - 22:00 21:45 - 22:00 21:45 - 22:00
22:00 - 22:15 CHAMPIONS DAMAGES 22:00 - 22:15 22:00 - 22:15
22:15 - 22:30 - ) el 22:15 - 22:30 22:15 - 22:30
22:30 - 22:45 LA VIDA SIGUE IGUAL 6 22:30 - 22:45 NOCHE DE CINE 22:30 - 22:45
22:45 - 23:00 SALA 7 22:45 - 23:00 22:45 - 23:00
23:00 - 23:15 OCHE DE CINE OCHE DE CINE 23:00 - 23:15 O O 23:00 - 23:15
23:15 - 23:30 23:15 - 23:30 23:15 - 23:30
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23:30 - 23:45 LAS CRONICAS DE SARAH
EL RESERVADO

23:45 - 24:00 CONNOR
00:00 - 00:15 ARAGON NOTICIAS 3 BORRADORES
00:15 - 00:30 00:15 - 00:30 00:15 - 00:30
00:30 - 00:45 ONA CHAMPIONS 00:30 - 00:45 00:30 - 00:45
00:45 - 01:00 | SENDEROS MISTERIOSOS BOBINAS Lt 00:45 - 01:00 00:45 - 01:00
s o EE T pe— s o
0130 : 0145 DOCUMENTAL 0130 : 0145 FISCAL CHASE / CINE | 01:30 : 01:45
01:45 : 02:00 THE GUARDIAN 01:45 : 02:00 0145 : 02:00

e CINE ESPARNOL ek e
02:00 - 02:15 02:00 - 02:15 02:00 - 02:15

15 - 02: CINE DE MADRUGADA 15 - 02: 15 - 02:
w0 oo [0 00 o
02:45 : 03:00 MAPRUGADA DE CINE 02:45 : 03:00 0245 : 03:00

e EL RESERVADO (RED.) o T
03:00 - 03:15 03:00 - 03:15 03:00 - 03:15
03:15 - 03:30 03:15 - 03:30 REDIFUSIONES 03:15 - 03:30
03:30 - 03:45 STINGERS 03:30 - 03:45 03:30 - 03:45
03:45 - 04:00 STINGERS STINGERS STINGERS STINGERS 03:45 - 04:00 03:45 - 04:00
04:00 - 04:15 04:00 - 04:15 REDIFUSIONES 04:00 - 04:15
04:15 - 04:30 04:15 - 04:30 04:15 - 04:30
04:30 - 04:45 04:30 - 04:45 04:30 - 04:45
04:45 - 05:00 04:45 - 05:00 04:45 - 05:00
05:00 - 05:15 SIN IR MAS LEJOS (RED.) 05:00 - 05:15 DUVAL Y MORETTI 05:00 - 05:15
05:15 - 05:30 05:15 - 05:30 05:15 - 05:30
05:30 - 05:45 05:30 - 05:45 05:30 - 05:45
05:45 -06:00 05:45 -06:00 05:45 -06:00
06:00 - 06:15 06:00 - 06:15 06:00 - 06:15
06:15 - 06:30 DAWSON CRECE / DIAGNOSTICO ASESINATO 06:15 - 06:30 DAWSON CRECE / DIAGNOSTICO ASESINATO 06:15 - 06:30
06:30 - 06:45 06:30 - 06:45 06:30 - 06:45
06:45 - 07:00 06:45 - 07:00 06:45 - 07:00
07:00 - 07:15 ANGEL REBELDE 07:00 - 07:15 ANGEL REBELDE 07:00 - 07:15
07:15 - 07:30 07:15 - 07:30 07:15 - 07:30

indice




3. - DATOS DE AUDIENCIA

Consumo televisivo 2009 en Aragén

Resultados generales 2009

Aragén TV finalizé6 2009 con una cuota promedio del 92,6%, lo que

supone récord anual de audiencia de la cadena autonémica. Este resul-
tado da lugar a una mejora de ocho décimas con respecto al indice de
2008. Ademds, la autonémica aragonesa muestra una evolucién anual

En 2009, Aragén fue el dmbito (de los incluidos por Kantar Media*)
donde mds televisién se vio. En concreto, los aragoneses dedicaron 241 |
minutos al dia a ver televisién, lo que supone aproximadamente una me-
dia de cuatro horas diarias por espectador. |

creciente, pasando de un 4,7% de share en sus inicios (en 2006) a un
9,6% de cuota en el afo 2009.

| CUOTA% | AM(000) AM% | MAA(000) | MAA% | AA(000) AA%
El mes de mayor consumo televisivo en Aragén fue enero. En dicho 47 10 0.9 305 32.8 o75 81.1
mes, los aragoneses dedicaron 282 minutos de media frente a la peque- | '
fAa pantalla (algo més de cuatro horas y cuarenta minutos). | 67 1 - aa4 367 121 925 E
‘ 8.8 19 1.5 495 40.7 1176 96.6 I
- R 9.6 20 1.6 510 40.3 1243 98.1
MMin s ESPANA e ARAGON
254 282 B CUOTA%
244 266 2501
235 258
229 245 200 1 10-
221 237
217 221 150 1
193 193 8/
179 182 100 -
219 231
229 247 50 1 6
247 265
251 269 0 47

Promedio 2009 226

*No se incluyen los dmbitos de Navarra, La Rioja, Cantabria y Extremadura

24

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo
Junio
Julio
Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

2006

2007

2008




Resultados en 2009 de las cadenas generalistas | Resultados en Aragén TV por franjas

La 1 fue la cadena lider en 2009 en su Ultimo afio con publicidad Las franjas que mejor han funcionado en Aragén TV en 2009 fueron
con una cuota de pantalla del 18,3%, seguida en segundo lugar por An- | la sobremesa (12,9%) y la tarde (11,3%), ambas por encima de la media
tena 3 con el 16,8% de share. Aragdn TV, con un 9,6%, superd a cadenas | de la cadena.

como La2, Cuatro, laSexta o los grupos conformados por las Temdticas
de Pago y TDT. \

Cuota%
‘ Fechas TOTV |MADRUGADA| MANANA |SOBREMESA| TARDE | PRIME-TIME | LATE-NIGHT
e e o : o 10.8 7.5 9.5 14.2 14.2 8.4 5.5
Lot AR | || ARSI S AANON 10.1 6.1 7.8 13.4 13.8 7.9 6.7
_a as " ”. e 0 wat ‘ 10 8.3 7.8 12.7 137 8.1 5.8
i 2 e ) 9 5.2 7.4 1.9 1.7 7.3 5.4
= = & i = aa 5 9 6.6 5.8 11.9 1.3 8.3 4.9
oRon e ‘ 9.5 7.2 6.3 135 11.2 8.4 5.2
; 13 ] 06 0 M 125 »i 9.5 6 7 133 10.6 8.3 5.2
—— 8.9 6.9 7.9 1.5 10.1 7.7 438
D LIS a4 B0 1A 1258 " ‘ 8 6 7 1 7.9 7.6 3.5
0o 10.2 4.8 12.2 13.8 10.1 8.8 4.8
et i » oo i = i o 9.8 6.6 8.5 13.8 10.2 8.9 5.1
| cuatre® S 18 1.4 % e 1248 5 ‘ 9.5 8 8.1 13.7 9.7 8.8 a7 4
_ il M 1 W i T i Promedio 2009 9.6 | 6.7 | 8 ‘ 12.9 | 1.3 ‘ 8.2 | 5.2 |
TERL TOT a4 m 16 T .1 1150 | 0 ‘
| TEm. paco| 92 19 15 e F e #3 — -Tov MADRUGADA MANANA SOBREMESA
: ‘ 16 - TARDE PRIME-TIME LATE-NIGHT
TVLOCAL | 1 2 0z s 15 05 7
| 1 14
| omas | s 3 0.z 165 13 1011 o8 ‘
SR RN o | 12
mEITAY - -
10 — _ L T —=
20 ‘ 8 W
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)
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* Sombreada la franja que lidera en el mes
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Resultados de Aragén TV por dias

Aragén TV consigue en 2009 sus mejores resultados en dias labora-
bles (9,9% de cuota) frente a los registros en fin de semana (8,9% de sha-
re). Asimismo, los martes, miércoles, viernes y sdbados son las jornadas
en las que Aragén TV alcanza sus resultados mds elevados.

Cuota%

Lunes Martes | Miércoles | Jueves Viernes Sabado | Domingo

9.6 | 9.9 | 8.9 | 9.6 | 10.3 | 10.4 | 9.2 | 9.8 | 9.9 | 8 I

Enero 09
Febrero 09
Marzo 09
Abril 09
Mayo 09
Junio 09
Julio 09
Agosto 09
Septiembre
09
Octubre 09
Noviembre
09
Diciembre 09

* Sombreados los resultados que superan la media del mes

g
i
g

Evoluciéon mensual de Aragén TV

La evolucién mes a mes de la cadena autonémica aragonesa es irre-
gular, ya que comenzé el afio con datos superiores al 10% de cuota y lo
ha finalizado con registros del 9,8% y 9,5% en sus dos Gltimos meses. El
mes en el que mejor indice coseché Aragdn TV fue enero, con un 10,8%
de share.

=== Cuota por meses

Cuota promedio
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Evoluciéon mensual de las cadenas generalistas | Resultados y evolucién por provincias

La 1 ha sido la primera opcién durante 2009. La cadena publica ha Aragén TV logra una mayor adscripcién en la provincia de Teruel.
liderado todos los meses, excepto en abril, mes en el que Antena 3fue la | La autonémica cerré 2009 con una cuota promedio del 13,7%. Huesca
cadena mdés vista. Por su parte, Aragdén TV se consolida como la cuarta e la segunda provincia en la que Aragén TV consiguié mejores indices:

opcién, por delante de Cuatro, laSexta o La2, entre otras. 10% de share. Finalmente, en Zaragoza firmé un 8,7% de cuota de pantalla.

q — A @ Aragén TV - Cuota%
cuatre’ . TEM. TDT | TEM. PAGO
< 5|6 | reaws | oo mesca e |
enero 10.8 19.4 4.3 15.3 17.9 9.4 6.4 4.4 8.8 10,1 9,9 14,7
febrero 10.1 19.1 4.6 14.4 18.6 10.2 6.8 5.7 7.7 ‘ 9,3 10,7 13,9
marzo 10 18.9 4.2 14.2 18.3 10.2 6.8 6.6 8.2 88 10,3 15,2
7,8 9,3 14,6
abril 9 18.3 41 14 18.5 9.8 7.4 7.3 8.9 ‘ L e 1005 79 103 13 >
mayo 9 19 3.9 13.8 17.8 9.6 6.8 8.3 9.2 8,4 9,1 15,9
o,
junio 9.5 18.5 3.8 13.8 17.5 9.3 5.7 10.2 9.2 ‘ 8, 7%e-=-- 8,3 10,5 14,7
- 8,1 10,7 11,6
julio 9.5 18.2 4.2 12 15.7 7.3 6 12.1 10.2 72 7 24
agosto 8.9 18.2 3.4 13.4 14.6 7 6.6 12 10.5 ‘ et ol B L 9,6 16 5 13’5
septiembre 8 18.2 3.2 15.3 15.7 7.3 6.8 1.5 9.6 9,3 9,9 12,7
octubre 10.2 17.3 3.3 13.8 15.7 7.3 5.8 1.6 10.1 ‘ 8,9 10,1 12,2
noviembre 9.8 17.5 3.8 15 15.5 7.2 5.6 1.9 9.5
o Promedio 2009 8,7 10 13,7
diciembre 9.5 17.4 31 15.8 15.6 7.2 5.8 12.7 8.9 ‘ = ZARAGOZA === HUESCA == TERUEL
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Sistemas de distribucién Aragén TV | Evolucion de Aragon TV en TDT

En el afio 2009, Aragdn TV promedié un 9,6% de cuota de pantalla. Tomando como base de referencia la TDT, Aragdn TV promedié en
El sistema de distribucién Analégico Terrestre fue el que mds aporté al re- 2009 un 8,7% de cuota sobre dicho sistema de distribucion, lo que supo-
sultado final con un 4,3%. Por su parte, el soporte Digital Terrestre aportéd | neun incremento de 2,1 puntos con respecto al promedio alcanzado en
un 3,6%. El sistema minoritario fue el Cable (1,6%). 2008. Ademds, la cadena consigue sus resultados mds elevados en TDT

| en el mes de octubre (10,3%) y en el de noviembre (10,2%).

= ANALOGICO TERRESTRE m ONO  RESTO CABLE = DIGITAL TERRESTRE

= Cuota por meses Cuota promedio

AEV

1.2 0.4 | 21

* Resultados de Aragén TV utilizando como cadena de referencia Total TV |

e

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

| *Resultados de Aragén TV en TDT utilizando como cadena de referencia Digital
Terrestre




Perfil cualitativo de Aragén TV | Duracién por géneros

En 2009, Aragén TV alcanzé sus indices més elevados entre los hom- En 2009, Aragdn TV dedicéd la mayor parte de sus contenidos a la
bres (10,7%), en los mayores de 45 afos, en las clases sociales media | ficcién, concretamente el 42,04% del total de su programacién. Otro de
(10,1%) y media-baja (10,5%). Las provincias més afines a la cadena | los géneros mayoritarios en la cadena autonémica aragonesa es el entre-

tenimiento, con un 34,5%. En tercer lugar se encuentra el género infor-
| mativo con un 12,76% de ocupacién en los contenidos de Aragén TV.

% SOBRE TOTAL CONTE-

fueron Huesca y Teruel.

| GENEROS TOTAL HORAS 2009

Targets Cuota | AM(000) | MAA(000)| Perfil% Targets . NIDOS
HOMBRES 19067 j:) :;: 51:(; TS 0 HOMBRES m MUJERES ‘ FICCIé n 3 . 6 04 4 2 ’ 04 %
MUJERES 8.5 9 247 46.3 MUJERES os ‘ Entretenimiento 2.960 34,50 % >
a2 52 ! ® i 4atz Informacién 1.094 12,76 %
1922 e ! % : 19224 ! | Programacién infantil E
25a 44 7.2 5 150 227 25a 44 9 . . 507 5,9] %
45a 64 1 7 161 33.4 45a 64 Cuota por edades - Aragon TV ‘ yuven | 4
> 12.6 7 136 36.4 > 64 4a12m13a24 25244 w45264 m>64 Deporfes 407 4/75 %
AIMA 6.8 3 108 14.6 AMA 126 6.2 ‘ Horas de emisién por géneros en ARAGON TV durante el afio 2009
MED 10.1 8 203 39.3 MED 48 ‘ I
B/MB 10.5 9 198 46 B/MB o rheries
ZARAGOZA | 8.7 13 340 658 | ZARAGOZA -‘ ‘ R ograc e v
HUESCA 10 3 81 14.7 HUESCA 1 7.2 507 1.094
TERUEL 13.7 4 89 19.6 TERUEL ‘

* Resultados de Aragén TV en 2009 por grupos sociodemogrdaficos
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Ranking de emisiones de Aragén TV

El ranking de emisiones de 2009 deja dos apuntes principales: en
primer lugar, el predominio del futbol sobre el resto de espacios de Ara-
gén TV; y, en segundo lugar, la importancia de los informativos en la
parrilla de la autonémica, ya que copan los primeros puestos del ranking.
La emisién mds vista de 2009 fue el encuentro de Champions League
“R.Madrid-Zurich”, con un 29,3% de cuota de pantalla y 181.000 espec-
tadores de audiencia media.

| TITULODESCRIPCION | FECHA| DIA | INICIO | FIN | CUOTA%/| AM(000) | MAAOD)

1 |FUTBOL:LIGA CAMPEONES / R MADRID-ZURICH 25/11/2009 | Miércoles | 20:45:02 22:34:40

2 |FUTBOL:LIGA CAMPEONES / INTER-BARCELONA 16/09/2009 | Miércoles | - 20:45:10 22:35:44 29.1 160 402
3 |FUTBOL:LIGA CAMPEONES / DINAMO KIEV-BARCELONA 09/12/2009 | Migrcoles |  20:45:03 22:37:28 26.7 158 368
4 |FUTBOL:LIGA CAMPEONES / R MADRID-MILAN 21/10/2009 | Miércoles |  20:45:22 22:36:21 26.1 147 376
5 |FUTBOL:LIGA ESPANOLA OTRAS / HUESCA-RZARAGOZA(2 DVISION) 09/05/2009 Sabado | 20:16:00 22:02:52 34.6 145 345
6 |ARAGON NOTICIAS 2 09/12/2009 | Miércoles |  21:34:38 21:39:57 232 141 161
7 |FUTBOL'LIGA ESPANOLA OTRAS / CORDOBA-R ZARAGOZA(2 DIVISION) | 17/01/2009| Sabado |  18:31:49 20:20:57 326 140 284
8 |FUTBOL:LIGA ESPANOLA OTRAS / RZARAGOZA-SALAMANCA(2 DIVISION) | 10/01/2009| Sébado | 18:35:30 20:27:26 29 138 306
9 | DIRECTO DEPORTE 10/01/2009| Sabado | 18:26:46 20:28:04 28.5 136 31
10 |ARAGONNOTICIAS 1 05/03/2009| Jueves | 13:59:52 14:55:40 303 130 217
11 | FUTBOL:LIGA CAMPEONES / R MADRID-OLIMPIQUE MARSELLA 30/09/2009 | Miércoles |  20:45:02 22:35:06 232 130 398
12 |ARAGON NOTICIAS 2 21/10/2009 | Migrcoles |  21:33:46 21:40:23 221 129 156
13 |ZONA CHAMPIONS 21/10/2009 | Miércoles | 20:20:00 22:37:11 23.7 127 382
14 |ARAGON NOTICIAS 2 16/09/2009 | Miércoles |  21:35:24 21:40:02 221 127 163
15 |DIRECTO DEPORTE 17/01/2009 | Sabado | 17:59:55 20:26:38 288 120 313
16 |ARAGONNOTICIAS 1 14/12/2009| Lunes | 13:59:56 14:55:16 285 17 219
17 |ARAGONNOTICIAS 1 13/01/2009| Martes | 13:59:54 14:54:49 30.3 17 203
18 |ARAGONNOTICIAS 1 13/10/2009| Martes | 13:59:56 14:55:38 309 116 191
19 |SALA 7/EL CODIGO DA VINCI 06/05/2009 | Miércoles |  21:51:09 24:06:58 20.7 115 296
20 |FUTBOL:LIGA ESPANOLA OTRAS / R SOCIEDAD-RZARAGOZA(2 DIVISION) |07/02/2009| Sabado | 18:29:32 20:22:22 294 13 270
21 |ARAGON NOTICIAS 2 18/10/2009 | Domingo |  20:29:56 20:45:49 21 113 151
22 |ZONA CHAMPIONS 30/09/2009 | Migrcoles | 20:20:03 22:35:54 215 113 412
23 |ARAGONNOTICIAS 1 26/01/2009| Lunes | 13:59:56 14:55:55 268 12 222
24 |ARAGONNOTICIAS 2 25/11/2009 | Miércoles |  21:34:16 21:39:44 17 12 134
25 ARAGONNOTICIAS 1 15/02/2009 | Domingo |  14:07:09 14:54.02 304 112 202
26 | ARAGON NOTICIAS 1 23/11/2009| Lunes | 13:59:58 14:56:01 21 11 187
27 |ARAGON NOTICIAS 1 02/02/2009| Lunes | 13:59:56 14:56:00 259 110 215
28 |ARAGON NOTICIAS 1 11/02/2009 | Miércoles | 13:59:56 14:55:23 26.1 110 205
29 |ZONA CHAMPIONS 16/09/2009 | Miércoles | 20:20:00 23:30:13 21 109 451
30 /ARAGONNOTICIAS 1 21/12/2009| Lunes | 13:59:56 14:55:16 262 108 202

“mEE D

Ranking de programas de Aragén TV

El programa mds visto de 2009 fue “Futbol: Liga de campeones”,
que promedié un 22,2% de share y 113.000 espectadores de audiencia
media. Por detrds se hallan otros programas destacados como “Se escribe
con jota” (11,5% de share y 69.000 espectadores) o el espacio dedicado
al cine “Sala 7” (65.000 espectadores y 11,4% de cuota de pantalla).

mm@mﬁm
1 |FUTBOL:LIGA CAMPEONES 20:45:06 22:36:11 8 222 113
2 |CONCURSO DERECORTADORES | ... D 15:49:58 17:28:57 1 25.5 102
3 |PLARFINDEFESTAS | . D 23:14:56 24:31:04 1 20.2 93
4 |ENPLANO CORTO:ESPECAL | ... D 19:54:25 20:29:56 1 16.3 79
5 |ASESINATO EN FAGO 21:31:55 23:07:52 3 13.9 78
6 |AGENDA CULTURAL 14:54:44 14:56:54 1 19.2 78
7 |ARAGON NOTICIAS 1 13:59:54 14:50:10 365 21.2 75
8 |EL TIEMPO 14:53:41 14:56:57 1 15.2 73
9 |FUTBOL:LIGA ESPANOLA OTRAS 18:28:08 20:12:22 35 21 71
10 |SE ESCRIBE CON JOTA 21:29:03 22:03:23 22 11.5 69
11 |PLAR 20:21:17 21:10:51 3 19.3 68
12 | MENSAJE DEL PRESIDENTE DEL GOBIERNO ARAGON 14:56:01 15:02:11 1 15.6 67
13 |EL SECUESTRO DE PUBLIO CORDON 22:16:48 23:13:44 1 10.8 66
14 |SALA7 21:51:30 23:34:22 30 11.4 65
15 |ZONA CHAMPIONS 20:16:27 21:51:24 10 15.4 65
16 | ARAGONESES POR EL MUNDO 21:57:28 22:51:22 105 10.9 61
17 |BALONCESTO:LIGA ACB 18:15:50 19:57:49 1 18.6 59
18 |LOS PIRINEOS DESDE EL AIRE 21:18:33 21:46:10 1 10 59
19 |DIRECTO DEPORTE 17:50:09 19:14:09 34 17.2 58
20 |POST FUTBOL:LIGA ESPANOLA OTRAS 20:09:47 20:14:07 23 17.4 58
21 |TOROS 22:51:54 24:30:50 1 171 58
22 | JOKING AROUND! 14:58:46 15:20:59 1 13.5 57
23 |ZARAGOZA,CUDAD SITWDA | .. S. 15:49:29 16:29:08 1 13.8 57
24 | PENALTIS FUTBOL:TROFEO COLOMBINO ...VS. 23:52:32 24:05:12 2 22.7 56
25 |FIESTAS DEL PLARVAQUILLAS 19:45:59 20:29:45 1 16.2 56
26 PRORROGA BASKET:L.ACB 14:20:14 14:36:04 1 13.7 56
27 |FIESTAS DEL PILAR:OFRENDA DE FLORES 9:00:17 13:54:14 1 28.5 54
28 PREVIO BALONCESTO:LIGAACB | ... S. 18:11:19 18:15:50 1 17.7 54
29 POSTBALONCESTO.LIGAACB | .. S. 19:57:49 20:08:20 1 17 53
30 |FESTIVAL DE CINE DE HUESCA LM.JVSD 14:50:08 14:52:26 9 13.9 52

>
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Andlisis de los programas mas destacados de Aragén TV | “Aragén Noticias 2” promedié en 2009 un 10,6% de cuota de pan-
| talla, por lo que se sitGa un punto por encima de la media de la cadena

“Aragén Noticias 1”7 se consolida como el programa franquicia de en el afo. Los informativos de la noche consiguen mejores indices entre
Aragén TV. Los informativos de la sobremesa promediaron en 2009 un | los hombres y en los mayores de 45 afios (en el grupo de mayores de 64
21,2% de cuota de pantalla. Sus mejores indices los alcanzaron en los | afos logré un 13,2% de share).

hombres (22,3%) y en los mayores de 45 afos. Destacan los registros
alcanzados por las noticias en las provincias de Huesca y Teruel. \

21.2 75 145 100 Cuota por género - Aragén Noticias 1 ‘ T ota AM(000 AA(000 Perfil% e
HOMBRES 22.3 39 74 51.6 HOMBRES m HOMBRES m MUJERES ‘ 10,6 40 103 100 Cuota por género - Aragén Noticias 1
m HOMBRES m MUJERES
MUJERES 20.1 36 71 48.4 MUJERES RIS 2 B 58 58,1 SISILIEES '
204 MUJERES 8,6 17 45 41,9 MUJERES
4212 10.7 3 6 38 4a12 ‘ 86 27
4a12 6,9 2 4 3,8 4212
13224 6.8 2 7 2.7 13224
13224 4 1 5 2,4 13a24 12,7
252 44 15.2 14 31 18.8 252 44
25a 44 8,1 8 25 20,9 25a 44
45264 26.7 25 47 32.8 45264
Cuota por edades - Aragén Noticias 1 ‘ 45 a 64 12,4 14 35 33,6 45 a 64
> 64 27.8 31 54 4.9 > 64 Cuota por edades - Aragén Noticias 1
4atzmi13a24 25244 n45a64m>64 ‘ > 64 i 16 3 393 i 4a12m13a24 25a44m45a64 m>64
AIMA 15.8 10 22 13.3 AIMA
107 AIMA 7.6 5 15 13 AIMA
110 18.7 24 52 32 12 27.8 6.8 ‘ MED 10,2 14 40 34 MED 132 6.9
|t e
B/IMB 25.1 41 7 54.7 B/IMB ‘ — . 2 s 5 —
ZARAGOZA | 18.4 4 90 61.3 | ZARAGOZA _‘ 15.2 ZARAGOZA | 96 26 63 63,5 | ZARAGOZA _‘
8,1
HUESCA 2.7 11 21 15.3 HUESCA 26.7 ‘ HUESCA 12,2 7 19 17 HUESCA 12,4
TERUEL 311 18 34 23.4 TERUEL TERUEL 13,9 8 21 19,5 TERUEL

* Resultados de “Aragén Noticias 1”7 en 2009 por grupos sociodemograficos | " Resultados de "Aragén Noficias 27 en 2009 por grupos sociodemogréficos |




“Aragdn en abierto” mejora en cuatro décimas el resultado alcan-
zado en 2008. El programa informativo promedié en el pasado afo un
12% de cuota de pantalla, y un 14% en el target “hombres”. Destaca
también el 11,1% de cuota firmado en la provincia de Zaragoza.

12 31 109 100
HOMBRES 14 16 57 52,2 HOMBRES
MUJERES 10,4 15 52 47,8 MUJERES
4a12 4,9 1 3 2 4a12
13a 24 57 1 6 3,4 13a24
25a 44 8,4 6 24 18,7 25a 44
45 a 64 13,4 10 37 32,4 45 a 64
> 64 16,4 13 38 43,5 > 64
A/MA 8,3 4 17 12,6 A/MA
MED 13,7 12 46 38,8 MED
B/MB 12,3 15 46 48,6 B/MB
ZARAGOZA 1,1 20 69 65,6 ZARAGOZA
HUESCA 9,8 4 18 12,3 HUESCA
TERUEL 19,7 7 22 221 TERUEL

Cuota por género - Aragén Noticias 1
m HOMBRES m MUJERES

Cuota por edades - Aragén Noticias 1

4a12m13a24 25a44m45a64m>64

4,9

* Resultados de “Aragén en abierto” en 2009 por grupos sociodemograficos

“Aragoneses por el mundo” continGa despertando el interés del pu-
blico de la regién. El programa de viajes de Aragén TV firmé en 2009 un
10,7% de cuota de pantalla, con un reparto por sexos bastante equitati-
vo. El programa fideliza principalmente a los mayores de 45 afos y a la

clase social media.

10,7 47 125 100
HOMBRES 10,5 23 63 47,9 HOMBRES
MUJERES 10,8 25 62 52,1 MUJERES
4a12 6,2 1 4 2,5 4a12
13a 24 4,3 2 6 3,4 13a 24
25a 44 7,8 1 34 23,6 25a 44
45a 64 13,7 18 45 37,7 45a 64
> 64 13,9 16 36 32,8 > 64
AIMA 10,3 10 27 21,4 AIMA
MED 10,8 18 52 38,9 MED
B/MB 10,9 19 46 39,7 B/MB
ZARAGOZA 10,5 33 86 70,2 ZARAGOZA
HUESCA 8,9 6 17 11,7 HUESCA
TERUEL 13,6 9 22 18,1 TERUEL

Cuota por género - Aragén Noticias 1
m HOMBRES m MUJERES

10,5

10,8

Cuota por edades - Aragén Noticias 1

4a12m13a24 25a44m45a64m>64

6,2
13,9 43

.

13,7

* Resultados de “Aragoneses por el mundo” en 2009 por grupos sociodemogrdficos
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“Cifras y letras” consigue un afio mds seguir entusiasmando al pdbli-
co aragonés. En 2009 el concurso coseché un 10,8% de cuota de pan-
talla. Ademdés, “Cifras y letras” logra una buena aceptacién en todas las
provincias, destacando el dato alcanzado en Huesca: 13,7% de share.

10,8 26 51 100
HOMBRES 11,8 14 27 53 HOMBRES
MUJERES 9,9 12 23 47 MUJERES
4a12 7,8 1 3 53 4a12
13a 24 6 1 2 3,8 13a 24
25a 44 9,3 6 12 21,3 25a 44
45 a 64 13,5 8 17 32,3 45a 64
> 64 11,5 10 17 37,3 > 64
A/MA 8,2 3 7 1" AIMA
MED 12,5 1" 22 43,1 MED
B/MB 10,3 12 22 45,9 B/MB
ZARAGOZA 9,9 17 33 64,3 ZARAGOZA
HUESCA 13,7 6 10 21,4 HUESCA
TERUEL 12 4 8 14,3 TERUEL

Cuota por género - Aragén Noticias 1
m HOMBRES m MUJERES

Cuota por edades - Aragén Noticias 1
4a12m13a24 25a44m45a64 m>64

11,5 78

* Resultados de “Cifras y letras” en 2009 por grupos sociodemogréficos

“Sala 7”. El cine también encuentra su sitio en Aragén TV. Asi, “Sala
7", el cine sin cortes, ofrece a los aragoneses todas las semanas los me-
jores titulos cinematogrdficos. En 2009, promedié un 11,4% de cuota de
pantalla y 65.000 espectadores de audiencia media. Ademds, 234.000
individuos de media contactaron, al menos un minuto, con alguna de las
peliculas de este contenedor.

11,4 65 234 100 Cuota por género - Aragén Noticias 1
® HOMBRES m MUJERES
HOMBRES 12 33 120 51 HOMBRES
MUJERES 10,9 32 113 49 MUJERES
4a12 9,1 2 8 3 4a12
13a 24 6,4 3 15 4,8 13a 24
25a 44 11,2 21 71 31,8 25a 44
45 a 64 14,9 26 87 39,7 45 a 64
Cuota por edades - Aragén Noticias 1
> 64 9,6 13 53 20,7 > 64 4a12m13a24 25a44m 45264 m>64
A/MA 15,6 21 62 31,9 A/MA
9,6 9,1
MED 12,4 27 101 42 MED
B/MB 7,9 17 7 26,1 B/MB 6.4
ZARAGOZA | 10,3 # 150 631 | ZARAGOZA “
14,9
HUESCA 11,3 9 37 14,4 HUESCA 11,2
TERUEL 17 15 47 22,6 TERUEL

* Resultados de “Sala 7” en 2009 por grupos sociodemogrdéficos ‘



Buena acogida del “Festival de cine de Huesca” en Aragén TV. Las
emisiones dedicadas al Festival alcanzaron un 13,9% de cuota de panta-
llay 52.000 espectadores de audiencia media. En la provincia de Huesca
el resultado fue del 14,8% de share.

13,9 52 59 100 Cuota por género - Aragén Noticias 1
" HOMBRES B MUJERES
HOMBRES 14,6 27 31 52,3 HOMBRES
MUJERES 13,2 25 27 47,7 MUJERES
13,2
4a12 3 1 1 1,5 4a12
14,6
13a 24 4,8 2 2 3,3 13a 24
25a 44 6,6 6 8 12,3 25a 44
45 a 64 17,5 18 21 35,4 45 a 64
Cuota por edades - Aragén Noticias 1
> 64 22,4 25 27 47,5 > 64 4a12m13a24 25244 m45a64 m>64
A/MA 3,6 2 5 4,3 A/MA
3 48
MED 13,2 19 21 35,8 MED
22,4 6,6
B/MB 18,3 31 33 59,9 B/MB
ZARAGOZA | 10,2 27 32 51,4 | ZARAGOZA ‘
HUESCA 14,8 8 8 14,9 HUESCA 17,5
TERUEL 28,6 18 19 33,8 TERUEL

* Resultados de “Festival de Cine de Huesca” en 2009 por grupos sociodemogréficos
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“Bonanza”. Una de las series revelacién de 2009 “Bonanza”. La fic-
cién de la sobremesa de Aragén TV firmé un 11,1% de cuota de pan-
talla, muy por encima del promedio de la cadena en el afo. La serie,
que compite con los informativos de las principales generalistas, continta
arrojando buenos indices en 2010.

11,1 45 77 100 Cuota por género - Aragén Noticias 1
= HOMBRES m MUJERES
HOMBRES 13,4 24 40 54 HOMBRES
MUJERES 9,2 21 37 46 MUJERES
9,2
4a12 1,1 0 1 0,4 4a12 >
13a 24 2,1 1 2 1,5 13a 24 13,4 .
25a 44 7,3 7 13 16,4 25a 44
45 a 64 13,8 17 29 37,2 45 a 64
Cuota por edades - Aragén Noticias 1
> 64 14,7 20 32 44,5 > 64 4a12m13a24 25a44m45a64m>64
A/MA 3,3 3 8 6,6 A/MA
1.1 21
MED 13,3 20 32 44,4 MED
14,7 7.3
B/MB 13,3 22 37 49 B/MB
ZARAGOZA | 11,1 34 56 762 | ZARAGOZA ‘
HUESCA 10,8 5 11 11,4 HUESCA 13,8
TERUEL 11 6 10 12,5 TERUEL

* Resultados de “Bonanza” en 2009 por grupos sociodemogrdficos
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“Se escribe con jota”. Es otro de los muchos programas que han fir-
mado resultados notables en 2009. El programa cultural logré un 11,2%

de cuota de pantalla y 40.000 espectadores de audiencia media.

Targets Cuota | AM(000) | MAA(000) Perfil% Targets
1,2 40 7 100
HOMBRES 10,9 19 37 46,1 HOMBRES
MUJERES 11,5 22 40 53,9 MUJERES
4a12 2,2 0 2 1,2 4a12
13a 24 3,2 1 3 1,9 13a24
25a 44 5,9 7 15 16,3 25a 44
45a 64 14,3 15 28 36,2 45 a 64
> 64 17,6 18 29 44,4 > 64
A/MA 8,9 7 14 17,5 A/MA
MED 8,7 12 26 28,8 MED
B/MB 14,6 22 37 53,7 B/MB
ZARAGOZA 9,9 26 51 64,5 ZARAGOZA
HUESCA 77 4 9 8,8 HUESCA
TERUEL 20,5 1 17 26,7 TERUEL

Cuota por aénero - Aragén Noticias 1
m HOMBRES ® MUJERES

Cuota por edades - Aragén Noticias 1
4a12m13a24 25a44m45a64m>64

2,2 3,2
17,6 " 59
14,3

* Resultados de “Se escribe con jota” en 2009 por grupos sociodemograficos
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4. - .a InFORMACION

Durante 2009, los Servicios Informativos de Aragén TV se han conso-
lidado como la opcién preferida por los espectadores de la Comunidad a
la hora de seguir la actualidad de su tierra, de Espafia y del mundo con
ojos aragoneses. En medio de un panorama cada vez mds competitivo,
los informativos de la Televisién Autonémica han ganado seguidores con
respecto al afio anterior y han conseguido cuotas de audiencia media
superiores al 21%, asi como un nimero de televidentes que, en alguna
ocasién, ha superado los 130.000. Sin tan siquiera cumplir cuatro afos
de vida y de entre todas las televisiones autonémicas, los informativos

de sobremesa de Aragdn TV ocupan el tercer puesto, sélo por detrés de
VG y TV3.

En linea con la vo-
cacién de la cadena, la
apuesta de los Informa-
tivos ha pasado, funda-
mentalmente, por el re-
lato de los hechos mas
importantes  acaecidos
en Aragdn, aunque sin
perder de vista las noti-
e * cias protagonizadas por
aragoneses fuera de la Comunidad, bien en Espafia o bien en el extranje-
ro. Ademds, lo mds importante de la actualidad nacional e internacional,
el deporte y el tiempo han contado con espacios diferenciados vy, en los
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dos Ultimos casos, personalizados, en todas las ediciones informativas.
Desde el verano, asimismo, existe una nueva y mds moderna imagen
gréfica.

La cadena autonémica ha puesto en antena, de lunes a viernes,
cuatro ediciones diarias de Informativos, y dos los fines de semana. De
esa manera, los aragoneses han podido estar al tanto de la actualidad,
a través de su television, todos los dias del afio y en amplias franjas ho-
rarias. Men( informativo, que se ha completado con avances, dentro de
los espacios “Sin ir mds lejos” y “Aragdn en abierto”.

Una oferta de tal naturaleza requiere un vasto equipo técnico y hu-
mano. Mds de 200 profesionales, de perfiles muy diferentes, han hecho
posible, durante 2009, que los Servicios Informativos de Aragén TV ha-
yan llegado puntualmente a su cita con los espectadores. Ellos han per-
mitido también que, de un modo u otro, muchos aragoneses y numerosos
municipios de la Comunidad se hayan visto reconocidos en las noficias
de la televisién autondmica, alcanzando un total de 15.000 coberturas.
Para lograr ese objetivo, los Servicios Informativos de Aragén TV han
localizado la mayor parte de sus equipos en Zaragoza capital, aunque
hay también sedes en las delegaciones de la CARTV en Huesca y Teruel.
Asimismo, dos equipos (operador de cdmara y redactor) han prestado
su servicio en Madrid, y se ha recurrido a colaboraciones puntuales en
Bruselas, Berlin y Nueva York.

La vocacién viajera de los Informativos de la Televisién Autonémica
no sélo se refleja en los mas de 600.000 kilémetros que sus unidades
moviles han recorrido en 2009 a lo largo y ancho del territorio ara-
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gonés. Los reporteros de la cadena autonémica también han visitado
otras comunidades y paises como Dinamarca, Francia, ltalia, Marruecos,
Ecuador, Alemania, Afganistan y Estados Unidos, en cuya capital fueron
testigos de excepcion de la toma de posesién del presidente Obama.

A todo ello ha contribuido una tecnologia puntera, que ha posibilita-
do que la televisién publica aragonesa haya tenido en la informacién en
directo una de sus principales apuestas. Asi, el conjunto de sus informa-
tivos ha realizado mds de 2.000 conexiones en vivo con puntos de toda
la Comunidad, de Espana y del mundo, y ha podido recibir, simultédnea-
mente, una quincena de sefales. Asimismo, Aragdn TV ha gestionado el
intercambio de hasta casi 10.000 envios y recepciones de distintas sefia-
les (otras televisiones, agencias de noticias e instituciones), y ha enviado
al resto de cadenas autonémicas englobadas en FORTA un total de 400
noticias. Esta oferta se ha extendido a otras emisoras de dmbito nacional,
a las que se han prestado unas 50 asistencias de directo.

La oferta informativa de Aragén TV se ha iniciado, a diario, con el
espacio “Buenos dias, Aragén”, que, en 2009, adelanté el comienzo
de sus emisiones a las 8.00 horas. El espacio despertador de la cadena
resume la actualidad del dia y avanza las previsiones mds importantes.
El programa, que ha incorporado la sefal en directo de las cdmaras de
la Direccién General de Tréfico en Aragén y del servicio de Movilidad
Urbana del Ayuntamiento de Zaragoza, concede también espacio para
la opinién, de la mano de periodistas aragoneses, y con entrevistas a los
personajes mds relevantes del panorama informativo de la Comunidad.
En 2009, casi 500 personas respondieron a las preguntas de los conduc-
tores de “Buenos dias, Aragén”.

JE.] 7 e

Fernando Ruiz y Nuria Sirvent presentaron en 2009
"Buenos dios; Aragon”

Los avances informativos de mediodia y de la tarde, y las distintas
ediciones de “Aragén Noticias”, a las 14.00 horas (55 minutos), a las
20.30 horas (45 minutos) y en el entorno de la media noche (30 minu-
tos), se unen a las dos del fin de semana, que se emiten también a las
14.00 horas y a las 20.30 horas y que siguen erigiéndose en el Unico
referente para quien, en Aragén, quiera permanecer informado a través
del televisor todos los sdbados y los domingos del afio. En honor a su
nombre, todas las ediciones de “Aragén Noticias” ponen el acento en lo
que ocurre en Aragdn y a los aragoneses.

Como sucede desde el inicio de sus emisiones, Aragdn TV ha se-
guido apostando por los reportajes. El espacio “Plano Corto” ha puesto
en antena 65 piezas de este género. Desde el inicio de la temporada
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2009/2010, en septiembre, las ediciones diarias de “Aragdn Noticias”
han integrado el sello de “Plano Corto”, emitiendo noticias que, con un
formato més elaborado, abordan en profundidad los temas de actuali-
dad que conforman habitualmente la parrilla de los Servicios Informati-
vos. “Plano Corto” se ha encargado también de emitir reportajes especia-
les, de media hora de duracién, que han versado sobre asuntos como la
situacién laboral de la mujer, la puesta en marcha de la TDT, El Plata, la
muerte del montafero Oscar Pérez en el Karakorum, proyectos sociales
en Ecuador o el resumen informativo de fin de afo.

En 2009, por otro
lado, se ha dado un paso
mds y se han abordado
los reportajes de gran
formato. “El secuestro
de Publio Cordén” vy
“Asesinato  en  Fago”
—realizado con motivo
del juicio por la muerte
de su alcalde- obtuvie-
ron el reconocimiento
de la audiencia y de la
critica especializada, vy
lograron una mencién
especial en la Ultima edicién de los Premios de la Asociacién de la Prensa
de Aragén-Ciudad de Zaragoza.

Imogen del reportaje “Aresinato en Fago’,
realizado por lor Servicios Informativos de
Aragon TV

|
Lo
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La vista oral contra Santiago Mainar supuso que, gracias a un amplio
despliegue humano y técnico, Aragén TV sirviese la seial institucional a
todas las cadenas de Espafia. La cobertura logré el reconocimiento de un
buen numero de los medios acreditados, asi como del Tribunal Superior
de Justicia de Aragén y del Consejo General del Poder Judicial.

La actividad parlamentaria que se desarrolla en las Cortes de Aragén
tampoco ha faltado a su cita con los espectadores. Cada sdbado, duran-
te los distintos periodos de sesiones, el programa “Aragén en Pleno” ha
glosado las iniciativas de los representantes del arco politico aragonés.
Muchos de ellos han pasado, ademds, por los estudios de la Television
Autonémica para participar en las entrevistas que contiene el espacio.

De los Servicios In-
formativos depende, |
asimismo, el programa '
“Aragén a debate”, que :
infroduce el género de :
la opinién en la parri- |
lla de la Televisién Au- :
tonémica. Més de cien |
invitados, entre repre- :
sentantes de la sociedad |
aragonesa, periodisfos:
y portavoces politicos, |
han participado en este |
espacio, que ha emitido |
una treintena de edicio-
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nes. En ellas, se han abordado numerosos asuntos de diversa indole, |
dando siempre cabida a voces variadas, reflejo del amplio espectro de |
opinién que existe en Aragén.

Ademés de ser la columna vertebral de la programacién de Aragén |
TV, los Servicios Informativos han mostrado, en 2009, su capacidad para |
romper la parrilla convencional, en caso de noticias de ¢ltima hora. Ha
ocurrido, por ejemplo, con motivo de las elecciones europeas, las mo- |
vilizaciones en defensa de Opel, el derrumbe de parte de un edificio en |
Huesca, los incendios forestales en Teruel o los cambios en el Gobierno |
central.

Han sido, en definitiva, mas de 62.000 minutos en directo, que cons- |

Amv

tituyen, sin duda, la mayor oferta informativa de la historia audiovisual
de Aragén.
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. - LA TELEVISION AUTONOMICA \
COMO SERVICIO PUBLICO \

Medalla de las Cortes de Aragén |

El 22 de abril de 2009, Aragén TV retransmitié en directo la entrega
de la Medalla de las Cortes de Aragén desde el Palacio de la Aljaferia. |
El investigador Mariano Moles, director del Centro de Estudios de Fisica |
del Cosmos de Aragdn e impulsor del futuro observatorio de Javalambre,
fue distinguido con la Medalla de Oro. Posteriormente, el presidente del |
Gobierno de Aragén, Marcelino Iglesias, fue entrevistado en platd en
un programa dirigido por el director de la cadena, Pepe Quilez. Aragédn |
TV emiti6, asimismo, un especial de “Plano Corto” sobre la historia del |

Escudo de la Comunidad. Aragon TV emitio en directo desde Las Cortes el Debate

de Estado de Autonomia
Debate del Estado de la Comunidad Auténoma |

El 17 y 18 de septiembre de 2009, Aragén TV emitié en directo |
desde las Cortes de Aragdn el Debate sobre el Estado de Autonomia. La |
coordinadora de Informativos, Natalia Martinez, fue la comentarista de
todo lo que ocurrié en el hemiciclo. La Televisién Autonémica instalé un |
set especial en la sede parlamentaria. |
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6. - Los DePORTES

En la programaciéon deportiva de Aragén TV, 2009 ha sido, sin duda,
el afo de las retransmisiones.

La cadena autonémica aragonesa realizé durante este periodo 115
retransmisiones deportivas, ocupando éstas 10.350 minutos de progra-
macién a lo largo del afo. En el compromiso ineludible de estar donde
haya un equipo aragonés, Aragén TV ha dado protagonismo a diez es-
pecialidades deportivas.

NUmero de retransmisiones que se emitieron durante el afio 2009
por modalidades deportivas:

Futbol

23 partidos Real Zaragoza.

18 partidos S.D. Huesca.

19 partidos Primera Divisién.

9 partidos UEFA Champions League.
1 partido Prainsa.

Baloncesto

19 partidos CAl Zaragoza (16 ACB, 3 LEB).
2 partidos ACB.
2 partidos Mann Filter.
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Voleibol

5 partidos CAl Teruel.
2 partidos Multicaja.

Otros

3 partidos Sala 10.
8 partidos CAl Balonmano Aragén.
4 pruebas World Series.

Por supuesto, los deportes han mantenido su presencia en todas las
ediciones de “Aragén Noticias”, en la emisién de “La Jornada” cada vez
que se ha jugado partido de liga, y las previas y post partidos de “Directo
deporte” durante la temporada pasada.

Aragén TV estuvo presente en el ascenso del Real Zaragoza, siguié
en directo todas las celebraciones que se produjeron tras el encuentro
definitivo de su vuelta a primera y emitié en directo la recepcién al CAl
Voleibol Teruel a la vuelta a su ciudad después de proclamarse Campedn
de liga en Almeria; ademds, se siguieron las celebraciones de aficién y
jugadores en el Pabellén Moisés Ruiz de la ciudad andaluza, los arago-
neses vivieron con un programa especial el descenso del CAl Zaragoza
a la liga LEB y se ofrecieron todos los detalles de la inauguracién de
MortorlLand.
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Como es habitual, Aragén TV ha seguido a todos los equipos arago-
neses en sus principales desplazamientos y ha estado presente en las prin-
cipales actividades deportivas que se han celebrado en la Comunidad.
La presencia de estas actividades deportivas en los Servicios Informativos
suma més de 7.000 minutos en los que han tenido cabida desde los de-
portes que se consideran espectdculos de masas hasta actividades mino-
ritarias pero representativas de nuestro patrimonio deportivo y cultural.

Futbol

Durante la primera
parte del afno 2009, el
futbol copé la progra-
macién de los sdbados
con las refransmisiones
de primera y segunda
divisién.

El Real
fue uno de los grandes

EL13 de junio de 2009, el equipo mano volvia Zaragoza

o primera divirion

|
|
protagonistas.  Aragdn
TV siguid al equipo zaragozano, en segunda divisién, en todos sus des-
plazamientos, y ofrecié en el programa “Directo Deporte” la previa de
todos sus encuentros.
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Durante los primeros seis meses del afio, Aragén TV emitié hasta en
17 ocasiones partidos en directo del Real Zaragoza. Nacho Simavilla,
Jorge Herndndez y Jesus Garcia Sanjudn contaron todo lo que ocurria en
los diferentes encuentros de los zaragocistas. Hasta llegar al 13 de junio
2009, el dia de la vuelta del Real Zaragoza a primera divisién.

Con su victoria ante el Cérdoba, los blanquillos sellaban su vuelta
a la elite y desde el mismo pitido final se sucedieron las celebraciones.
Aragén TV las ofrecié en directo. En el césped, en los vestuarios, en las
calles de la capital aragonesa, las cdmaras de Aragén TV reflejaron la
alegria del ascenso.

Llegado el verano la Television Autonémica estuvo con el Real Za-
ragoza en las diferentes concentraciones que llevé a cabo para preparar
lo temporada. Navaleno (Soria) y Stuttgart (Alemania) fueron los princi-
pales escenarios del stage de pretemporada. Durante esta preparacién
se emitieron seis partidos desde Huelva, Sevilla, Stuttgart, Soria y Getafe,
ademds de retransmitir el Trofeo Ciudad de Zaragoza que marca el inicio
de la pretemporada.

También la S.D. Huesca fue protagonista en la programacién depor-
tiva de Aragén TV. Durante la primera parte del afo se emitieron siete
partidos, mientras que desde el mes de septiembre fueron nueve los cho-
ques emitidos de los azulgranas.

Entre todos ellos destaca la vuelta del derbi aragonés. El 9 de mayo
la S.D. Huesca recibia en el Alcoraz a un Real Zaragoza que se jugaba el
todo por el todo para lograr el ascenso. Aragdn TV emitié una programa-
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cién especial que gird alrededor de ese choque histérico que la cadena
autonédmica produjo y emitié en Alta Definicion.

Durante el verano, Aragén TV acompand al Huesca en su concentra-
cién en Benasque y se emitieron dos partidos de pretemporada.

Durante la primera parte del afio, continuaron las retransmisiones de
primera divisiéon, emitiendo 19 partidos. Vicente Cataldn y Juan Eduardo
Esnaider, primero, y Xabi Aguado, después, llevaron toda la emocién de
una liga en la que finalmente se impuso el Barcelona. Aragén TV ofrecié
en directo ese momento ya que se emitié el encuentro entre Villarreal y
el Real Madrid. La derrota de los madrilefios en ese partido entregé el
titulo a los catalanes el 16 de mayo. Fue el 23 cuando los “blaugranas”
lo celebraron en el Nou Camp en su partido ante Osasuna, que también
se ofrecié en directo.

Hubo momento para el ftbol femenino. Las cdmaras de Aragén TV
siguieron al Prainsa durante toda la temporada. En la Copa de la Reina,
las aragonesas lograron jugar la final ante el Espafol. Ese partido se jugd
el 21 de junio en La Romareda y el choque fue ofrecido en directo.

Con la llegada del mes de agosto, Aragdén TV incorpord a su pro-
gramacién los partidos de la UEFA Champions League. Durante ese mes
se emitié la fase de clasificacion en la que el Atlético de Madrid logré
vencer y jugar la fase de grupos. Ademds, la cadena autonémica estuvo
en directo en la final de la Supercopa de Europa entre el EC. Barcelona y
el Sharktar. Ya en septiembre, comenzé la fase de grupos debutando con
un Inter de Milén- Futbol Club Barcelona.
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Baloncesto

La lucha por mantener la categoria del CAl Zaragoza se siguié en
Aragén TV al detalle.

Los domingos por la mafana se convirtieron en el escenario perfecto
para la emisién de los partidos de ACB del conjunto zaragozano, que
fue protagonista hasta en 16 ocasiones. El 9 de mayo, el CAl Zaragoza
necesitaba ganar su partido ante el Murcia para continuar en la méxima
categoria. El encuentro se jugd en sébado y Aragdn TV emitié, ademds
del propio encuentro, un programa previo. El CAl no logré mantenerse y
una vez en liga LEB, ademds de mantener el seguimiento en los Servicios
Informativos, Aragén TV continué con las retransmisiones, emitiendo tres
partidos.

En cuanto al Mann Filter, las cdmaras de Aragén TV le siguieron por
Europa en la Euro Cup y se emitieron dos encuentros.

Voleibol

El voleibol merece un capitulo especial en el desarrollo de la actua-
lidad deportiva. Por primera vez en su historia, el CAl Voleibol Teruel se
proclamé campeédn de liga. EI T de mayo, Aragén TV emitié el encuen-
tro en directo desde el Almeria. Previamente se habia emitido la serie
completa. Jorge Herndndez, Pedro Dominguez, Miriam Pina y Paco Diaz
narraron un encuentro inolvidable. Esa misma noche se sucedieron las
celebraciones en la capital turolense y en el propio pabellén, por lo que
la emision de Aragén TV se alargd hasta que éstas finalizaron.
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El domingo 3 de mayo, el CAl Teruel | o
fue recibido en su ciudad y Aragén TV |
lo ofrecié en un programa especial con
Vicente Catalén desde la Plaza del To- |
rico. |

MotorLand \

\ \
\ \

| \

\ |

| \

| |

\ \

| |

‘ \

| |

: : El afio 2009 fue el afo de la inau-
\ . : guracién del Circuito de Velocidad de |
: . Aragén, MotorlLand.

| : En 2009 se inouguro el Circuito de
: ‘ La celebracién de la Ultima prueba | Velocidad de Aragon, Motorland
| : de la World Serie by Renault hizo que L
‘ . la programacién deportiva de Aragén |

\
| Por primera vez en su histo- 7 o

| TV se trasladara hasta las instalaciones |
| rio. el CAl Voleibol Teruel se ‘ alcanizanas. Desde alli se emitié la in-
proctamo compeon de igo. | (i formaciéon deportiva de todas las edicio- |
nes de “Aragén Noticias”, ademds de la
retransmisién de la propia carrera y un especial tras la misma. Aragén TV
produjo un reportaje sobre las instalaciones que se acababan de inaugu- |

rar que se emitié la misma noche del domingo 26 de octubre.
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7. - LA PROGRAMACION INFANTIL ¥
JUVENIL

Mds de 500 horas de emisién dirigidas a los nifios

Aragén TV ofrecié en 2009 mas de 1.300 emisiones especificamente
dirigidas al publico infantil, lo que supone més de 500 horas de progra-
macién o, lo que es lo mismo, la reserva de casi un 13% de su parrilla.

La Televisién Autonémica de Aragdn concentré el grueso de esta
oferta en la banda de mafana. En concreto, destiné siete horas y media
a la programacién infantil a lo largo de las jornadas laborables (franja
de 7.00 a 8.30 horas), y llevé a cabo un sustancial incremento de los
contfenidos dirigidos a los mds pequenos en el fin de semana. En sdbados
y domingos, la programacién infantil sumé otras seis horas, que se loca-
lizaron en el tramo de 7.00 a 9.30 horas.

En los periodos vacacionales, como el verano o la Navidad, los con-
tenidos dirigidos a los mds pequefios de la casa rebasaron sus franjas
habituales para conquistar horarios de sobremesa y tarde, donde se ubi-
caron, sobre todo, titulos cinematogréficos de su interés.

Cine para todos

En 2009, los nifios aragoneses han podido disfrutar en su televisién
mds cercana de titulos como “Arthur y los minimoys”, “El osito polar”,

nou

“Flipper”, “Garfield”, “La profecia de las ranas”, “Harry Potter y la piedra
filosofal”, “La princesa prometida”, “Un mundo de fantasia”, “Daniel el
travieso y el espiritu de la Navidad”, “Scooby Doo 'y los invasores del es-
pacio”, “Scooby Doo 2”, “Lassie”, “Super Mario Bross”, “Liberad a Willy
2" o “Greystoke, la leyenda de Tarzén”; asi como de peliculas de espectro
familiar como el estreno de “King Kong”, o clésicos del género del coémic

como “Superman” o la saga “Batman”.

Con todo, es en las series de animacién en las que Aragén TV hizo
mayor hincapié, en atencién a las demandas de los espectadores de
menor edad. La cadena autonémica programé cerca de una treintena de
producciones animadas a lo largo de 2009, de las que casi una docena
de ellas fueron estreno en el canal aragonés.

Una decena de nuevos espacios

Entre las novedades, los nifios
encontraron a personajes que for-
man parte del imaginario colectivo
de sus padres, como el perro Sco-
oby Doo, protagonista de las se-
ries “2Qué hay de nuevo Scooby
Doo?¢” y “Shaggy y Scooby Doo,
detectives”.

Yhaggy y Jcooby Doo” fue uno
de lor estrenos del afio y un
cldsico del género
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| Otro perro, "Hrypto, el super-perro’, mascota
| en su dia de Superman, se INCorpord tambien |
I en 2009 a la parrilla de Aragon TV ! .

-
|
|
|

Mary Hate y Arhley, en accion. Recreacion
animada de las hermanas Olren a

Sin abandonar el
argumento de los super-
poderes, la cadena au-
tonémica presentd “Le-
gién de sUper-héroes” y
la versién animada de
las populares hermanas
Olsen, protagonistas de
“Mary-Kate y Ashley, en
accién”, donde inter-
pretan a dos aguerridas
agentes de investiga-
cion.

A Aragén TV llega-
ron también en 2009
propuestas algo més cer-
canas a la realidad coti-
diana del publico infantil
y juvenil, que aportaron
un punto de vista nove-
doso y ligeramente tras-
gresor. Se trata de “Vaca
y Pollo”, una més que
peculiar pareja de her-
manos, y “El mundo de

Tohs”, adolescente que encara, no sin ciertas dificultades, su dia a dia.

| ElLmundo de Tosh: Aventurar y desventuras
I de un adolescente.
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Aragén TV tampoco se olvidé en 2009 de los mdés pequefos de
la casa. Para ellos propuso novedades como “Las aventuras del joven
Mozart”, historia de aprendizaje sobre el genio musical austriaco, o “La
historia interminable”, version animada del cldsico de Michael Ende, un
imprescindible de la infancia. Ademds, la autonémica rescatd, una vez
mds en atencién a los gustos de este publico, uno de los grandes éxitos
de la produccién de animacién japonesa, “Pokémon”.

Pikachu y su inmensa legién de
amigos se unen en las mafianas de la
autonémica a otras producciones ya co-
nocidas por los espectadores infantiles.
Muchas de ellas también de proceden-
cia japonesa, sin duda uno de los cen-
tros neurdlgicos -sino el mds importante
de todos- de la produccién de anima-
cién. De este modo, se suceden en las
mafnanas series como “Ana de las Tejas

"Pokemon” ey, sin duda,
una de lar producciones
joponesas mas populares

=

Verdes”, “Detective Conan”, “Doraemon, el gato césmico”, “El perro de
Flandes”, “Rantard, el ninja boy” o “Sargento Keroro”, de la que se emi-
tieron los nuevos capitulos.

De la factoria de animacién europea continuaron en pantalla
“Jacques Cousteau, la leyenda del océano” y “Momo”, que vinieron a
ser completadas por la oferta de procedencia norteamericana como “Los
osos Berenstain” o “Xiaolin Showdown”.
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para preescolares
L

De uno de los mitos de la
produccién televisiva dirigida a los
nifos, Jim Henson, permanecieron
en pantalla “Los Hoobs” y “Hello
Hoobs”, la serie de microespa-
cios con la que los mds pequenos
aprenden algunos de los conceptos
bdsicos de la lengua inglesa. Para
perfeccionar este idioma cuentan,
ademds, con Marvi, el ratoncito
en 3D, que ya comenzd sus ense-
Aanzas un afo antes en el canal
autondémico. Inglés y piezas docu-
mentales de gran espectacularidad
creadas por National Geographic
se combinan en “Marvi Hsmmer”.

WD e s e Doty

Los Hodbrs es una produccion
de clara vococion didactica

Las versiones animadas del popular y patoso “Mr. Bean” briténico,
o la de los poderosos X-men, en la serie “X-men evolution”; asi como la
del personaje interpretado en la gran pantalla por Jim Carrey, “La mds-
cara”, o “Los cuatro fantdsticos” cubrieron los gustos de los nifios de mas

edad.
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Novedades, también, en la ficciéon para j6venes

| Esta oferta, de corte algo mds
. juvenil, entronca bien con la pro-
: puesta de ficcién que acompaia,
. principalmente en las mananas del
: fin de semana, a la animacién. Este
. ano, ademds, los j6venes aragone-
: ses disfrutaron de una novedad mas.
. A “Cazatesoros”, “Chuck”, el “Dr.
: Who”, “La nifera” o los chicos de
. “Dawson crece”, se une la atfractiva
: y aventurera amazona “Sheena”.

|

|

|

|

|

|

|

Aragén TV compensé en 2009
la animacién y ficcién extranjeras
con producciones propias entre las

Yheena, la princesa guerrera”
que nifos y j6venes pudieron en-

es una serie dirigida al publico
juvenil contrar desde programas semanales
como “Clic!”, que permanece fiel a
su cita con la muUsica y las Gltimas
tendencias del panorama aragonés,
nacional e internacional, como retransmisiones especificas. Entre éstas,
sin duda, resulta ineludible la “Cabalgata de Reyes”, evento en el que la
cadena autondmica pone un carifio muy especial, al tiempo que unos

destacables medios para su completa cobertura.
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La competencia de la TDT

Asi, Aragén TV se mantiene un aiio mds fiel a su compromiso de
ofrecer contenidos que satisfagan a todos los publicos, y por supuesto
también a los mds pequefos. Un grupo de la audiencia que, aunque
minoritario, plantea notables exigencias y demuestra una alta capacidad
de eleccién. Con el mando en sus manos, los niflos se convierten en es-
pectadores implacables. Su impaciencia se tfraduce en un juicio severo y
una répida reaccién ante los productos que no son de su agrado.

Este comportamiento habitual, se ve potenciado a partir de 13 de
julio con el inicio del apagado analégico en la Comunidad aragonesa.
Un proceso que supone la incorporacién de canales temdticos especifi-
camente dirigidos al piblico infantil, como Clan TV vy, particularmente,
Disney Channel, que se retira de la plataforma de pago Digital+ para
incorporarse a la oferta en abierto de la TDT. Este hecho supone la mi-
gracién de buena parte de los espectadores de menor edad hacia estos
canales temdticos, con las consiguientes consecuencias en el resto de
cadenas generalistas y, por tanto, también en Aragén TV.

Es la realidad de este fenémeno, unida a la crisis que atraviesa el
sector televisivo en 2009, la que provoca la decisiéon de concentrar todos
los esfuerzos en programacién infantil y juvenil en el fin de semana. Re-
solucién que se hace efectiva a partir de mediados de septiembre, con la
incorporacién de nifos y {6venes al nuevo curso escolar.
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8. - Losr PrROGRAMAY DE
ENTRETENIMIENTO

El entretenimiento se mantiene, un afio més, como género predo-
minante en la parrilla de Aragén TV. En 2009, la cadena autondmica
ofrecié casi 3.000 emisiones, lo que supone un volumen de ocupacién
en parrilla cercano al 29%.

En 2009, los aragoneses pasaron una media de cuatro horas al dia
frente al televisor. Los 241 minutos que dedicaron a esta actividad los co-
loca como los mayores consumidores del mercado autonémico espafiol.
Del tiempo total que el publico aragonés invierte en ver el televisor, casi
un 10% lo destina a los contenidos que ofrece su Televisién Autondmica.
Esta da respuesta a sus gustos con la presentacion, en 2009, de una nue-
va bateria de estrenos que incluye formatos volcados con el folclore, las
fiestas y tradiciones, la naturaleza o las labores sociales que tienen lugar
en el dmbito aragonés. Nuevos productos que, como siempre, nacen de
las premisas de proximidad, cercania e interés de nuestros espectado-
res.

Sin olvidar el humor, en 2009 son mds de media docena de pro-
puestas las que vienen a completar la oferta de los programas veteranos,
contenidos ya convertidos en sefia de identidad de la cadena y entre los
que el publico sigue encontrando un reflejo de su realidad cotidiana.

De este modo, “Se escribe con jota”,”Chino chano”,“Mascotas y cia”,
| Y

4

“RH: ciudadano”, “Camino del Ebro”, “Aftersin” y “Festivalia“, se unen a
los decanos del entretenimiento autonémico, cuyos méximos exponentes
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son “Aragdn en abierto”, el primer programa de produccién propia que
Aragén TV puso en marcha, y el magacin matinal “Sin ir mdés lejos”. Estos
formatos de entretenimiento se alzan en los decanos de la programacién
autonémica vy, sélo entre ellos dos, suman a diario cuatro horas y media
de emisién en directo.

Los programas revelacién de 2009

“Se escribe con
jota”. En septiembre de-
buta el programa por ex-
celencia de los joteros y
joteras de Aragdn, pero
también de muchos ara-
goneses interesados en
nuestro folclore y nues-
tras gentes y que semana
tras semana demuestran
la fidelidad a la nueva
apuesta de Aragén TV.

Desde su debut, “Se escribe con jota” viaja por las tres provincias ara-
gonesas en busca de grupos de jota con historias interesantes que contar.
Més de 2.000 joteros, tanto profesionales del canto, del baile o de la mUsi-
ca, como verdaderos apasionados de la jota, la indumentaria, la tradicién
y, en definitiva, del folclore aragonés colaboran de un modo u ofro con el
nuevo programa.




A lo largo del ¢ltimo cuatrimestre del afo, cada noche de lunes se
dan cita en Aragdn TV una docena de grupos y escuelas de jota. Pero
también tienen lugar emotivos homenaijes, interesantes espectdculos y
se cuentan emocionantes historias personales de los protagonistas del

nuevo espacio.

En sus primeros meses de andadura, el programa centré su atencién
en temas y grupos como: Semblante Aragonés de Zaragoza, Estilos de
Epila, El Cachirulo, José Iranzo de Andorra, la Agrupacién Folclérica
Nuestra Sefora de la Alegria de Monzén, la Escuela Fuente de Cella,
Ciudad de los Amantes de Teruel, Aires de Albada de Zaragoza, Aires
del Matarrana de Valderrobres, Agrupacién Folclérica Santa Cecilia de
Huesca, Caranana de Carifiena, Rondalla Compromiso de Caspe vy el
grupo Cinco Villas de Bardenas.

“Se escribe con jota” realiza también, a lo largo de sus primeras
entregas, monogrdaficos como el que dedica a la profesora y cantadora
Sonia Platero, al tiempo que es testigo de primera mano, entre otros, del
recital “En Clave de Jota” de Maria Begona Garcia y José Luis Munioz, del
espectdculo “Los Sitios 1808” del Ballet Aragonés Baluarte o del home-

naje a Camila Gracia por parte de los grupos folcléricos de Huesca.
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“Chino Chano”.
Aragén TV presenté el
29 de abril su nuevo

programa de senderis-
mo. Hasta el cierre del
ano, la Television Au-
tondmica, ofrecié 28
entregas en las que se
recorren los mds impor-
tantes y espectaculares
senderos de la geografia
aragonesa. Con Joaquin
Murillo como conductor
del programa “Chino Chano” presenta en primera persona cémo cono-
cer y descubrir todas las peculiaridades del camino y, por medio de gréfi-

cos 3D, ayuda a los espectadores a ubicar cada lugar del recorrido.

Algunos de los paseos mostrados en 2009 recorrieron parajes como
el Moncayo, los Mallos de Riglos, los Estrechos de Albalate, el tramo
del GR 99 entre Sdstago y Escatrdn, la Sierra de Algairén, las pasarelas
de Alquézar, el Montsec o la muela de Montalbén. “Chino chano” se
adentré en los senderos de Goya, caminé de Olivan a Ainielle, recorrié
el desfiladero del Ebrén, el relieve de Aguallueve de Anento; se acercéd a
las masias de Ejulve, a amanaderos de Riodeva, las Hoces del Rio Mesa;




subié a San Caprasio y los Puertos de Beceite. De la mano de Joaquin
Murillo, los espectadores transitaron por el camino del canal entre Bielsa
y Tella, por la Val de Luesia y por el sendero histérico del Valle de Hecho;
caminaron de Trasobares a Calcena, por la via pecuaria de La Solana
y el camino natural de La Alframbra. Ademds, conocieron el nacimiento
del rio Pitarque, el puente natural de Fonseca y alguno de los refugios
sefalados de Aragén.

En cada una de estas rutas no sélo se ha mostrado el camino y sus
dificultades, sino todos los elementos que hacen de cada uno de los lu-
gares algo peculiar dentro de la geografia, la fauna y la flora aragonesa.
Consejos de atuendo y material se han unido a las informaciones sobre
los distintos senderos. Todo con la intencién de invitar a los espectadores
de Aragén TV a calzarse sus botas y salir al campo para comprobar la
belleza de las pequefas y grandes rutas que esconden las tres provincias
aragonesas.

“RH: Ciudadano”. También en septiembre, coincidiendo con el ini-
cio de la temporada regular 2009/2010, llegé a la pantalla de Aragén
TV un programa dirigido a mostrar buenas prdcticas ciudadanas y la
labor que los diferentes colectivos, asociaciones, empresas y agentes so-
ciales realizan a diario contribuyendo a crear una mejor convivencia en

el territorio aragonés.
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Se trata del primer
programa de estas ca-
racteristicas y temdtica
que emite la Televisién
Autondmica, sumdndose
asi a la construccién de
una sociedad y un futu-
ro mejor para Aragdn vy

‘RH: Cludadano” es un programa dirfigido a
movtrar buenos practicas ciudadanars

los aragoneses. Por me-
dio de “RH:Ciudadano”,
Aragén TV ejerci6 de T T

altavoz de cuantas acciones positivas benefician a la sociedad, en cual-
quiera de sus dmbitos, desde la educacién, el medio ambiente, los ser-
vicios sociales, o los trabajos vecinales, de cooperacién y voluntariado,

entre otros sectores.

En cada una de sus entregas “RH:Ciudadano” ha presentado tres
reportajes. A través de ellos acercé a los aragoneses a trabajos como el
que realizan los “volunta-rios” para mantener la calidad del agua, Aspa-
noa en el apoyo a las familias con nifios que sufren cancer, “Del campo
a casa” que fomenta el consumo responsable y apuesta por la agricultura
ecolégica, o de la Asociacién Aragonesa de Terapias Ecuestre, ubicada
en la localidad turolense de Cabra de Mora, que se dedica a través de
actividades con caballos, a la rehabilitacion e integracién de personas




con dificultades fisicas o psiquicas.

“RH: Ciudadano” ha presentado, también en su primera temporada,
las iniciativas de cuatro jévenes oscenses que, sin ningun apoyo, han sido
capaces de rehabilitar un edificio del casco antiguo de Huesca para con-
vertirlo en un “almacén de ideas”, convivencia y expresiones artisticas.
El programa se ha acercado asimismo a la historia de Santiago Albertos
y ofros jubilados como él, creadores de todo tipo de artilugios como
soportes publicitarios para bicis o marcadores de libros; pero también a
otras historias de leyenda, como la que narra las Bodas de Isabel y Diego,
iniciativa cultural que durante un fin de semana al afo redne en Teruel a
miles de personas. La labor del Punto de Encuentro Familiar de Huesca,
para evitar incidencias negativas en los menores que se ven envueltos en
situaciones de crisis matrimonial de sus padres, también ha tenido cabida
en “RH: Ciudadano”.

Las novedades del verano

“Mascotas y cia”. En el verano de 2009 nacié este nuevo formato
orientado a mostrar las diferentes situaciones de convivencia entre per-
sonas y animales, desde el vinculo puramente afectivo hasta la labor
realizada por animales adiestrados en grandes catdstrofes o en terapias

conductuales.

A lo largo de trece
entregas, “Mascotas 'y
cia” ensend el traba-
jo de los perros policia
o los que participan en

|

rescates de montafa, la

dentes suponen los pe-
rros lazarillo o los peri-
quitos para los ancianos
que viven en residencias
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Cada programa de “Mascotas y cia” se estructurd en varias secciones
que se centraron en aspectos como los animales de compaiia, los ani-
males que desarrollan servicios para la sociedad y un apartado de con-
sejos ofrecidos por un profesional veterinario. Por medio de estos y otfros
asuntos, el programa ha querido mostrar situaciones reales de amistad
entre animales y humanos, contribuir al respeto y cuidado de la fauna,
en general, dar difusién al trabajo de los adiestradores y proporcionar

informacién y trucos para mejorar la relaciéon entre ambas especies.

| “Afterson”. En la programacién estival de 2009 irrumpié también
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“Aftersin”, un programa de reportajes sobre la actualidad que da de si el
territorio aragonés durante los meses de verano. De julio a septiembre,
el nuevo espacio, que se caracterizé por su ironia y un acentuado tono
sarcdstico, derivado del propio humor local, buced en los temas mds

veraniegos.

En su seccién “Tépicos” analizé cuestiones como si es cierto o no el
dicho de que el aragonés es cabezén, campechano, noble u hospitalario;
si todo lo que acaece en Aragén sucede en la capital, o si Salou es el
destino fijo vacacional. La aportacién de expertos y ciudadanos, a pie de
calle, resulté decisiva para desentranar tales entuertos.

En otros apartados, “Aftersin”, retraté, siempre en clave de humor,
asuntos como el cambio a la TDT en Aragén o el dia del orgullo gay;
propuso catas ciegas de gazpacho y de tinto de verano; descubrié los Ul-
timos sabores de verano, como los helados caseros con sabor a morcilla
o hamburguesa; e hizo su propia apuesta por la moda de mercadillo. La
improvisacién de discursos por parte de los penistas para las innumera-
bles fiestas que se suceden en el territorio aragonés en agosto fue otro de
los imprescindibles del programa.

Aunque, sin duda, la seccién estrella del programa fue la que tuvo
como protagonistas a los pueblos aragoneses. “Aftersin” recorrié la Co-
munidad “enfrentando” a localidades como Griegos y Romanos, Luna y
Villastar, Triste y San Felices, Atea y Santa Fe... Unas piezas, cargadas de
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humor y autocritica que hicieron las delicias de propios (los habitantes de

los pueblos) y extrafos (los espectadores).

El programa dio cabida a personajes famosos, que también quisie-
ron aportar su granito de arena. Asi, los espectadores conocieron los ho-
bbies estivales de Pedro Oliva, Luis Alegre, liziar Miranda, Miguel Angel
Lamata, Miky Nadal y Nieves Herrero, entre otros. Otra de las divertidas
secciones de “Aftersin” fue el “top de la gasole”, la lista de los éxitos
musicales del verano, con temas como los interpretados por Los Travillis,
Titanes, Jorge Casado, el Carpio, el Calibra y un largo etcétera que cul-
miné en la despedida del verano con una versién libre del tema “We are
the World” cantada por todos ellos.

“Festivalia”. El 16 de julio, en la franja del late night de los jue-
ves, debuté este nuevo formato, de nueve entregas, que se adentré en
una quincena de festivales, de cine, teatro y musica, que se celebran en
Aragén durante los meses de verano. “Festivalia”, presentado por Paula
Blesa, ofrecié ademds, a los telespectadores de la Television Autonémica,
casi medio centenar de citas de agenda para los meses mds calurosos
del afo.

Por medio de secciones como “La entrevista”, “El festival por...”,
“Seccién paralela”, “De concurso” o “La Gltima y nos vamos”, “Festivalia”
acompafné a los espectadores de Aragén TV a lo largo de un itinerario
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que recorrié lo mejor de
los festivales aragone-
ses. Citas que ponen el
ritmo a nuestra Comu-
nidad a lo largo de los
meses de julio, agosto
y septiembre como Piri-
neos Sur (Lanuza), Casti-
llo de I”Ainsa, Monegros
Desert Festival (Fraga),
Lagatavajunto  (Lagata),
Festival Folklérico de
los Pirineos, Luna Lunera (Sos del Rey Catélico), Puerta al Mediterrdneo
(Mora de Rubielos y Rubielos de Mora), Cine de Comedia (Tarazona),
Frutos Festival (Foz Calanda) y Obuxo (Javierrelatre).

Entrevistas, reportajes y actuaciones en directo fue la propuesta de
“Festivalia”, programa por el que pasaron musicos de la talla de Russian
Red, Tako, Marianne Faithfull, Sven Vath, Pepper Pots, Ojos de Brujo,
Carmen Paris o Macaco. En el apartado cinematogrdfico, algunos de los
protagonistas fueron el actor Gorka Otxoa y los directores del festival de
comedia y de terror, Raul Garcia y Maria Rubio.

e

Consolidacion del daytime

“Tiempo de Salud”. En 2009, el programa, convertido ya en foro
para la comunicacién sanitaria, alcanzé su programa ndmero 375. Du-
rante ese tiempo el programa pudo contar con la participacién de 250
profesionales de la sanidad publica y privada que desarrollan su labor a
lo largo y ancho de la geografia aragonesa.

La divulgacién y la prevencion, utilizando un lenguaie claro y ameno
para los espectadores, fueron la base de “Tiempo de salud”. El rigor de
sus reportajes, la cercania de los profesionales que participaron en el
programa y la interaccién con el publico hicieron de este espacio el refe-
rente de contenidos de salud en la Televisién Autonémica.

El programa aporté informacién actualizada y rigurosa no sélo sobre
salud, sino también sobre la Sanidad aragonesa o la calidad de vida,
siempre con la intencién de transmitir al pdblico ideas claras que poder
emplear en la prevencién de enfermedades. Para hacer mds accesible
este objetivo, “Tiempo de salud” se renovd con un nuevo decorado y
paquete grdfico, una estructura mdés asequible para el espectador, que
potencié el tono relajado y cercano, al tiempo que incrementé el nimero

de participaciones en platé.
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“Sin ir mads lejos”. El afo 2009 supuso un punto de inflexién para
el magacin matinal por su cambio de presentadores. Susana Luquin susti-
tuyé a Pilar Bellé a mediados de afio, convirtiéndose en la nueva compa-
fera de JesUs Nadador, habitual copresentador del magacin. “Sin ir mas
lejos” renové, ademds, su plantel de contertulios, con la incorporacién
del reconocido doctor Cimorra, la psicéloga Cristina Equiza y el regreso
de Mayra Gémez Kemp.

En 2009, se introdujeron novedades en el formato, se reformé el
platé y se adelanté su horario de inicio en media hora, comenzando a
partir de las 11.00 de la mafana. Otra de las novedades fue la incorpo-
racién a su escaleta del programa de cocina “Entre platos”, que desde
mediados de febrero fue sustituido por la nueva seccién de gastronomia
integrada en el apartado dedicado a la visita de un pueblo de la Comu-
nidad al magacin.

Ademds, desde mediados de febrero los contertulios arroparon a la
presentadora durante todo el programa y en todas las secciones. En este
mes el magacin entregd un bote de 11.600 euros y, poco después, en
mayo, puso en marcha un nuevo concurso vinculado a la transicién hacia
la TDT, premiando con televisores de 32”, con el nuevo sistema ya inte-
grado. Sin embargo, éste no fue el Gnico concurso abierto a la participa-
cién de los espectadores, pues en abril entregé el coche que Aragén TV
sorte4 con motivo de su tercer aniversario. Asimismo, antes del verano,

convocd la seleccion de nuevos “Opinadores”, a la que se presentaron
mds de 40 personas.

En 2009, las jotas cobraron nueva importancia en el formato, que in-
corpordé las secciones “Noticias contadas con Jotas” y “Duelo de Jotas”.

A pesar de las numerosas novedades que acompanaron al magacin

fue su condicién de ventana abierta,
en directo, a la realidad de cuanto
sucede en Aragén. Asi, recogié en
primicia el testimonio del padre del
militar aragonés fallecido en Alba-
cete, la historia de Felicia, en huelga
de hambre para recuperar su traba-
jo, o la evolucién del pequeno José
Carlos que volvia de Estados Unidos.
De hecho, uno de los momentos mds
emotivos del programa, en este afo,
se produjo con la visita de la nifa de
cristal, Vanessa, que se solidarizé con
el pequeno aragonés enfermo.




La evolucidon de la gripe A, los secretos de la noche aragonesa, el
seguimiento de la muerte de Michael Jackson o el concierto de Madonna
recibieron una especial cobertura en el programa. En 2009, “Sin ir mds
lejos” retransmitié por primera vez la Ofrenda de Frutos de las Fiestas del
Pilar, que recogié excelentes resultados de audiencia. En noviembre se
convirtié en una de las referencias informativas de Aragén TV con la co-
bertura del juicio de Fago, hasta el punto de hacerse cargo del programa
especial “Fago. Visto para Sentencia”, ubicado en prime time y seguido
por més de un 14% de la audiencia.

La visita del principe Felipe a la Academia General Militar o la en-
trevista en platé a José Antonio Labordeta, pregonero de las fiestas del
Pilar de 2009, fueron otros contenidos que destacaron en este afio. Con
todo, la entrevista de mayor relevancia fue la que concedid, en primicia,

Carmen Cordén, la hija de Publio Cordén.

Pero, a lo largo de 2009, fueron otros muchos los personajes que
visitaron “Sin ir mds lejos”, como Jordi Rebellén, Alvaro de Marichalar,
Maruja Torres, Jordi Estadella, Nina que presenta el musical “Mamma
Mial”, Josema y Felisuco, Alejandro Tous y Ruth Gémez, parejas de gira
en el Teatro Principal, el polémico Leo Bassi, el cantante Raphael, las ac-
trices Sara Montiel, Maria Galiana, Rosario Pardo y Lola Herrera; ademas
de Mari Cruz Soriano, Pepe Sacristédn, Antonio Orozco, Chenoa o San-
cho Gracia, que colocan al magacin a la altura de los nacionales.

“Sin ir mds lejos”, durante 2009, estuvo pegado a los acontecimien-

tos de la Comunidad, retransmitiendo eventos como el Cipotegato de Ta-
razona y estando presente en todos los festejos sefalados, como el sorteo
de la Loteria de Navidad, que dio lugar a un programa especial con 10
reporteros distribuidos por toda la Comunidad aragonesa y en Madrid.
En esta ocasién, el programa fue la segunda opcién més seguida en la

manana aragonesa.

“Aragén en abierto”. Cumplié en 2009 su cuarta temporada y se enca-
miné hacia la firma de los mil programas. Con una media de veinte co-
nexiones en directo, mds de 200 horas en el afo, siguié fiel a su filosofia
de contar lo que ocurre en Aragdn y a los aragoneses. Su presencia en
multitud de pueblos, comarcas y ciudades de la Comunidad para cubrir
sus fiestas, sucesos, que-
jos sociales, temas gas-
tronémicos y, sobre

todo, historias perso-
nales y cercanas son ya

una constante en la tar-

de de Aragén TV.

A lo largo del afio
destacaron las cober-

turas realizadas de las

>
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fiestas de San Lorenzo (Huesca), las fiestas del Angel (Teruel) y las fiestas
del Pilar (Zaragoza). “Aragén en abierto” acercé a los telespectadores el
ambiente y las tradiciones mds tipicas de cada una de ellas. Pero también
estuvo muy pendiente de sucesos como los incendios que en el mes de
julio afectaron a las localidades de Alloza, Aliaga, Alcorisa, Andorra y
Ejulve; asi como los que tuvieron lugar en Maria de Huerva y Jaulin (Za-
ragoza).

“Aragén en abierto” realiz6, ademdés, programas especiales en al-
gunas de las fechas mds sefaladas del calendario aragonés, como el
29 de enero, festividad de San Valero; el 23 de abril por San Jorge (con
24 conexiones en directo), o con motivo de la Semana Santa. Sin duda,
una de las coberturas mds destacadas tuvo lugar el Jueves Santo, con
31 conexiones en directo desde Alcald de Gurrea (Huesca), Albalate del
Arzobispo (Teruel), Alagén y Calatayud (Zaragoza) y las iglesias de San
Pablo, San Juan de los Panetes y San Cayetano de la capital aragonesa.

Impulso a la noche

“La vida sigue igual”. Continué en 2009 recorriendo las pdginas de
la historia més reciente de la Comunidad aragonesa. El programa nostdl-
gico de Aragdn TV recordd momentos histéricos como la bolsa de Bielsa,
la llegada del agua a los Monegros, las golondrinas del Alto Aragén, la
figura de Angel Sanz Briz, el 23-F en Aragén o la oposicién popular a la
construcciéon de una central nuclear en Chalamera. También profundizé

en algunas tradiciones
como la tronca de Na-
vidad, la festividad de
Santa Agueda, los na-
vateros, el tfrabajo de los
zahories o los acuerdos
de paceria en el Piri-
neo, y abordé temas de
cardcter mds cotidiano
como los guateques, el
servicio militar obligato-

rio o el tranvia.

Por el platé de “La vida sigue igual” pasaron aragoneses con perfiles

muy diferentes y un nexo en comin: haber desarrollado una préspera

carrera. Entre ellos, Antén Garcia Abril, Leopoldo Abadia, Lita Claver
“La Mana”, Ratl Gracia “El Tato”, Victor Ullate, Corita Viamonte, Alberto

Belsué, Fernando Escartin, Paquita Ors, Victor Mufioz, Javier Sierra, Fer-

nando y Pepe Arcega, Carmen Paris, Alberto Belsué, José Luis Martinez

Candial, Eugenio Monesma, Itziar Miranda, Carlos Pauner, Luis del Val,

Roque Gistau, Radl Sender, Gervasio Sénchez, Guillermo y Curro Fatds,

David Civera, los Titiriteros de Binéfar, Eduardo Roldén o Aure Sénchez.

El revival aragonés conté también este afio con la presencia de invi-

tados nacionales de la talla de Antonio Mingote, Jaime Penafiel, Micky,
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Pablo Carbonell y el grupo “Parchis”. La mUsica en directo del programa,
a cargo de la Bogus Band, repasé las discografias de Luis Aguilé, Ana
Belén, José Luis Perales, Antonio Machin y Nino Bravo, entre otros.

“Aragoneses por el mundo”.Continué su trayectoria en 2009 via-
jando por los cinco continentes, desde Ecuador hasta Nueva Zelanda,
pasando por Mozambique, La Habana, Seattle, Florencia y llegando has-
ta el Suroeste de India. Miles de kilémetros reflejados en 40 destinos
donde el programa ha conocido y retratado las vidas de 250 aragoneses
que, por diferentes motivos, decidieron dejar su tierra natal y emprender

una aventura en el extranjero.

"
Aragoneses por el

mundo” sigue siendo
uno de los espacios des-
tacados del prime time
de Aragén TV, gracias a
un nutrido grupo de fie-
les seguidores, entre los
que destacan las muje-
res y los espectadores de

clase media de entre 45

‘Aragoneses por el mundo” ha conocido y y 64 anos.

retratado las vidas de 250 aragoneses
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Los reporteros Aitana Mufoz, Dani de Castro, Jorge Vidal, Laura
Sdinz-Aja y Arantxa Urzay, a los que se une en 2009 Alvaro Estallo, fue-
ron los encargados de acercar a los hogares aragoneses los mads le-
janos lugares y las historias mds peculiares. 2009 fue también el afo
en el que el programa se apuntd a las redes sociales. En Facebook,
“Aragoneses por el Mundo” cuenta con 3.500 socios. Siempre siguien-

do el pulso de la sociedad, el programa cuenta con la pégina web

www.aragonesesporelmundo.es que se actualiza diariamente permitien-
do conocer algo mds del programa y su equipo.

“La magia de viajar”. Se ha mantenido en el inicio del prime time
de Aragén TV por tercer aio consecutivo, convertido en espacio de refe-
rencia fras sobrepasar en 2009 las 100 entregas, efeméride que alcanza
de la mano de un nuevo presentador, el actor aragonés Armando del
Rio, que visita los més variados rincones de Aragén en compaiia de
Lidia Martinez. Juntos sacan a la luz nuevos secretos de los lugares retfra-
tados semana a semana. Entre ellos se encuentran, ese afio, las capitales
de Teruel y Zaragoza, asi como las localidades de Boltafia, Pefiarroya
de Tastavins, Fuentespalda, Calatayud (y sus hijos ilustres), Cretas, Luna,
Monzén, La Litera, Villafeliche, Rédenas, Mesones de Isuela e lllueca, Al-
balate, Peracense, Aren, Calasanz, Tronchén, Aliaga, Miravete de la Sie-
rra, Mazaleén, Aranda de Moncayo, Caldearenas, Javierrelatre, Izarbe,
Villarroya de los Pinares, Linares de Mora, Séstago, Escatrén, Sddaba,
Arens de Lledo, Roda de Isdbena y Villanueva de Sigena.
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http://www.aragonesesporelmundo.es

“La magia de via-
jar” se adentrd, también
ese afio, en la Sierra de
Javalambre, los alrede-
dores de la Laguna de
Gallocanta, la travesia
del Somport a Jaca, le
dio la vuelta a Bubal; se
detuvo en los Parques
Naturales del rio Martin
y del rio Vero, en el Va-
lle de Vio, pased por los
alrededores del rio Ga-
llego, y visité espacios como San Juan de la Pefia e iniciativas como el

enoturismo en Borja.

Un afio mds, el programa de viajes por la Comunidad permitié a los
espectadores descubrir las curiosidades del lugar que visita, asi como la
gastronomia més destacada de la zona y los alojamientos que sobresalen
por su exclusividad, comodidad y precio ajustado a todos los bolsillos. En
definitiva, “La magia de viajar” ha incitado al espectador a conocer los
lugares que presenta, al tiempo que ha ejercido la labor de una completa

guia de viajes.

“Oregén Television”. El programa de humor “Oregédn Televisién”
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alcanzé su tercera tem-
porada en 2009, un
afio marcado por algu-
nas novedades, como su
traslado y asentamiento

en el inicio del prime

pero, sobre todo, por el
cambio de estructura,

que lo convierte en un

programa de sketches,

‘Oregon Television” ha conseguido provocar
lo sorpresa y la carcajoda en el espectador
con sus sketches

I
|
|
|
|
|
|
I
|
. , |
time de los sdbados, |
|
|
|
|
|
|
|
sin presentador ni deco- |
|

rado fijo. Con esta nue-
va férmula, en la que destacan las parodias de peliculas, hilo conductor
de cada entrega, “Oregdn Televisién” ha conseguido provocar la sorpre-
say la carcajada en el espectador. Partiendo de este nuevo planteamiento
presentan a un doctor Frankestein que pretende construir un politico con
los trozos de los mejores politicos oregoneses, a un Indiana Jones que
busca los perdidos bienes de la Franja, o a la nifia del Exorcista poseida
por un espiritu pancatalanista.

Ala “pelicula de la semana” se ha unido una reestructurada seccién
de “Noticias”, resumen semanal de lo més destacado de la actualidad

Oregonesa. Otra de las novedades del programa en 2009 es la seccién
“17 segundos de Historia”, donde se da a conocer la otra cara de nues-



tros acontecimientos histéricos. “Oregén Televisién” incluye también la
seccién “Teletienda”, parodia de las teletiendas americanas. Programas
y concursos televisivos, como “El coro de la Macrocarcel de Zuera”, “De-
safio Barbaro”, “Oregoneses por el mundo”, “Oregoneses perdidos en la
tribu”, son objeto de multiples y variados sketches que se alternan con las
secciones clésicas: el Comando Almogdvar, con Lorenzo y Miguelén al
frente, el Curso de Oregonés para Foranos, donde se sigue analizando el
idioma oregonés, el Epilogo, donde el matrimonio mds carca del mundo
se despacha a gusto cada noche criticando el programa, o los Musicales,
en los que hemos podido ver a Bon Jovi, ACDC, Marisol o a los mismfsi-
mos Europe cantando a la realidad Oregonesa.

En 2009, “Oregén Television” recauda unos destacados indices de
audiencia, alcanzando el 10 de octubre un mdéximo de 23% de share,
con el apoyo de 88.000 espectadores. “Oregédn Televisiéon” también estd
en Internet. El canal de Youtube del programa rebasa con creces los dos
millones y medio de videos vistos, y la pdgina de Facebook cuenta con
mds de 8.000 admiradores. Otra de las iniciativas que ven la luz este afio
es la edicién de un pack de CD + DVD con los mejores musicales del
programa, en colaboracién con Aragén TV y el Periédico de Aragdn, cu-
yas ventas superaron los 4.500 ejemplares en su primer fin de semana.

“Detrds de mi cdmara”. Recorrié mdas de 50.000 kilémetros en la
confeccién de los 48 capitulos que compusieron la oferta del programa
en 2009. Descubrid, este afio, en su exploraciéon del territorio y la realidad

aragonesa, casi 500 historias diferentes con las que elaboré cada entrega,
fiel a su cita de los viernes por la noche.

Los temas tratados en este afo van desde las Fiestas del Pilar, don-
de participd en sus preparativos, al proceso de elaboracién de nuestros
aceites, pasando por las tradicionales matanzas de cerdo. “Detrds de mi
cdmara” asistié a la mayor convocatoria de amor de la Comunidad, la
que rememora la historia de Isabel y Diego en la ciudad de Teruel; sintié
lo soledad, la espiritualidad y el compafierismo patentes en el trayecto
aragonés del Camino de Santiago. Los preparativos de la Semana Santa
en muchos pueblos de Aragdn, la visita a pueblos que se encuentran en
“Tierra de nadie” y sus problemas, las labores de la “Trashumancia”, la

vida de los mineros de Escucha y Arifio, el recorrido estival por las “Fies-

tas de pueblos”, la experiencia de los “Campamentos” y las vacaciones
p P y

a la préctica del rafting,
el esqui acudtico, el
hydrospeed, el salto en
paracaidas, la visita a

ferias y el tanteo de los
tipicos “trabajos de ve-

|

|

|

|

|

|

|

|

la playa de Salou, a las |
|

|

|

n ‘
rano”. |
|

|

|



Un afio en el que el programa también mostré la actualidad en “Bus-
co trabajo”, reflejo de cdmo la crisis econémica llena las filas del INAEM,
pero también la parte mas frivola de la sociedad en “Culto al cuerpo”
y “Lujo”. “Detrds de mi cdmara” acercé a los aragoneses, asimismo, al-
gunas curiosidades como una sesién de acupuntura para perros, todos y
cada uno de los pasos necesarios para llegar al “si quiero”, los trabajos
aun considerados “de hombres”, la vida de clausura de los religiosos o la
de los inmigrantes en Aragén. El programa se detuvo en las dificultades
de desplazamiento y comunicacién que encuentran a diario las personas
con condiciones fisicas o psiquicas especiales y recordé algunos oficios
en fase de extfincién.

“Detrds de mi cdmara” conté en cada entrega con la participacion
de gente anénima que dio a conocer sus vidas, pero también con la co-
laboracién de rostros famosos de origen aragonés que permitieron que
los aragoneses conocieran un poco mejor lo que hacen y a sus familias,
como David Civera, Javier Coronas, Victor Ullate, Marisa Porcel, Nacho
Rubio o Miki Nadal, entre otros.

“Vis a vis”. La pareja es un universo lleno de momentos divertidos,
claves secretas e instantes insdlitos. Esto es lo que plasmé “Vis a vis”, que
volvié a abrir sus puertas en 2009 como programa de entretenimiento
vinculado a la complicidad de todo tipo de parejas: matrimonios de toda
la vida o aragoneses recién casados, rostros anénimos e, incluso, algu-

nos muy conocidos por el piUblico aragonés, como Pedro Oliva e Inma
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Gonzdlez. Todo ellos se
convirtieron en prota-
gonistas de este forma-
to en el que parejas sin
complejos, ni tapujos, y
con mucho sentido del

dos los aspectos de su

relacién: cdémo se co- . ;
Fersh FZ'L.‘ )

Carmen O
LaRImE “J"'IG
nocieron, cémo fue su '
rimer z, cOm o
primera vez, como es su Fotograma de "Vir a vis

|
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|
|
|
1
humor, hablaron de to- :
|
\
|
|
|
:
relacién con la familia, |
cémo resultéd la organi- o
zacién de la boda, cémo son sus vacaciones, las discusiones, las recon-
ciliaciones...; aspectos de una vida en comdn mostrada ante la camara
desde puntos de vista de diferentes. “Vis a vis” se convirti, asf, en un

reflejo de los problemas de la vida cotidiana a través de otros.

“Borradores”. Un afio mds “Borradores” ha atendido a todas las
disciplinas de la cultura, aunque su foco de atencién fundamental es el
mundo de los libros. Una de sus sefias de identidad es la mUsica en di-
recto, y a lo largo de 2009 han pasado por el platé més de 50 grupos de
rock and roll, hardcore, musica cldsica o jazz; pero también se subieron
al escenario de “Borradores” poetas, rapsodas y actores.




El programa ha cubierto eventos como los montajes de “La Travia-
ta” o “Carmen” y su lista de visitantes abarca a figuras como Labordeta,
Carbonell, Eduardo Paz, Puturrd de Fud, Insulina Morgan, Las Novias o B.
Vocal. “Borradores” ha realizado, ademds, reportajes de mésicos como
Javier Ruibal, Chenoa, Juan Perro, Loquillo, Leonard Cohen o Javier Mas;
y entrevistas a Jane Birkin, Diego el Cigala, Montserrat Caballé y El Ha-
bichuela, entre otros.

El programa, que conduce Antén Castro, ha tratado de atender a
todos los autores, consolidados o jévenes, del panorama aragonés, al
tiempo que ha seguido de cerca todo cuanto rodea al fenémeno editorial,
como las Ferias del Libro de Monzén y Zaragoza, los Premios Célamo o
el Premio Aragén de las Letras. Todo ello sin olvidar la produccién nacio-

. nal e internacional.

A lo largo de 2009
han pasado por “Bo-
rradores” autores como
José Luis Corral, José
Javier
Maria

Conget, Angeles de Iris-

Luis Rodriguez,

Barreiro, José

arri, Magdalena Lasala,

Juan Bolea, David Loza-
no, Angel Guinda, Luis
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del Val, Javier Tomeo, Teresa Agustin, Ignacio Martinez de Pisén, Ana

Alcolea, Sénchez Dragd, Fernando Savater, Maruja Torres, José Luis Sam-
pedro, Luis Garcia Jambrina, Carlos Marzal, Espido Freire o Domingo
Villar.

“Borradores” sigue siendo un espacio con cabida para todo tipo de
artes pldsticas desde el cémic a la ilustracién, pasando por la pintura, la
escultura, la fotografia, la videoinstalacién e, incluso, la arquitectura. El
programa ha realizado reportajes sobre Pablo Gargallo, Pablo Serrano,
Jorge Gay, Pepe Cerdd, Luis Royo; ha dado cobertura a casi todas las
exposiciones del CDAN, de la Lonja, del Palacio de Séstago y del mo-
nasterio de Veruela. Ademds, ha visitado la muestra de Rembrandt y ha
profundizado en los trabajos de Bernard Plossu y Dorothea Lange, entre

otros muchos temas.

La danza, el teatro y el cine, los monogréficos sobre la Guerra de
la Independencia, sobre Zaragoza (con la participacién de Carbonell,
Labordeta y Paz, Cano, Jorge Gay y Pepe Cerdd). Y sobre la creacién de
mujer han completado el catdlogo de temas abordados por “Borradores”
en este ano.

“Bobinas”. El programa de cine de Aragén TV no sélo ha realizado
reportajes temdticos dedicados a todo tipo de géneros (cine bélico, latino,
comedia o el cine de vampiros), sino que ha acudido a los estrenos mds
importantes celebrados en la Comunidad, como el cortometraje “Ondas”,
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los documentales “Fila 8”, “Los Sitios de Zaragoza” o “El Gltimo guién”,
y los largometrajes “Al final del camino” y “Cromos”. Ha hablado con
personalidades del audiovisual aragonés y cineastas como Javier Fesser,
Leandro Martinez, Imanol Uribe, Vicente Aranda, Javier Codesal, Enrique
Urbizu, Michel Gaztambide, Gonzalo Lépez-Gallego, Nacho Vigalondo,
Daniel Sénchez Arévalo, José Luis Borau; y ha asistido a la préctica to-
talidad de los festivales de cine que se han celebrado en la Comunidad
entre los meses de septiembre y junio. Con este cometido, “Bobinas” se
ha desplazado de Zaragoza a Alcaniz, de Huesca a Ainzén, del Sobrarbe
a Valderrobres, etc, hasta completar 21 muestras y festivales.

El programa ha emitido 43 producciones aragonesas entre corto-
metrajes de ficcién, documentales y videocreaciones. Algunos de ellos
son: Tengo un secreto (Carlos Val), Zombi (Antonio Valdovin), En el lado
de la vida (Ignacio Bernal), Ondas (Fernando Vera), Ciclos (Ermesto Sa-
rasa), Ruedas (Alberto Gémez), Sillas vacias (Escuela Un perro andaluz),
Nave #527 (Ivén Castell), Paragiero (Michael Cooper), Siempre (Carlos
Martin), Nifio balcén (Pilar Palomero), Zentrum Ziticen (Zentrum Clip),
Runner (Maxi Campo), La nifia no (Ratl Guiu), A tu vera (Javier Estella),
In your mind (Jorge Claver), El ¢ltimo aragonés vivo (David Terrer), Présta-
mos (Pilar Gutierrez), Cuento de invierno (David Yafez), Angel Orensaz in
the snow (Angel Orensanz), The waiting (Ignacio Sénchez), Las 5 muertes
de lbrahim Gonsélez (Pablo Aragies), Furtasantos (Taller Juventud del
Alto Géllego), El punto (Nacho Rubio y Leticia Pascual), Antes los peces
no parpadeaban e Insostenible (Vanesa Burillo y Miriam Martinez), Alicia

“mEE D

| (Carlos Naya), efc.

En esta linea de dar
| o conocer a los crea-
| dores aragoneses, en
2009 “Bobinas” ha co-
laborado con el Festival
| de Cine de Zaragozaq,
| organizando una expo-

sicion en el Paseo de la ,
Imogen del programa de cine de Aragon TV,

| Independencia con fotos | «gopina,

o |

| de rodajes aragoneses.
El programa de Aragén
TV ha seguido apoyando los videoclips de realizadores y grupos de la

| tierra con la emisién de 35 de sus trabajos.

| “Bobinas” ha contado, ademds, con algunos cortometrajes no ara-
| goneses aunque de notable relevancia como “El ataque de los robots de
Nebulosa-5" Mencién Especial en Sundance 2009, “La increfble historia
del hombre sin sombra” ganador del Goya al Mejor Corto de Animacién
| 2009, “El tiempo prestado” y “Tierra y pan” ganadores del Festival Inter-

| nacional de Cine de Huesca.




“Clic". El programa juvenil de Aragén TV ha reforzado su propuesta
de apoyo a los creadores aragoneses en sus diversas propuestas artisti-
cas, con un nuevo Premio de la MUsica al Mejor Apoyo y con la emisién
de cientos de reportajes, repartidos en las diversas secciones: “Sospecho-
sos Habituales” (presenta a bandas emergentes), “Entreplatos” (dj cocina
y pincha), y novedades como “Musigoneses por el mundo” (los grupos
cuentan sus experiencias en el extranjero), “Blogers” o “Callejerocks”

(bandas que tocan en la calle).

Ademds, el espacio ha recogido decenas de rostros populares a su
paso por la Comunidad, como Mikel Erentxun, Melendi, Benicio del Toro,
Julién Lépez, Nacho Cano, Fangoria, Fito y Fitipaldis, Amaral, Pereza,
Andrés Calamaro, Coti, Alex Ubago, Pitingo, Nena Daconte, Karing,
Carlos Baute, Chiguito de la Calzada, Joaquin Reyes, Violadores del Ver-
so, Amaya Salamanca, Raudl Cimas, Joaquin Sabina, y los actores de la

saga de “CrepUsculo”.

Este afio han destacado, ademds, las entrevistas realizadas a grupos
como Russian Red y Vetusta Morla, y a artistas internacionales, entre los
que destacan Rufus Wainwraight, Calexico o Camera Obscura, ademdés
de los reportajes realizados a Franz Ferdinand y Leonard Cohen.

Entre los eventos vividos en Aragén destacan festivales como el que
trajo a Judas Priest y Megadeth, y los ya clésicos repartidos por la comu-
nidad: el Granuja Rock de Castelserds, el Tremendo Pop de Monzén, el
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Ribagorza Pop de Graus, Mountainbass en Fiscal, el FIZ de Zaragoza,
el Periferias de Huesca, Barrio 33 en Zaragoza, Easy Pop Weekend de
Andorra-Teruel, In-Edit en Huesca, etc.

Entre las secciones
del programa sobresa-
len la consolidada “El
Conciertazo”, por la
que han pasado artis-
tas como Nena Dacon-
te, Conchita, Los Peces,
Tachenko, We are Stan-

dard,

habitacién Roja, La ca-

Corcobado, La

bra mecdnica, Coque

Malla, Dorian, y muchos

otfros; asi como estrenos como la seccién de critica discografica “Matias
somos todos” y “La entrevista sin sentido ni sensibilidad”, mds conocida
como “la pecera”, de la que el famoso extrae preguntas anénimas. Por
estos apartados han pasado Seguridad Social, Verénica Sanchez, Cecilia
Freire, la Oreja de Van Gogh, Amaya Montero, Melendi, Willy Toledo,
Chenoa, Anonio Orozco, Loquillo y Trueba.

“El reservado”. Durante 2009, el programa de entrevistas conduci-
do por Luis Alegre ha tenido como invitados a personajes de actualidad,




desde actores a directores de cine, periodistas o musicos. Entre ellos cabe
sefalar a Alejandro Amenébar, Carmen Machi, Jordi Moll4, Forges, Ja-
vier Cadmara, Chenoa, Jorge Valdano, Emma Suérez, Juanjo Puigcorbé,
lfaki Gabilondo, Pilar Bardem, Susanna Griso, Blanca Romero o Jorge

Sanz.

Este ano, “El reser-
vado” ha grabado mds
de 100 horas de entre-
vistas y ha invertido mds
de 250 horas en edicién
y montaje. El programa
ha contado con cinco
cdmaras de alta defini-
cién, se ha adaptado al
formato 16:9 y ha dado

trabajo a un equipo de

casi 20 personas.

“El rincén de los artistas”. A finales de junio de 2009, el programa
cierra su primera temporada de emisiones en el late night de los lunes de
Aragén TV. En este afio, se han producido 35 capitulos, presentados por
Paula Blesa, en los que los contenidos predominantes han sido el arte y la
musica. Las entrevistas a los protagonistas del espacio -realizadas en lo-
calizaciones tan dispares como estudios de grabacién o ensayo, talleres
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de pintura, galerias de arte, bares, teatros como el Olimpia, el Principal
o el del Mercado, un Morgan del 70 o un autobUs urbano-, se han com-

|/l

pletado con las secciones “El perfil” y “La firma”.

Son més de 70 los creadores que, este afo, han participado en “El
rincodn de los artistas”, espacio que se ha articulado en dos bloques, uno
dedicado a las disciplinas artisticas (pintura, escultura, ilustracién o foto-
grafia) y otro a la musica. Los perfiles en primera persona y las entrevistas
en profundidad han sido los formatos preferidos por el programa, que ha
planteado una conversacién donde los entrevistados pueden desvelar los
entresijos de su vocacidn, sus rincones de trabajo y sus proyectos.

En el apartado artistico destaca la participacién de los ilustradores
Blanca BK, Chema Lera, José Luis Cano, Jesus Cisneros y David Guirao;
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los pintores Ignacio Fortin, Pepe Cerdd, Eduardo Lozano, Lina Vila, Enri-
que Larroy, Eva Armisén y Sylvia Pennings; el Premio Nacional de Disefo,
Isidro Ferrer, o los disefiadores de moda Guillén Doz; el fotégrafo Kike
Calvo y los miembros del colectivo Anguila; el ceramista Fernando Malo;
el escultor Javier Alonso Mdérquez y los artistas multidisciplinares Ximo
Lizana, Margé Venegas, Enrique Radigales o Mario Gémez. En el terreno
musical se tocaron todas las disciplinas; desde el flamenco de Enrique
Amador “Musi”, Alejandro Monserrat o Lizana; el jazz de Luis Giménez
y Santiago Latorre; la cancién de autor de Marfa José Herndndez, José
Antonio Labordeta, Carmen Parfs, Angel Petisme, Joaquin Carbonell y La

Bullonera; el rock de Azero, Mallacéan y Tako; el rap y hip hop de Violado-



Paula Blesa

El fin de semana

res del Verso, Rapsusklei
y Dr. Loncho. “El rincén
de los artistas” se acer-
cé también a los sonidos
pop de Facunda, Los Pe-
ces, Mr. Hyde, Pecker y
Copiloto y emitié, ade-
més, diversos especiales
sobre festivales y even-
tos destacados como
Okuparte, Jazz Zarago-
za, Periferias, Muévete
en directo o Cerco.

“Bulevar”. En 2009, “Bulevar” ha paseado por Aragén para reflejar

lo mejor de la actualidad social. Un afo més, la docena de profesiona-

les que integran el programa, con su presentadora Adriana Oliveros al

frente, ha acudido puntual a su cita en el mediodia de los sdbados, con

el objetivo de entretener e informar de todo lo ocurrido en los eventos

sociales locales y nacionales.

En su tercer afo de vida, este cldsico de la television aragonesa no

se ha perdido ni un solo acontecimiento, lo que ha dado lugar a cerca

de 50 horas de programacién a lo largo del afo, en las que la sociedad

aragonesa ha sido la protagonista.

Las cdmaras de “Bulevar” inmortalizaron los instantes mds dulces de

lo actualidad, entre saraos solidarios y premios, como los Altoaragoneses

del Ao, los Aragoneses del Ao y la gala del Deporte de la Comunidad.

Cientos de aragoneses han sido
protagonistas de “Bulevar” en 2009.
Desde talentos y j6venes promesas
como el primer Mister Espafia arago-
nés, Guillermo Garcia, a profesiona-
les ya consolidados como el ilustrador
turolense Arturo Elena. Junto a ellos
y muchos aragoneses mds, “Bulevar”
ha seguido el paso por Aragdn de
artistas y cantantes consagrados del
panorama nacional, entre ellos, An-
tonio Resines, Willy Toledo, Verdnica
Forqué, Fangoria, Goya Toledo y Sara
Montiel.

“Bulevar” ha hecho este afo la
maleta para llevar Aragén a aconte-

cimientos como los Premios Goya, en
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Adriana Oliveros
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el que un equipo del programa consiguié, en exclusiva, declaraciones de
los mds “grandes” del séptimo arte espafol. Tampoco se le resistieron,
en 2009, los escenarios de la moda, como la Cibeles Madrid Fashion
Week. Grandes disefiadores de la talla de Francis Montesinos, Victorio &
Lucchino, Agatha Ruiz de la Prada o Jests del Pozo compartieron lo mejor
de su creatividad con el programa. Algo que también hizo Pablo de la
Torre, talento emergente de la moda aragonesa, a quien se acompand
en su gran aventura como joven disefador que pisa fuerte en esta cita
madrilefia con la moda.

“Nos vemos en la Plaza Mayor”. En 2009, ha estado presente en
los hogares aragoneses, fiel a su horario en la sobremesa de los domin-
gos. Aunque, este afo, el programa de Eugenio Monesma ha introducido
algunas novedades, como un nuevo sumario o la presencia de un solo invi-
tado por programa para dar mds protagonismo a los reportajes, a la visita
a la plaza de uno de nuestros pueblos y a los guisos tradicionales, algunos
de ellos desconocidos y heredados de generacién en generacion.

“Nos vemos en la Plaza Mayor” ha continuado su viaje por los pue-
blos de Aragdn para recoger sus aspectos mds desconocidos o recondi-
tos. De este modo, el programa asistié a la romeria de la Virgen del Cid,
lo Rompida de la Hora en Hijar, la llegada de San Antén en Graus, la
fiesta de los Cargos en Royuela, las mascaretas de Agiero, las morismas
de El Grado y de Ainsa, la Sanantonada de la Iglesuela, el Abajamiento
y el Santo Entierro en Samper de Calanda, el rosario de Cristal en Cala-

“mEE D

tayud, el primer Viernes de Mayo y la fiesta de Santa Orosia en Jaca, las

calaveras de Ambel, o los roscaderos en Rivas.

El programa de tintes etnogrdficos de Aragén TV se adentré en ri-
tuales como los ojos de plata en Santa Eulalia de Gallego o el dance de
Boquifieni, al tiempo que mostré muchos de los juegos tradicionales que

recuperados se vuelven a practicar y ensefar en los pueblos.

Antiguas mdquinas y viejos aperos, tractores y motores que se han
restaurado por iniciativa de asociaciones se pusieron en marcha para
“Nos vemos en la Plaza Mayor”, que también mostré algunas tareas del
campo ya obsoletas y viejos oficios como el de los hortelanos, el cultivo
del lino, el arado con vacas, el torneado de la madera con los pies, la
trashumancia con el ganado, el minero, el herrero, el boticario, los es-
parteros, los titiriteros, los alfareros, los maestros rurales, los zapateros,
los carboneros, los pezgueros, los silleros, el techado con paja de cen-
teno, los afiladores, la elaboracién artesana de la miel, los espigolegos,
los fendejeros, el albarquero, el barbero, el cuchillero, los guarnicioneros
y el sereno, entre otros.

“Nos vemos en la Plaza Mayor” se subié al tren para conocer los
oficios ya desaparecidos, vinculados al mundo del ferrocarril, y a la barca
para cruzar el Ebro. Se adentré en los tradicionales sistemas de riego y
en las historias de los pueblos de colonizacién y retrocedié en el tiempo
para conocer las antiguas mdquinas de guerra. El programa fue testigo
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en la narracién de leyen-

das y romances, visitd

los talleres de algunos
de los nuevos artesa-
nos de Aragdn, hablé
de musica tradicional,
de la indumentaria y de
los peinados de nuestros
antepasados, de medi-

‘Nos vemos en la Plaza Mayor” ho cina popular, y de las

continuado su vigje por los pueblos de
Aragon

lenguas de Aragén. Los
777777777 pequenos museos de los
pueblos y los belenes més singulares también fueron objeto de atencién
del programa. Por otra parte, en 2009 el programa también se fue de
caza, ademds de fijarse en los productos y razas autéctonas en proceso
de recuperacién. Todo ello tratado con rigor y con el objetivo de lanzar
un mensaje de respeto por las tradiciones, algo que los espectadores han

sabido comprender con su apoyo semanal al programa.

“Gourmetmania”. Gourmet es aquel experto en gastronomia que
gusta de comidas exquisitas, y en “Gourmetmania” se viajé por todos los
rincones de Aragén para mostrar la gran cantidad de locales donde se
encuentran las mds excelentes creaciones gastronémicas y los mds exqui-
sitos productos. Valles, rios, sierras y ciudades han tenido cabida en el

programa, que continda en su afdn de ofrecer al espectador las mejores
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representaciones del arte culinario de la mano de sus mejores artistas.

“Gourmetmania” hablé con los chefs mds notables de Aragén, cuya
apuesta es alcanzar las mds acertadas propuestas partiendo de los pro-
ductos de calidad aragoneses. Obijetivo en el que combinan las mds
actuales estéticas y tendencias con los ingredientes mds puros y naturales.
El programa también conocié en 2009 a grandes expertos micdlogos
que ensefaron a reconocer, respetar y disfrutar el inmenso mundo de las
setas; reunié nuevos conocimientos sobre el aceite de oliva de Aragén,
sobre los caldos aragoneses, el protocolo y el arte en la mesa.

“Gourmetmania”

viaj6 en busca del buen
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gusto y la altura de los
platos, desde los valles
del Pirineo, de Ansé a
Benasque, a las Sierras
de Guara o Luna, pa-
sando por la ribera del
Ebro, lugares fronterizos

‘Gourmetmania” es una apuesta por la
restouracion y los productos aragoneses de
calidad

como Fraga o Tarazo-
na, la alta montafa de
Teruvel y las cuencas de
rios como el Jiloca. En su recorrido contacté con familias emprendedoras

que abren cada dia al pdblico las puertas de antiguos palacios aragone-



ses, como la posada del Almudi en Daroca o El palacio de los Condes
de Visconti en Tarazona, convertidos en hoteles de ensuefio y delicados
restaurantes.

El programa conocié también antiguas casas familiares convertidas
en barrocos hoteles, como el Hotel Maribel de Alquézar, casas sefioriales
como el Regano en Luna, o una finca de animales convertida en un com-
plejo de restauracién y descanso, la Masia Fuen de la Reina en Alcald
de la Selva, Teruel. Somontano, Calatayud, Carifiena, Borja son parada
obligatoria de aprendizaje y cata de vinos para “Gourmetmania”, que
este afio descubrié los vinos de Cretas (Teruel).

No sélo restaurantes y hoteles, sino expertos como Gaby Coarasa
(medalla del club rotario) o Carmelo Bosque (poseedor una estrella Mi-
chelin) han sido del interés de “Gourmetmania” en su segundo afo de
emisiones en la jornada dominical.

“Tempero”. En el primer semestre de 2009, el programa ha recorri-
do las 33 comarcas aragonesas, para conocer la realidad diaria de los
agricultores, ganaderos y de los emprendedores que viven y habitan el

medio rural aragonés.

Entre los reportajes destacados en materia agricola, se viajé a Sarrién
en Teruel y a Graus, Ainsa y La Fueva, en el Pirineo oscense, para cono-
cer como se descubre el oro negro de las montafas: la trufa. En el Bajo
Aragén turolense y el somontano de Barbastro asistié a los procesos de
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elaboracién del aceite,
recorrié las cuatro De-
nominaciones de Ori-
gen del vino aragonés
para podar las cepas,
vendimiar las uvas o de-
gustar los tintos, blancos
y rosados, elaborados a
partir de las variedades
autéctonas. En el Bajo
Cinca participé de las
tareas de recoleccién de -
la fruta y en los grandes sistemas de regadios (Monegros, Bardenas vy Li-
tera) cosechd cultivos extensivos, como alfalfa, maiz, cebada y trigo.

En materia ganadera, “Tempero” descubrié las principales razas au-
téctonas que conviven en la Comunidad y acompaié a los Gltimos pastores
trashumantes de Teruel y el Pirineo, al tiempo que dio a conocer las Gltimas
tecnologias para el desarrollo genético de las razas ganaderas.

En 2009, el programa abordé numerosos reportajes de caza y pesca
por los cotos, rios y embalses aragoneses, fue testigo de competiciones
deportivas, la caza del sarrio y el corzo, de venados, jabalies o la caza
con hurén. “Tempero” abrié también una ventana al turismo rural y al

desarrollo de estos hdbitats con la realizacién de reportajes por las tres



provincias aragonesas, en los que se abordé el camino aragonés de San-
tiago, la Ribagorza Roménica, el patrimonio etnolégico de las comarcas
del Moncayo o las formas de vida en las masias del Maestrazgo.

“Generaciéon XXI”. El periodista Manuel Campo Vidal ha dirigido y
presentado la segunda temporada de “Generacion XXI” en la tarde do-
minical. El servicio publico y el entretenimiento se han combinado en este
espacio dirigido a los j6venes emprendedores de la regién, un concurso
que viene a apoyar los planes de fomento empresarial y de autoempleo

de la Comunidad.

Un total de 27 emprendedores compitieron a lo largo de una serie
de 12 programas por llegar a la final, en la que se disputaron el premio
las tres mejores ideas de negocio. Un grupo de expertos valoré la viabi-
lidad y el cardcter innovador del proyecto, asi como el grado de cono-
cimiento del mercado de quien lo defendia, para tomar una decisién y
decidir quién era el ganador.

“Grand Prix”. La versién renovada de este popular formato se man-
tuvo, un afo mds, como principal oferta de la noche de los fines de se-
mana estivales de Aragén TV. El cldsico concurso, presentado, esta vez,
por Bertin Osborne en compafia de la joven concursante de “Operacién
Triunfo”, Natalia, presentd un nuevo look acorde a los tiempos y las nue-
vas pruebas.

Con todo, el concurso ha conservado su férmula habitual, consistente
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en enfrentar a dos pue-
blos en distintas prue-
bas deportivas, de fuer-
za, habilidad y cultura.
Cada grupo participan-
te estaba integrado por
una treintena de perso-
nas, al frente de las que
se encontraba el alcalde
de la localidad, acom-
pafado, como requisito
imprescindible, de un

nifo y un padrino.

En la edicién de 2009, tercera que emite la cadena autonémica, el
programa presenté mas de 20 pruebas diferentes, en las que los disfraces
eran un elemento fundamental. “La mdaquina del tiempo”, “Los saltim-
banquis”, “Los tomatenores”, el “Vuelo superrosca” o “Salvad al planeta”
han sido algunos de los juegos més novedosos. Aunque, sin duda, uno
de los mds exitosos ha sido “La vaquilla”, artifice de las mds diversas

acrobacias, quiebros y caidas de los participantes.

“Grand Prix” ha recibido una mds que aceptable acogida entre el
publico aragonés. La clave de su éxito ha sido su definicién como un
programa fresco, veraniego, lleno de humor y diversion para todos los
publicos.




Los especiales de Navidad

El 22 de diciembre de 2009, como viene siendo habitual, el maga-
cin “Sin ir més lejos” se transformé en un programa especial que ofrecié
en directo el sorteo de la Loteria de Navidad. Durante 5 horas, los ara-
goneses pudieron ver cémo se vivia este gran dia en todo Aragédn gracias
al trabajo de diez reporteros repartidos por toda la geografia aragonesa.
Desde Madrid, se pulsé el ambiente del salén de sorteos de Loterias y
Apuestas del Estado y se recogieron las curiosidades y los testimonios mds
sorprendentes en una mafana que tuvo a la suerte como protagonista. El

especial fue seguido por 19.000 personas y el 12,1% de la audiencia.

Aragén TV también diseié una programacién especial para el dia de
Nochebuena, ademds de la cita con el tradicional Mensaje de Navidad
de S.M. el Rey D. Juan Carlos, la cadena aragonesa ofrecié un especial
de “Oregén Televisiéon” con los momentos mads divertidos del programa,
que amenizaron la cena familiar de todos los aragoneses refomando
clasicos del cine como Frankestein, El resplandor, Mary Poppins, Indiana
Jones o Los diez mandamientos, y ofreciendo una seleccién de las me-
jores actuaciones musicales del afio: Las Grecas y los vinos de Oregén,
Bon Jovi cantando a Huesca o AC/DC a Teruel.

Los Gltimos dias del afio se vieron marcados por ediciones especiales
de los programas mds relevantes de la parrilla autonémica. “Belenes de
Aragén” hizo un repaso en clave documental por el origen de la tradicién

belenistica y las diferentes caracteristicas de los belenes de cada una de
los poblaciones aragonesas; “Detrds de mi cdmara” con el especial “Ca-
mino a Belén”, recorrié los belenes y mercadillos solidarios recuperando
algunas tradiciones navidenas de Aragén; el cldsico “Aragoneses por el
mundo” eché la vista atrds repasando los mejores momentos de la tem-
porada; “La magia de viajar”, con una entrega titulada “Recuerdos de un
afo”, hizo un repaso del afo a través de sus viajes por la geografia ara-
gonesa, y “Bulevar” hizo un recorrido
por sus mejores y mds interesantes re-
portajes. Cerrando el afo, Aragén TV
retransmitié el Mensaje del Presidente
del Gobierno de Aragén y se realizd
un repaso de los eventos informativos
mds destacados del 2009 al igual que
de los deportivos en sendos Resime-
nes Especiales.

La espectacular gala de Noche-
buena “Erase una vez la Navidad”,
conducida por Susana Luquin y David
Marqueta, fue seguida por 21.000
aragoneses y un 8,8% de cuota. El
programa amenizé la noche durante
mdés de dos horas con artistas como
Isabel Pantoja, Paloma San Basilio,




Alejandro Ferndndez, Luis Fonsi, Manuel Carrasco, Las Supremas de

Méstoles, Amigos de Gines, Requiebros, Son de Sol, Diana Navarro, Da-

vid Civera, Radl, Cémplices, Mirella Cesa, Antonio José y Tennesse.

El ¢ltimo dia del afio a las 23.45 horas, Aragdn TV conecté en direc-

to con la Plaza del Pilar, donde la pareja formada por los presentadores

de la Televisién Autonémica Susana Luquin (“Aragén en Abierto”) y David

Marqueta (“La vida sigue igual”) retransmitieron para todos los arago-

neses las campanadas de Fin de Afio. Con 10 deseos de 10 nifios de

10 afos, los aragoneses recibieron el nuevo afio en Aragén TV de una

manera muy especial.

Aragén TV despidié
2009 y dio la bienvenida
al nuevo afo con la gala
“Especial fin de afo”. La
modelo zaragozana y co-
laboradora del magacin
“Sin ir mds lejos” Adria-
na Abenia y el cantante
turolense David Civera
fueron los presentadores
que el 31 de diciembre
brindaron por 2010 jun-
to a numerosos artistas y

cantantes.
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Durante cuatro horas, los artistas Abraham Mateos, La Oreja de Van

Gogh, Pastora Soler, Mal(, Los del Rio, Francisco, Innocence, Isabel Pan-
toja, Efecto Mariposa, Fangoria, Natalia Millan (del musical “Chicago”),
David Civera, Franco de Vita, El suefio de Morfeo, No me pises que llevo
chanclas, Maria Toledo, Alex Ubago, Lorena, Fondo Flamenco, Manolo
Royo y Santa Fe nos amenizaron el fin de afo. La Gala fue seguida por
28.000 espectadores y registré un 8,5% de cuota de audiencia.
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| que han llevado hasta los hogares aragoneses las diferentes retransmisio-
| nes taurinas de la Televisién Autonémica de Aragén.

2009 ha sido un afo en el que Aragdén TV centrd su presencia fun-
| damentalmente en la Comunidad y tan sélo una tarde viajé a tierras de
| Castilla Leén, a Valladolid, al coso de Zorrilla.

| La plaza aragonesa en la que mds festejos se han retransmitido ha
| sido la de Zaragoza, Gnico coso taurino de nuestra Comunidad que po-
| see la categoria de primera. Las cdmaras de Aragén TV retransmitieron

desde alli dos tardes. Posteriormente, se emitieron festejos taurinos desde
| Huesca, Calatayud, Tarazona, Ejea de los Caballeros, Barbastro, Alcaniz

|y Calanda.
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| En 2009 Aragon TV ha retransmitido un total
| de 25 espectaculors ‘ o
El 10 de septiembre, desde Alcaniz, Aragén TV retransmitié la al-

| ternativa de un nuevo matador de toros aragonés, Carlos Gallego, con

En la temporada taurina de 2009, Aragén TV ha retransmitido un | Javier Conde como padrino y David Fandila “El Fandi” de testigo.
total de 25 espectdculos: 10 corridas de toros, una de ellas del Arte del
Reioneo; 5 concursos de reCOl’TGdores, 9 {eSTeiOS de VCIqUi”CIS con motivo ‘ La progromocién taurina de Arggén TV Consiguié en 2009 una cuo-

de las Fiestas del Pilar y 1 en Huesca en las Fiestas de San Lorenzo. | ta media de 19,6% y 44.000 espectadores. Las diez emisiones de las

) » corridas de toros cosecharon un share medio de 14,3% y 37.000 espec-
Javier Valero en la narracién, Isabel Sauco en el apartado de en- |

trevistas, Raul Aranda como comentarista de las corridas de toros, José
Andrés Montero en la misma funcién en las tardes de rejones y Victor Ma-
nuel Giménez en los tradicionales festejos populares han sido las voces | espectadores.
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tadores. Las retransmisiones de vaquillas con motivo de las Fiestas del
| Pilar y de San Lorenzo obtuvieron de media un share de 44,9% y 43.000




Como novedad, en |
la semana del Pilar de
2009 se redifundieron
las vaquillas durante sie- |
te tardes. Estas emisiones |
arrojaron un notable éxi-
to de audiencia, con una |
cuota del 15% y 46.000 |

espectadores. |
Lo programacion taurina de Aragon TV

convsiguio en 2009 una cuota media de

196% y 44000 espectadores De los cinco con- ‘
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cursos de recortadores |
que se emitieron, tres fueron recortes con toros, destacando el del dia 18
de octubre en Zaragoza dentro de una competiciéon entre Comunidades
Auténomas. La audiencia aragonesa, fiel seguidora de estos festejos, re- |
gistré un 20,2% de cuota y 63.000 espectadores de media. |
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10. - eLcine

El cine de calidad ha sido una de las grandes apuestas de la ca-
dena durante el afio 2009. Con cerca de 800 titulos emitidos, la oferta
cinematogrdfica de Aragén TV, una de las principales opciones de los
aragoneses, ha intentado cubrir todos los géneros cinematogréficos y dar
satisfaccién a la mayoria de los espectadores.

Gracias al acuerdo con las principales distribuidoras y productoras
de cine del mundo como Warner, Columbia, Universal, Fox, Paramount o
Disney, Aragén TV ha contado con una inmejorable seleccién del mejor
cine.

El principal contenedor de cine, “Sala 7”, en el que tiene cabida el
cine de estreno y sin cortes publicitarios, es uno de los que mayor acep-
tacién ha tenido por parte de los telespectadores. Titulos como “El cédi-

go Da Vinci”, con una cuota de més del 20% de share y una audiencia
media de 115.000 espectadores, o “El dia de manana” con un 16% de
audiencia y 91.000 espectadores, son ejemplos del interés y la acepta-
cién que este tipo de cine tiene entre los espectadores.

Ademds del cine de accién o suspense, otros géneros, como la co-

media o el drama, también han tenido cabida en la programacién de
Aragdn TV.

“Harry Pot-
ter y la piedra
filosofal” obtuvo
mads de un 15 %
de share, y “En
busca de la feli-
cidad”, mds de
un 11%.

En el resto de la oferta televisiva, el género por excelencia ha sido el
western. Dentro de él han tenido cabida desde titulos mds clésicos como
“Los asaltantes de Kansas”, con un 12% de cuota, o “El jinete pdlido”,
con una cuota similar, que revalidan la fidelidad de la audiencia a este
género. Otros titulos mds actuales, como la miniserie “Los protectores” o
el western mds actual como “Open Range” también obtuvieron cuotas si-




milares, al igual que otros filmes de subgéneros dentro del western, como
“Bandidas” una comedia situada en el lejano oeste y protagonizada por
Penélope Cruz y Salma Hayek.
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Como alternativa al western, algunos fines de
semana se programaron cldsicos del cine bélico
obteniendo unos resultados muy similares a los
anteriores. Titulos como “Fuerza 10 de Navarone”
arrojaron un 11% de cuota en la sobremesa de
los sdbados mostrandose como una clara opcién

para el mismo publico fiel al western.

En la misma franja, las tardes de los sdbados
también se obtuvieron resultados aceptables con la emisién de minise-
ries de aventuras. “El imperio del tigre” con un 11% o “Barbanegra, el
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terror de los mares” también obtuvieron gran aceptacién por parte de la
audiencia.

Lla cuota de cine espafol
también tuvo su espacio en la
parrilla de Aragén TV. Titulos cla-
sicos protagonizados por Paco
Martinez Soria y otfros emitidos
como homenaje al actor desapa-
recido durante el 2009, José Luis

Lépez Vdazquez, obtuvieron unas

cuotas mds que aceptables, entre )
el 18% obtenido por “El abuelo tiene un plan” y “El calzonazos, el 14%
obtenido por “La tia de Carlos” o “Don erre que erre” y el 10 % de “Es-
tudio amueblado 2p.”

Aunque, por supuesto, Aragén TV programé también el cine mds ac-
tual de la cartelera espanola. Acuerdos con distribuidores como Cerezo,
Alta Films, Sogepack o Cameo, han permitido contar con algunos de los

mejores titulos del cine nacional y europeo.

Al mismo tiempo, intentando satisfacer los gustos cinematogréficos
de la mayor parte de la audiencia potencial de la Television Autonémica,
también se emitieron cldsicos del cine de todos los tiempos, como “Vér-




tigo” o la trilogia de “El padrino”, que arrojaron unas cuotas cercanas al

10% de share.
3 E‘dﬁhn

Otro de los ciclos programados fue el dedicado a James Bond, que
alcanzé cifras importantes en alguna de sus emisiones, tanto en la noche
de los sébados como en la de los domingos. “Sélo para sus ojos” consi-
guié un excelente 11,7 % de share.
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Uno de los ciclos de cine emitidos durante el 2009 en la noche de
los domingos fue el denominado “Héroes y villanos”. Dentro de él se in-
cluyeron titulos como “En tierra peligrosa” de Steven Seagal que obtuvo
un excelente 15 % de share. Otros titulos mdés cercanos a la ciencia fic-
cién, como “Hellboy”, o incluso otros que se podrian clasificar en el cine
de terror, como “Las colinas tienen ojos”.

BTEVEN BEAGRI




11. - LA senies DE FiccION

Las series de ficcion son uno de los pilares de la parrilla de Aragén
TV. Durante 2009 la cadena aragonesa ha ofrecido a sus espectadores
gran variedad de series para todos los gustos y pUblicos. Se han ofrecido
1.982 horas de ficcién, es decir, las series han cubierto el 22,6% del to-
tal de la programacién de este afio. En cuanto a géneros, sobresale en
emisién el drama con un 11,15% y le siguen la comedia con un 6,77%,
la telenovela con un 3,95% y la sitcom con un 0,72%.

La sobremesa y la tarde son para las series de ficcién en Ara-
gon TV

Las sobremesas de
lo cadena aragonesa
se han llenado de series
del género western, muy
seguidas por nuestros
espectadores. En este
2009 continuaban “Las
hermanas Mcleod”, que
narraba las aventuras
de unas  hermanas
en su rancho Drovers
Run en Australia.

La ficcién comenzé
a verse en las pantallas

de los aragoneses el 15 de septiembre de 2008 vy finalizé su emisién
el 25 de febrero de 2009. Tuvo una gran acogida entre el pdblico
aragonés, consiguiendo una cuota del 11,2% y 46 mil espectadores.

El 11 de mayo comenzaba su andadura en las tardes de
Aragén TV la serie “La Doctora Quinn”, que contaba la historia
de una doctora en el duro oeste. La ficcidon consiguid muy
buenos datos con una media de 12% y 47.000 espectadores.

Entre julio y septiembre de
este afno se produjo una tregua para
la ficcién del oeste y Aragén TV
apostd por “Diagnéstico asesinato”,
donde Mark Sloane y su equipo con
ayuda de su hijo el detective Steve
Sloan resolvian casos de asesinato.

Pero en septiembre volvia el wes-
tern con el estreno de la mitica serie
“Bonanza”, ficcién que estuvo en an-
tena durante 14 afos en la television
americana, desde 1959 a 1973. El
drama relata las aventuras de la fami-
lia Cartwright, un padre viudo llama-
do Ben y sus tres hijos de distintas es-




| posas, Adam, Hoss y Joe. La

: familia vive en el rancho La

Ponderosa cerca de la ciudad
de Virginia City. La serie tiene
dosis tanto de drama como de
comedia, y continta en emi-
sién en 2010. La ficcion tiene
una gran aceptacién entre el
publico aragonés. Durante
2009, con 148 emisiones,
promedié un 11,1% de cuota
y 45.000 espectadores.

En la tarde, dos series
miticas de los afios 80 se ha-
cian un hueco en Aragén TV:
“El equipo A" y “McGyver”.
La primera narraba las aven-
turas de de un grupo de sol-
dados desertores de la gue-
rra de Vietnam, que fueron
acusados de un delito que
no habian cometido, desde
entonces se ofrecen como

mercenarios a sueldo para

defender a gente en proble-
mas. La segunda, cuenta la
historia de un agente secreto
cuya arma mdés peligrosa es
su inteligencia, que es capaz
de construir cualquier arma
pero sin matar a nadie. Las
ficciones promediaban un
10,4% y un 9,3%, respectiva-

mente.

“Rex, un policia diferen-
te” se emitia al principio del
afo y volvia en septiembre
a las pantallas aragonesas.
El drama cuenta las peripe-
cias de un inteligente pastor
alemén que comparte el dia
a dia con el comisario y los
dos inspectores de la Briga-
da de Homicidios de Viena.
El famoso perro televisivo es
muy querido por la audiencia
aragonesa. Obtuvo un apo-
yo del 12,1% en su primera

‘McGyver”




emisién y un 10,5% en

la segunda.

“Magnum” ha sido
ofra de las series que se

han emitido en las tardes
de Aragén TV.

Precediendo a la
emisién de “Aragdn No-
ticias 2”, volvia a las
pantallas  aragonesas
“Walker Texas Ranger” y
se estrenaba la serie de
los afios 80, “Corrupcién en Miami”.
La mitica ficcion relata las aventuras de

unos detectives antivicio de la ciudad de
Miami.

Series en los fines de semana de
2009

Las mafanas de los fines de semana
han estado dedicadas a los mds jévenes
de la casa. Entre las series que se han
emitido en esta franja se encuentran:
“Stingers”, “Chuck”, “Traveler”, “Kung
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| Fu: la leyenda continta”, “Hermanas
| Mcleod” y “El equipo A".

| A las tardes de los domingos llegd
| el estreno de la ficcion francesa, “Du-

ripecias de esta pareja de policias que
| viven en Paris donde tratan de resolver
| los crimenes que ocurren en la ciudad

|
|
|
|
|
|
|
. . ‘
val y Moretti”. La serie contaba las pe- |
|
|
|
|
|
|
francesa. ‘

Para el prime time, producciones norteamericanas

| Durante 2009, la noche del jueves estuvo dedicada a las series de
produccién americana. Las ficciones que se emitieron fueron “Héroes”,
“Damages” y “Trust me”.

“Héroes”, serie de culto en EE.UU., del género fantdstico, narra cémo
| cambian las vidas de varias personas de todo el mundo cuando de repen-
| te descubren que tienen superpoderes. Estos héroes deberdn enfrentarse
a diversas organizaciones y personajes misteriosos muy interesados por
sus poderes, y a su vez deberdn unirse para conseguir su objetivo final:
| salvar al mundo. Los seguidores de este drama pudieron seguirla desde el
| capitulo 1, estrendndose este 2009 la segunda y tercera temporada.

| A principios de afo llegaba a las pantallas aragonesas la famosa
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‘Damaoges”

HER™ES

actriz Glenn Close con el
estreno de la serie “Da-
mages”. En las noches
de los jueves hacia tan-
dem con la serie sobre el
mundo de la publicidad

“Trust me”.

El late night también se llena de series en 2009

Se estrenaban en esta franja las ficciones “Kidnapped”, “El Guardian”y

la serie francesa “Mystére”.

La noche de los lunes era para Kidnapped

que cuenta la historia del hijo de 15 afios de un millonario y poderoso

matrimonio de Nueva York que es secuestrado camino de la escuela.

El FBI y un investigador
privado intentardn con-
seguir salvar al nifo,
pero la familia esconde
mds de un secreto. La
ficcién estd basada en la
famosa pelicula de Mel
Gibson, “Rescate”.

KIODNAHPPED

TUESORYS 9/8¢c

En la noche del miércoles se emi-
ti6 “El Guardidn”, que tiene como
protagonista al actor Simon Baker,
quien inferpreta a un abogado de una
familia muy rica que es condenado a
1.500 horas de trabajo social porque
es sorprendido con drogas.

En las noches de los jueves con-
tinuaba su andadura en Aragén TV
“Nip Tuck: a golpe de bisturi” con el
estreno de la quinta temporada vy las
reposiciones de la tercera y cuarta a
partir del 16 de abril. Es una serie de
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“Nio Tuck: o golpe de bistur”

culto que trata la vida de dos cirujanos pldsticos que combina humor ne-
gro, sétira y abundantes elementos de drama, sexo y suspense. En 2010
los aragoneses podrén disfrutar del estreno de la sexta temporada.

“Mystére” es una serie de ciencia ficcion donde los extraterrestres to-
maban las pantallas aragonesas en la noche de los viernes. Otras series
que se han emitido en este horario en 2009 eran “Eyes”, “The Nine”,
“Senderos misteriosos” y “Fiscal Chase”.

Las telenovelas se pasan a las mananas

Las telenovelas en 2009 han ocupado las mafianas de Aragén TV. Al
comienzo de la temporada de verano se estrenaba “Cuidado con el én-

9

el”

. El drama contaba la historia de Marichuy,
una joven acogida por una lavandera después

de escapar de un orfanato. Se enamorard del
apuesto psicoanalista Juan Miguel, con el que

se casard y tendrd un
hijo. Aunque todo
se complicard. La
ficcién fue muy bien
acogida por los es-
pectadores  arago-
neses consiguiendo
una cuota media de

un 11,5%.

A finales de afo
se estrené “Un gan-
cho al corazén”.

Otras telenove-
las que han tenido
cabida en la parrilla
de Aragén TV a lo
largo de 2009 y en
distintos horarios han

sido “Gata Salvaje” y
“Angel rebelde”.

Lo 4



Otras series |

También se han emitido en distintos ho-
rarios de nuestra programacién: “La Nifera”, |

“Dawson crece” y “Doctor Who. |

>
«
|




12. - Losr pocumenTaLes

Aragén TV ha ofrecido una completa programacién de documenta-
les de todos los géneros, emitiendo tanto producciones aragonesas como
nacionales e infernacionales y con el claro objetivo de seguir apostando
por la coproduccién y las producciones propias.

En las mds de 180 horas de documentales emitidas durante 2009,
Aragén TV ha demostrado su clara apuesta por los documentales de ca-
lidad avalado por el interés del pUblico aragonés por este género.

Dentro de la produccién
propia destacan la emisién
de series como “Aragén, el
viaje fascinante”, “Mdsica
y patrimonio”, “Espacios
naturales de Aragén”, “Los
Pirineos desde el aire”, “GR
99, Camino natural del
Ebro”, “Aqua”, “Estampas”
y “Colores del Pirineo”.

e También se ha aposta-

do por la emisién de docu-
mentales producidos o co-
producidos por Aragén TV y

Grabacion del documental “GR 99,

[
[

[

[

[

[

[

[

| .
| s
[

[

[

[

[

[

[

I Camino natural del Ebro”
[
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con amplio calado en la sociedad y la cultura de la Comunidad: “Zara-
goza, ciudad sitiada”, conmemorativo de Los Sitios de Zaragoza; “Entre
el cielo y la tierra”, sobre la Semana Santa del Bajo Aragén; “La bolsa de
Bielsa”, el éxodo de esta poblacién durante la Guerra Civil, o “La expul-
sién de los Moriscos”, que nos transporté a la historia de la expulsion de
una familia morisca aragonesa.

Algunas de las producciones que cuentan con el apoyo de Aragdn
TV han recogido reconocimientos y distinciones en diversos festivales.
Entre ellas destaca la seleccién de “Bufuel. El Gltimo guién” en mas de
40 festivales de todo el mundo, recogiendo premios como el mejor filme
en el Festival de Cine de Leén, Premio Especial en el Festival de Napa
y Mencién Especial en el Festival de Trieste. “La bolsa de Bielsa”, por su
parte, fue seleccionada en el Festival de Toulousse y premiada en el Fes-
tival de Fuentes de Ebro.

Acuerdos con las mejores distribuidoras de documentales

La Televisién Autonémica no se olvidé del mercado aragonés en
2009. Asi, se emitieron documentales de diferentes productoras arago-
nesas: “Oficios perdidos”, “Hidrofilia”, “Montafas de ayer” y “Vidas de
mujeres”.

Siguiendo con la politica de intentar programar los mejores docu-
mentales, Aragén TV continué negociando con las mejores distribuidoras
del mundo, contando con contenidos procedentes de N.G., BBC, Gra-
nada, efc., entre los que destacan “Planeta azul”, “Puentes del mundo”,
“Tesoros del mundo”, “Las siete edades del rock”, “Tierra” y “Ciudades
perdidas”.
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Durante ese afo, Aragén TV ha seguido apostando por el apoyo y
lo produccién de documentales que acercasen aspectos no muy cono-
cidos de nuestra tierra o de nuestras gentes al gran publico. Entre ellos,
“G.R.E.I.M.”, sobre la labor del Guardia Civil de Montana; “Maderadas
del Pirineo”, que cuenta la historia del descenso de Navatas en los rios
alto aragoneses; “Rusell”, sobre la vida de esta figura emblematica del
“pirineismo”; y “Expedicion al Manaslu”, seguimiento al intento de hacer
cima de Carlos Pauner en su objetivo de hacer los 14 ochomiles sin oxi-
geno extra.

Por otro lado, se cre6 una Comisién conjunta con el Departamento
de Cultura del Gobierno de Aragén denominada Fomento del Audio-
visual, que estudia y decide las ayudas a los proyectos mds destacados
de cada afo: los largometrajes “De tu ventana a la mia” épera prima
de Paula Ortiz, “Que se mueran los feos” de Nacho Ferndndez Velillg,
o los documentales “Hijos del Cierzo” de Jorge Nebra y “Agustina de
Aragén”.



]3. - LA TRADICION ¥ LAS FIESTAS

Cabalgata de Reyes

En 2009, Aragdn
TV volvié a acercar a los
hogares aragoneses vy
en directo la Cabalgata
de los Reyes Magos de
Oriente.

exterior

Desde un set
ubicado junto
al Belén de la Plaza del
Pilar, los nifios pudieron
disfrutar de los Zagales

de la cadena autonémi-

ca. La retransmisién es-
tuvo conducida por los
presentadores Jesis Nadador y Vita Ventura.

Gracias a un gran despliegue técnico y humano, el programa co-
necté con la cabalgata en su recorrido por el centro de la ciudad de
Zaragoza. Los reporteros de la cadena entrevistaron a nifios y padres y
conversaron con personajes de la comitiva de los Reyes. También se emi-
tieron reportajes sobre la evolucién de los juguetes y las nuevas formas de
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enviar las cartas, entre otros. Al finalizar los discursos de los Reyes y del
alcalde de Zaragoza, Juan Alberto Belloch, se ofrecié un resumen con las
mejores imégenes de la tarde.

Semana Santa

La Semana Santa también se vivié en Aragén TV en 2009, con la
retransmisién de las procesiones mds singulares y el sonido de los tambo-
res, para lo que la cadena autonémica realizé un gran despliegue tanto
técnico como humano, con mds de ochenta profesionales y el apoyo téc-
nico de cdmaras, gréas, cdmaras inalémbricas, steadycams, microfonia

ambiente, etfc.

El 28 de marzo se retransmitié el primer acto desde Alcorisa, el Pre-
g6n de Semana Santa, a cargo del humorista aragonés Miguel Angel
Tirado, “Marianico el Corto”. En el acto fueron entregados los premios
Tambor Noble y Redoble. Este Gltimo recayé en Aragén TV por la amplia
difusién que viene realizando sobre la Ruta del Tambor y el Bombo. El
premio fue recogido por el Director de la cadena, Pepe Quilez.

El Jueves Santo, 9 de abril, la cadena aragonesa ofrecié el Romper
lo Hora desde Albalate del Arzobispo. Los encargados de comentar el
acto fueron José Miguel Meléndez, delegado de la Corporacién Arago-
nesa de Radio y Televisién en Teruel, y Miguel Angel Serrano. Al finalizar
la Rompida desde Albalate se dio paso a la Procesién de la Piedad de
Zaragoza.
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Los actos retransmitidos desde Zaragoza fueron comentados por el
presentador de “Buenos dias, Aragén”, Fernando Ruiz, y la periodista
Maria José Cabrera. Por la tarde, “Aragén en Abierto” realizé un especial
dedicado a la Semana Santa en la Comunidad aragonesa.

El  Viernes Santo,
10 de abril, Aragén TV
retransmitié la Rompida
de Calanda con la en-
trevista a Luis Eduardo
Aute, el encargado de
dar el golpe de inicio del
acto. Seguidamente, se
retransmitié la Procesion
de las Siete Palabras

desde Zaragoza y, por la

tarde, la procesién del
Santo Entierro, aunque
ésta tuvo que ser suspendida a los 20 minutos debido a la lluvia.

En el afo 2009 la audiencia media de todos los actos emitidos por
la Television Autondmica fue de 9,4% de cuota y 24.000 espectadores.
Los actos del Jueves Santo promediaron un 11,2% y 24.000 espectado-
res; los del Viernes Santo, un 7,6% y 18.000 espectadores.
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Fiestas de Teruel: Vaquilla del Angel

Aragén TV también celebré la fiesta de la Vaquilla de Teruel con
todos los hogares aragoneses recogiendo en su programacién diferentes
actos de la fiesta. Cuarenta profesionales trabajaron en la capital turo-
lense apoyados por un |
amplio dispositivo téc-
nico desplegado por
todos los puntos estra-
tégicos de la ciudad.
La cobertura televisiva

de julio con un progra-
ma especial desde un
set instalado en la plo— Rrogon TV celebro con todors los arogoneses

za de la Catedral de la 1 los fiestar de Teruel

|
|
|
|
|
|
|
|
arrancé el sdbado 11 |
|
|
|
|
|
|
|
|
localidad y dirigidopor « - - - -~ _____
la periodista turolense Ana Victoria Ubeda. Por este set pasaron los pro-
tagonistas de la fiesta y se repasaron los actos mds populares, entre ellos
la Puesta del Pafiuelo en la Plaza del Torico. El domingo, desde la Plaza

de Toros de Teruel, Aragdn TV ofrecié la tradicional merienda.

También apoyaron las fiestas los Servicios Informativos, que man-
tuvieron durante toda la semana conexiones con la ciudad. Durante el
fin de semana contaron con un dispositivo especial dentro de “Aragén




Noticias” en su primera y segunda edicién, presentado por la periodista
turolense Fabiola Herndndez. El lunes 13 de julio los informativos se emi-
tieron desde la localidad turolense.

Las retransmisiones
de las fiestas turolenses
promediaron un 9,9%

de share y 32.000 es-

pectadores.

Fiestas de Huesca:
San Lorenzo

En agosto, Aragén
TV retransmitié las Fies-
tas de San Lorenzo en

Huesca. Tres unidades
moviles, con 6 cdmaras situadas en la plaza de Navarra, 5 en la Plaza de
la Catedral, otras 5 en la plaza de San Lorenzo y 7 distribuidas por dife-
rentes puntos de la ciudad, junto a 70 profesionales, acercaron la fiesta

oscense a todos los hogares aragoneses.

El domingo 9 de agosto se conecté en directo para retrasmitir el dispa-
ro del cohete que indica el comienzo de las celebraciones. Esa misma tarde
y al dia siguiente, desde la Plaza de Navarra, la periodista oscense, Ana
Laiglesia presentd dos programas especiales con numerosos invitados.

El lunes 10 de agosto se emitié en directo uno de los momentos mds
tradicionales de las fiestas de San Lorenzo, el baile de los Danzantes.
Ese afo, Aragdn TV instalé una pantalla gigante en la Plaza de Navarra
para poder seguir los actos de las fiestas y los magacines que la cadena
aragonesa realizé con motivo de las fiestas. Desde la Plaza de Huesca se
retransmitié la corrida de toros con los diestros Juan José Padilla, el zara-
gozano JesUs Millén y Francisco Sdnchez Vara con toros de la ganaderia
Adolfo Martin. En los comentarios ayudaba a Javier Valero el diestro os-
cense Tomds Luna.

El martes 11 de agosto se emitié un especial de “Aragén en Abier-
to” con contenidos dedicados a las fiestas de San Lorenzo. Ademds, se
retransmitieron en directo las vaquillas y ese mismo dia por la noche, en
diferido, el concurso de
recortadores.

Los espacios infor-
mativos también estaban
con la fiesta y desde el
set ubicado en la Plaza
de Navarra ofrecieron
informacién en directo
desde los puntos neurdl-
gicos de la ciudad con
la periodista Ana Balla-
rin al frente.
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En cuanto a audiencias, los datos medios sin programacién taurina
fueron de 7,1% de share y 13.000 espectadores. La programacién tauri-
na de la Feria de San Lorenzo fue seguida por un 18,2% de media y 40
mil espectadores.

Fiestas de Zaragoza: El Pilar

Durante las fiestas del Pilar de Zaragoza, Aragén TV emitié alrede-

en directo con un gran
despliegue técnico vy
humano. 100 profesio-
nales llevaron a los ho-
gares aragoneses todo
lo que sucedié en estas

celebraciones.

El Pregén inicié las
fiestas con José Antonio
Labordeta como prego-

nero. Fernando Ruiz fue
el encargado de trasladar a los espectadores la llegada de la Cabalgata
hasta la Plaza del Pilar, junto a Paco Vallés, técnico del Ayuntamiento de
Zaragoza y un equipo de reporteros a pie de calle y en el consistorio.
Ademds, se repasé el acto institucional de entrega de las Medallas de
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Oro de la Ciudad y el nombramiento de Hijos predilectos y adoptivo. El
inicio de las fiestas fue seguido por un 32,8% de cuota y 100.000 espec-
tadores.

El sébado 10 de octubre se emitieron en horario matinal los repor-
tajes sobre las fiestas “El traje regional”, “Los mantos de la Virgen” y el
“Rosario de Cristal”.

El 11 de octubre se retransmitié por primera vez el Certamen Oficial
de Jota Aragonesa, que cumplia su 123 edicién. La periodista Sara Co-
min fue la encargada de la narracién en este acto donde participaron los
mejores cantadores y parejas de baile. La emisién alcanzé un 25,5% de
share y 44.000 espectadores.
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Del 10 al 18 de octubre, los aragoneses pudieron disfrutar todas las
mafanas del espectdculo de las vaquillas desde la plaza de toros de la
Misericordia. Por primera vez, en 2009 las vaquillas se redifundieron por
las tardes. Fueron un éxito de audiencia, con un 45,8% y 45.000 espec-
tadores fieles a la cita.

También las jotas interpretadas por los distintos grupos aragoneses
hicieron acto de presencia en Aragén TV del 13 al 16 de octubre en la
franja de mediodia.

El domingo 12 de octubre, el dia grande, comenzé con la Ofrenda

de Flores que Aragdn TV acercé a los aragoneses desde las 9 de la ma-




Aana y durante cinco horas. Fue conducida por Pablo Carreras y ayudado
en los comentarios por la periodista Maria José Cabrera y los reporteros
situados en distintos puntos de la ciudad: la Catedral de La Seo, la calle
Alfonso y el Paseo Independencia, para contar todos los detalles de este
acto. Participaron en el programa personajes de relevancia como el ci-
neasta Bigas Luna; el escritor y periodista Juan Bolea; Carmen Aguarod
y Fernando Manero, especialista en indumentaria aragonesa, entre otros

muchos.

El dia del Pilar fue un
éxito para Aragéon TV, que
cosechd un 17,4% de cuo-
ta, su segundo mejor re-
sultado histérico y un total
de 644.000 espectadores
que contactaron en algin
momento con su autond-
mica, lo que representa
2.000 espectadores mds

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
: con respecto al 2008. El

51% de la poblacién ara-
gonesa vio por lo menos un minuto su television. El dia tuvo sus mejores
registros en la Ofrenda de Flores, con un 28,5% y 55.000 espectadores,
las Vaquillas con un 51,9% y 42.000 espectadores y “Aragén Noticias 1”
con un 32,9% y con 103.000 espectadores.
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El 13 de octubre tuvo como actos centrales la retransmisién del Ro-
sario de Cristal, con una audiencia media de 12,5% y 56.000 especta-
dores.

Las fiestas finalizaron con el programa especial desde la Plaza del
Pilar, “Fin de fiestas Pilar 2009”, donde los fuegos artificiales pusieron un
brillante punto y final.

Las retransmisiones taurinas también tuvieron cabida con los Concur-
sos de recortadores del 11y 18 de octubre desde la plaza de la Misericor-
dia de Zaragoza, que arrojaron un 23,3% de cuota de pantalla y 78.000
espectadores y 25,5% y 102.000 espectadores respectivamente. El dia
del Pilar se emitié una corrida desde la plaza de toros de Calanda.
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14. - ARCHIVO DE DOCUMENTACION

Durante el afio 2009, el departamento de Documentacién ha segui-
do trabajando en la linea de sus objetivos principales: la conservacién del
patrimonio audiovisual de Aragén TV vy, por lo tanto, de la Comunidad
Auténoma de Aragén, y la de servir de fuente de informacién para la
elaboracién de programas y noficias.

Ademads, se encarga
del registro, el fratamien-
to documental, la orga-
nizacién, la explotacién
y la conservacion de los
fondos  audiovisuales
que llegan al Centro de
Produccion.

Quince documenta-
listas trabajan en la se-
lecciéon de las imagenes
que llegan al Centro de
Produccién, su archivo y
su andlisis para garantizar que su recuperacién sea rapida vy eficaz.

Periddicamente, el departamento acoge a alumnos en prdcticas pro-
cedentes del Grado de Documentacién de la Universidad de Zaragoza.
Los documentalistas se ocupan de su formacién en la disciplina de la
Documentacién audiovisual.
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Los fondos del archivo de Aragén TV han seguido creciendo en 2009
tanto en cantidad como en calidad. Se han incorporado mas de 3.000
horas de material y actualmente cuenta ya con 16.500 de horas de ima-
genes. En total, la base de datos cuenta con 118.465 registros, 33.853
incorporados durante este afo.

Registros de informacién audiovisual

Regional Nacional  Internacional ~ Deportes
2009  11.439 7.335 5.773 5.823
Total 39.994 25.576 20.290 20.575

Durante 2009 se han vivido unas elecciones europeas que han su-
puesto cerca de 350 registros de informacién relacionada con ellas.

El departamento de Documentacién se ocupa también de custodiar
y analizar para sus posteriores usos la mayor parte de los programas he-
chos por y para Aragdn TV. Estos programas son parte fundamental del
patrimonio de la cadena.

* Programas informativos: tres ediciones de informativos, asi como
los avances y todos los especiales: “Buenos dias, Aragdn”, “Aragédn
en Pleno”, “Aragén a debate”, los diferentes especiales de “Plano
Corto” y los reportajes sobre el secuestro de Publio Cordén o la
prostitucion.

* Programas deportivos: “La jornada”, “Zona Champions”, todas
las retransmisiones deportivas y de toros, asi como el especial de
inauguracién de Motorland o el ascenso del Real Zaragoza.
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* Programas de entretenimiento: “Aragdn en abierto”, “Bulevar”, “Sin
ir mas lejos”, “Vuestra tele”, “Nos vemos en la plaza Mayor”, “Clic”,
“La magia de viajar”, “Aragoneses por el mundo”, “Bajo cero”, “Chi-
no Chano”, “RH Ciudadano”, “Oregén Televisién”, “Gourmetmania”
y “Detrds de mi cdmara”.

* Programas culturales: “El reservado”, “Bobinas”, “Borradores” y
“Se escribe con jota”.

* Programas especiales: durante las fiestas de Huesca, Teruel y Za-
ragoza, durante Semana Santa y Navidades.

Registros de programas completos emitidos por Aragén TV y archi-
vados.

2009
Total

3.483
12.030

Durante el afio 2009 se han comenzado a archivar y almacenar en
el robot de cintas algunas producciones ajenas que llegan en ficheros
informdticos, como es el caso de las telenovelas que Aragén TV compra
a la cadena mexicana Televisa. Actualmente se contabilizan mdas de 400
capftulos.

El Servicio de Documentacién de Aragén TV realiza, asimismo, la
bUsqueda y recuperacién de informacién solicitada por personal de la
cadena autonémica, productoras y usuarios externos cuyas peticiones son
tramitadas por del departamento Comercial (particulares o productoras
que buscan determinadas imédgenes emitidas en Aragén TV siguiendo las
tarifas establecidas).

Diariamente, los documentalistas realizan aproximadamente unas
200 ingestas de material de archivo al sistema para su posterior utiliza-
cién, bien sea para informativos bien para programas en la realizacién
de nuevos contenidos, lo que equivale a mds de 90.000 ingestas anua-
les, es decir, a unas 6.000 horas de imdgenes descargadas al afio.

A través de la base de datos del Servicio de Documentacién se pue-
de acceder también a la consulta de la denominada copia legal. Esto
es, la custodia de todo lo emitido, tal y como se ha emitido, a lo que
la Ley obliga por un perfiodo de seis meses. En Aragén TV se conserva
completa desde el comienzo de sus emisiones, ya que se vio la gran im-
portancia que iba a tener como testimonio de la actividad de la Television
Autondmica vy, por extension, de la memoria colectiva de la Comunidad
Autébnoma.
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15. - eL FORMATO PANORAMICO ¥
EL CAMBIO DE IMAGEN

Coincidiendo con el principio del apagén analdgico, Aragén TV
cambié en 2009 el formato clésico de 4:3 por el 16:9 o panorémico. El
dia 18 de marzo, el programa de reportajes “Plano Corto” se convirtié en
lo primera emisién de la cadena en 16:9.

LANO
CORTO

Desde entonces y, paulatinamente, se fueron sumando otros progra-
mas hasta llegar al 6 de julio. Ese dia, a las 14.00 horas, el informativo
N oy, : .

ragén Noticias” anunciaba que a partir de ese momento la programa-
cién de Aragédn TV pasaba a emitirse en formato panordmico, siendo la
primera cadena espafiola que asumia este reto, al que posteriormente

“mEE D

se han ido anadiendo casi todas las emisoras de dmbito autondmico o
nacional.

El cambio de formato trajo consigo la necesidad de un cambio de
imagen en pantalla. Toda la continuidad de la cadena y la imagen gréfi-
ca de los programas fue redisefiada.

Adaptacién de la imagen al nuevo formato

Las esquinas del identificativo de canal (la mosca) se redondearon y
las cortinillas, copys y demds elementos grdficos fueron suavizados. Los
colores elegidos fueron blancos y grises en los fondos y naranjas y negros
en los primeros planos, creando en su conjunto una imagen mds moder-
na y sencilla.




Los programas también fueron adaptando su imagen al nuevo for- |
mato, con nuevas cabecera, réfagas y disefio gréfico en general.

2009 fue un aio de modernizacién de la cadena autonémica y de
adaptacién a las nuevas tecnologias, cambiando la forma de transmi- |
sién, de analégica a digital, y creando una imagen mds limpia y acorde
con las nuevas tendencias en disefio grdfico.
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16. - MARKETING ¥ comeRCIAL

Campanas
- Campaia de comunicaciéon TDT

Durante 2009, y para cumplir con el Plan Nacional de Transicién a
la TDT, desde el departamento de Marketing, en colaboracién con Ara-
gén Telecom, se llevd a cabo el disefio y produccién de una nueva cam-
paia publicitaria para favorecer la comprensién de la TDT y todas sus
bondades, fomentar el conocimiento de Aragén TV y aumentar el némero
de contactos de la cadena.

Para ello, se planteé una campafa que a partir del eje conceptual
“TDT, Te Damos Todo en Aragén TV” debia evolucionar en diferentes fases
a través de campanas de publicidad coherentes y correlativas en el tiempo:

jtialti ]
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19 fase:

Campana publicitaria de informacién y concienciacién: “La TDT esté
a punto de llegar, antenfzate”. Campafa de publicidad directa y de ima-
gen de marca para situar al telespectador en una primera fase, que le
impactase y lo preparase para la siguiente comunicando que “Aragén TV
estd contigo en esta nueva etapa”. La fecha de implantacién de la cam-
pana, dirigida a Zaragoza, Huesca y Teruel, tuvo lugar en marzo y abril
de 2009. Los soportes publicitarios utilizados fueron la web de Aragén TV
y promos en la cadena.

29 fase:

Campana “Quedan X dias, cémprate el decodificador”. Campa-
fa de “Count down” (a 100 dias del apagdn). Aunque convivié con la
campafa anterior, es en esta fase donde el componente emocional jugd
un papel importante, tanto para captar nuevos espectadores como para
fidelizar a los actuales, comunicando de una forma grdfica y sugerente
los puntos fuertes de la parrilla de programacién vinculados a la TDT.
La campaia dirigida a localidades afectadas por el apagdn de junio de
2009, se implanté a partir del 23 de marzo de 2009. Los soportes pu-
blicitarios utilizados fueron la web de Aragén TV, promos en la cadena e
informacién a través del call center de la CARTV.
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3¢ fase:

Campana del encendido dirigida a localidades afectadas por el apagén de
junio de 2009 para comunicar de forma positiva, y para los mds rezagados, de
la necesidad de tomar las medidas necesarias para poder ver la televisién. La
campana se implanté a partir del 1 de junio y se utilizaron la web de Aragén
TV, promos en la cadena e informacién a través del call center de CARTV.

- Campaina Champions

Con la adquisicién de los derechos de la UEFA Champions League,
se reforzé la posicién de la cadena autondmica en el panorama audio-
visual que se abria a partir de la implantacién de la TDT, y se contribuyé
al establecimiento y desarrollo de las nuevas tecnologias audiovisuales

mediante la difusién de este importante evento en alta definicién a través
del canal HD de Aragén TV.

Desde el departamento de Marketing se aproveché esta oportuni-
dad y, con el fin de potenciar la retransmisiéon de los partidos de la UEFA
Champions League, se desarrollé una campafia integral de comunica-
cion: desde la creaciéon del branding de “Zona Champions” y toda la
grdfica de la campafa, hasta su puesta en escena en el exterior.

La estrategia fue transmitir que Aragdn TV ofrecia el mejor futbol
internacional, creando un concepto fuerte que englobaba una campana
integral y de largo recorrido. La campana consté de varias piezas creati-
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vas que mostraban diferentes posiciones de los futbolistas en juego, muy | y de la telenovela “Cuidado con el dngel”, la emisién de las peliculas
atractivas desde el punto de vista deportivo. | “Cédigo Da Vinci” o “El reino de los cielos”, o de reportajes informativos

como “Fago”, asi como la promocién del tercer aniversario de la cadena

A z repitié | mpana realiz n afios anteriores con | L .
su vez, se repitié la campana realizada e autondémica, son algunos ejemplos.

el Canal Horeca a través de la Asociacién de Cafés y Bares, para dar a |

conocer esta novedad y no perder la linea de comunicacién establecida - Otras campanias
desde hace varias temporadas con los propietarios de estos estableci-
mientos. | Semana Santa. Aragén TV colaboré con el Ayuntamiento de Zarago-
za y ofros patrocinadores en la promocién y difusién de la Semana Santa

- Estrenos | aragonesa mediante una campana exterior de vallas.

Fiestas. Al igual que en afos anteriores, se llevé a cabo el disefio
| y produccién de una campafa para felicitar a los habitantes de las tres

2009 se fue promocionando, ademds de la marca Aragén TV, una selec- |

R M
Xy iy J—

et J. .‘..L* ‘... Em I|
e QR P TLEE S Te Damos Todae

cién de los diferentes estrenos televisivos y los contenidos més destaca- |
dos, asi como las acciones mds especiales de la parrilla: Aragén TV con
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el Dia Internacional de la muijer, el estreno de la serie “Doctora Quinn” |
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capitales y vincular Aragdén TV a las celebraciones de las fiestas de las | Balonmano (1 de
tres provincias. Manteniendo el slogan “Te damos todo”, se comunicaba |  mayo 2009). Patrocinio
que los aragoneses podian seguir los acontecimientos mds destacados publicitario del partido
ocurridos durante estas fechas a través de la cadena autonémica. CAl'  Balonmano Ara-

| gon- Gummersbach,

Navidades

| correspondiente a semi-

Aragén TV acercé a los |

, Durant lebracién
aragoneses el mensaje de urante su- celebracié

Navidad “Busca la felicidad” | se desarrollaron diferen-

, | ., tes acciones de cardcter
asi como la programacion \

. L romocional m | N o ‘
especialmente disefada P onal, como €l oy ocinio publicitario del partido CA
P o

| reparto de aplaudidores | Balonmano Aragdn- Gummerroach

|

|

|

|

|

|

|

|

|

. |
finales de la copa EHF |
|

|

|

|

|

|

|

con motivo de estas cele- :

braci ion | de la marea naranjacon .~ _ _ _ _ _ _ __ _ __ _ _ _ _ __
raciones. La programacién

= |l ti Aragén TV, iéon | ién
navidefa se fue destacando | el logotipo de Aragé  accién de locucion 0

dia a dia mediante pastillas del speaker en los intermedios con el texto

i
I

7

" 7 sz n
en las péginas de parrilla de | “Aragén TV con el deporte aragonés”, lan-

- - zamiento de balones gigantes y aparicién de
programacién televisiva de |

los diarios aragoneses (Heraldo de Aragén, Periédico de Aragén, Diario | Leo y Max (Zagales) al final del partido.

del Alto Aragén y Diario de Teruel). En los dias més importantes como el Derby S.D. Huesca — Real Zaragoza.

de la loteria, Noche Buena, Noche Vieja o la vispera de Reyes se utilizd | Aragén TV se sumé a la fiesta del derby arago-

un formato mayor destacando los programas elegidos para la ocasién y | nés con el reparto de miles de camisetas con el

sus contenidos. , ,
| slogan “Aragén TV con el deporte aragonés”

»

FUTBOL EN PRIMERA FILA

Eventos y Colaboraciones ‘ para los aficionados de ambos equipos.




16:9 (29 de junio). Colaboracién en el desarrollo de una accién

principalmente dedicada a anunciantes y agencias de medios para dar

a conocer la época de transicién que va a vivir la television en cuanto

al formato, que pasa a ser de 4:3 a 16:9. Se lleva a cabo el disefio de

un elemento promocional estilo teaser basado en una chocolatina pre-

sentada en un packaging que simula una pantalla en el formato 16:9 y

del cual sobresale una pestaia que al retirarse da a conocer el mensaje

que nos interesa: “16:9 Unete a nosotros” asi como el eslogan que se

mantendrd durante esta etapa de implantacion de la TDT: “Aragén TV. Te

Damos Todo”.

.. foda'
nuesirg

Presentaciéon de la nueva programa-
ciéon de Aragén TV (Septiembre 2009). Ara-
gén TV presenté el 8 de septiembre de 2009
su nueva oferta audiovisual “Otofio 2009”.
El acto de presentacién tuvo lugar en el World
Trade Center de Zaragoza y alli se dieron a
conocer los nuevos contenidos programados
para los préximos meses. Desde el departa-
mento de Marketing se creé, diseiid y plani-
ficd este evento social que, como cada afio,
fortalece los lazos con anunciantes, agencias,

proveedores y medios de comunicacién.
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Fiestas San Loren-
zo. Desarrollo de ima-
gen en consonancia con
la campana de fiestas de
San Lorenzo y produccién
para adomar la pantalla
gigante colocada en la
Plaza Navarra en la que
se proyectd la sefal de
Aragéon TV. Al mismo
tiempo, se llevaron a
cabo otras acciones de

carécter promocional.

Desarrollo de imagen en consonancia con
la campana de fiestar de Son Lorenzo

- Patrocinios y Colaboraciones

A lo largo de 2009 destaca la creaciéon y renovacion de colabora-

ciones externas en actos y eventos celebrados en Aragén que constituyen

una buena repercusién para la marca Aragén TV. Entre otros:

- Imagen de marca vinculada a los principales equipos deportivos

aragoneses.

- VI Festival de cine de Comedia de Tarazona y el Moncayo.

- 5% Edicién “22 x Don Luis” de Calanda.




- Carrera de Triciclos |
de San Jorge en colabora- |
cién con ACEINZAR en la
que se repartieron globos
de Aragén TV. “los Zaga- |
les” animaron a los nifos |

durante la carrera.

- Colaboracién con el |
Real Zaragoza en accién
para nifos, celebrada el 23 |

de abril. |

El Secreto de Dragus: Desde el departamento de Marketing se co-

- Patrocinio del premio |
del Poblico de la XXl Fe- ordiné el disefio, maquetacién, redaccién y produccién de un cuento
fia Internacional de Teatro inspirado en la historia del patrén de Aragdn y adaptado a los nifios me-

| diante la aparicién de los personajes preferidos por ellos, “Los Zagales”.
y Danza de Huesca 2009. P P 185 P P
Desde el departamento se | El objetivo era despertar su interés por las leyendas de la tierra, fomentar

, - la lectura y reforzar el recuerdo y la imagen de Zagales en los nifios y
llevé a cabo el disefo y pro- |

- la de Aragén TV en los adultos. Con “El Secreto de Dragus” arrancé la
duccién del trofeo y de las

. leccién “L nt Zagales”.
papeletas de votaciones. | coleccion “Los Cuentos de Zagale

- | Salida a la venta de “El secreto de Dragus” durante la cele-
- Patrocinio del coche

COVIAR. | bracién de San Jorge (23 de abril): Primer impacto ante el publico

del primer cuento de Zagales en torno a la leyenda de San Jorge, me-
diante los stands que colocan los comerciantes de libros, y en concre-
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to El Corte Inglés a lo largo del
Paseo Independencia. Los libros
de Zagales destacaban entre los
demdés gracias a su disposicién
sobre los displays personalizados

disefiados para su distribucién en
los exteriores asi como su coloca-
cién estratégica en el interior del
centro comercial.

Presentacién  del
Primer Cuento de Za-
gales en el Corte Inglés
(3 de julio): Presenta-
cién oficial al publico del
primer cuento de Zaga-
les en el Ambito cultural
de El Corte Inglés, con

|
|
I
I
|
I
I
|
|
I
|
|
I
I . .
‘ la presencia del editor,
I

I

Presentacion oficial al publico del primer escritora e ilustradora del
| cuento de Zagoles en el Ambito cultural de

| El Corte Ingles

cuento. Posteriormente,

el Mago Eduardo ameni-
z6, junto a los Zagales, la gala de presentaciéon. Una accién inolvidable
para los fieles seguidores de estos personajes y perfecta para dar a conocer
y promocionar su primer cuento.

JE.] 7 e

Animacién en el

Parque Miguel Servet
de Huesca durante las
fiestas de San Loren-
zo (13 de agosto). Por
tercer ano consecutivo,
los Zagales de Aragén
TV llegaron a la capital
oscense para felicitar las
fiestas en una nueva ac-

Los Zagales de Aragon TV llegaron a la

capital oscense para felicitar los fiestor

|

|

|

|

|

|

|

|

|

I

|

|

|

|

|

|
-7 . .7 ‘
cién de animacién para |
|

descubrir nuevos perso- .

najes.

Animacién en la carpa del Ternasco de Aragén con motivo de
las fiestas del Pilar (14 de octubre). Un afio mds, Aragdn TV estuvo
junto a los nifos durante las fiestas del Pilar acercando hasta la carpa del
Ternasco de Aragén a sus Zagales.

Cotillon de Noche Vieja en la Plaza del Pilar:

El 31 de diciembre, Aragdn TV, junto con el Ayuntamiento de Zara-
goza, repartié las bolsas de cotillén a aquellas personas que desearon
vivir las campanadas de final de afio desde la Plaza del Pilar.




Identidad Corporativa | CD La Vida Sigue Igual. Desarrollo de la imagen gréfica del CD

| que presentaba las canciones del programa de Aragén TV “La vida sigue
Bolsa de verano. Siguiendo con la dindmica de veranos anterio- iqual” inferpretadas por la Bogus Band.
res, Aragén TV ofrecié una bolsa de verano a las principales agencias |
y anunciantes, cuyo disefio se lleva a cabo desde el departamento de |

Marketing.

TRl -

Presencia de marca en Aramén. Marketing coordiné el disefio e |
instalacién de lonas de Aragén TV en las principales pistas de las diferen-

Renovaciéon de las salas de espera de los platés. En 2009 se

|

|

|

|

|

‘ |
tes estaciones de Aramon. ‘
|

|

|

. > . |
llevé a cabo la renovacién de la imagen que adorna las salas de espera ‘
|

de los platés, incorporando nuevas creatividades de las principales cam- |-

panas.

Aplicacién de la identidad corporativa a la nueva flota de vehi- | DVD Volei Teruel. Gestion de disefio y produccién de la galleta y

culos. Actualizacién de la identidad corporativa para la flota de vehiculos carétula para un DVD producido por Aragdn TV en el que se recogen

de Aragén TV. | los mejores momentos de la Final de la Superliga de Voleibol Masculina
08/09 disputada entre el CAl Voleibol Teruel y el Unicaja Almerfa.

Manual de equipaciones deportivas. En 2009 se creé una guia

de estilo para la aplicacién de la marca Aragén TV tanto en las diferentes | DVD Fiestas del Pilar. Colaboracion en el disefio y aplicacién de la

equipaciones deportivas como en los soportes ofertados por los distintos | imagen de la campafia de Fiestas del Pilar ol DVD que recogfa la Ofren-

: : . : . Flor la Virgen del Pilar, ofreci n colaboracién con Heral
equipos en sus correspondientes instalaciones deportivas (campos, can- da de Flores a la Virgen del Pilar, ofrecido en colaboracién con Heraldo

chas y pabellones). El manual fue facilitado a cada uno de los equipos | de Aragén.

para que pudieran llevar a cabo las respectivas modificaciones. |

“mEE D




Comercial | El mayor peso de la cartera de Aragén TV lo asume el mercado local,

\ tanto en nUmero de anunciantes como en inserciones. El mercado na-

Inversién publicitaria:

cional ha experimentado una ligera caida en 2009 en nimero de anun-
. , iantes, mientras crece en nimero de impactos debido al incremento de
Durante el afo 2009, Aragdn ¢ ’ crec P
o | audiencia/inversién.
TV ha conseguido incrementar sus

ingresos publicitarios un 5,1%, mien- |
tras que el conjunto de las televisio- |
nes autondémicas han visto decrecer

ese afo su inversion publicitaria un |

-27%. |
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FACTURACION NACIONAL POR TRAMOS DE INVERSION 2009
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N° DE ANUNCIANTES POR AMBITOS

B Institucional y
otros 12.50%

B Nacional
16.25%

O Local 71.25%

N* ANUNCIANTES LOCAL

B Agencias de
publicidad
32.14%

B Anunciantes
directos
67.86%

N® ANUNCIANTES NACIONAL

B Agencias de
publicidad
B Central de 27.78%
COMpras
38.89%
MOVIMIENTOS CLIEMTES LOCALES 2009
@ CLIENTES REPITEN a Am-l_nclantes
2009 DE 2003 directos
24.54% 33.33%
CICLIENTES MUEVDS
1009
39,030
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17. - DeLecAcIOnEs

La delegacién de Teruel

La delegacién de
Aragén TV en Teruel, du-
rante 2009, experimen-
t6 un proceso de con-
solidacién y renovacién
de instalaciones, con
la apertura de la nueva
sede. En este espacio se
encuentra una sala de
edicién con dos cabinas

para los equipos de re-

dactores de informativos
y programas; ademds, cuentan con otras dos ediciones portétiles. Se ha
mejorado el flujo de trabajo, se ha ganado en calidad de grabacién de
locuciones y agilidad en los envios de la informacién al Centro de Pro-
ducciones de Zaragoza.

Otra de las novedades con las que cuenta Aragén TV en Teruel es
un sistema inaldmbrico de sefal que abarca casi todo el centro histérico
de la capital, desde donde se realizan directos en numerosos programas

e informativos.

“mEE D

Durante 2009, “Aragén en Abierto” realizé 29.419 kilémetros reco-
rriendo las 10 comarcas turolenses, con mdas de 327 reportajes y directos,
trasladando a los espectadores lo mds destacado del mundo cultural y
gastronémico y haciendo hincapié en las inquietudes y expectativas de sus
habitantes. Ademds, realizé seguimiento informativo a través de “Buenos
dias, Aragén” y la presencia en programas como “Tiempo de salud” y “Sin

ir mds lejos”.

El programa "Aragon en dbierto” realizo en 2009 mas de 327 reportajes y
directos en Teruel

Desde primera hora de la mafana en “Buenos dias, Aragén”, los
turolenses han visto reflejada su realidad en los espacios informativos en
sus diferentes ediciones y formatos. En 2009, las noticias sobre Teruel se
han consolidado en los espacios informativos y los turolenses estén al dia
de la informacién generada en la provincia.
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En el dmbito informativo, se desarrollé una gran labor en toda la | En la programacién deportiva, destacan las retransmisiones del CAl m

rovinci n lozamient rcaron a | : kilometr . : . .
provincia con desplazamientos que se acercaron a los 90.000 kilémetros | Voleibol Teruel, tanto en la Superliga masculina de Voleibol, con la re-

en Teruel para informar a los aragoneses de lo ocurrido en la provincia. fransmision de los partidos del play-off de la Final del campeonato, que

De lunes a domingo, desarrollaron esta bdsica funcién de informar a los | s o : | o lize .,
gand el equipo turolense. Asimismo, se realizé una programacién espe-

aragoneses de lo ocurrido en la provincia. | cial con motivo de la celebracién del titulo de liga y se edité un DVD de

| recuerdo para los aficionados aragoneses.

| En la nueva temporada, el compromiso de Aragén TV con el mejor

equipo de Aragén se reforzd con la retransmision de los 8 partidos de la
| Indesit Champions League de Voleibol, la méxima competicién continen-
| tal, a través de Aragén SAT.

En el dmbito deportivo destacan también, las retransmisiones del par-

| tido de pretemporada entre el CD Teruel y la SD Huesca, la inauguracién



de Motorland Aragén y
la retransmisién de las
World Series by Renault
en Motorland, donde se
hizo un especial segui-

miento informativo.

Programas ~ como
“La Magia de Viajar”,
“Se escribe con jota”,

" 4 " n
Tempero”, Bulevar”,
“Plaza Mayor”, “Aragoneses por el Mundo”, “Toda tu Tele” o “Un lugar
extrano”, han reflejado aspectos de la provincia en diferentes dmbitos de

actuacion.

La Television Autonémica de Aragén desarrollé también actividades
extraordinarias:

* Programacién especial de las Bodas de Isabel de Segura y emisién
de un programa especial sobre la edicién de 2009, que dio a conocer
una de las fiestas mds singulares de la provincia y que se ha convertido
en el principal reclamo turistico de Teruel. El programa “Detrds de mi

cédmara” realizd un especial de la fiesta.

* La Semana Santa fue uno de los ejes principales sobre los que la
programacién de Aragén TV quiso fijarse, el pregén de la Semana Santa
del Bajo Aragén en Alcorisa, donde la cadena autonémica recibid, con
honor, el premio redoble. El pregén corrié a cargo de “Marianico el cor-
to” y la presentacién de José M. Meléndez.
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| Pepe Quilez recogio el
I premio Redoble

La rompida de la Hora en Albalate del Arzobispo, el Jueves Santo, y
la Rompida desde Calanda, el Viernes Santo, fueron algunos de los mo-
mentos mds destacados y seguidos de la programacién.

* Aragén Television estuvo presente en la XXII Dia de la Bicicleta de
Teruel.

* Durante las fiestas de la Vaquilla 2009, un total de 50 profesiona-

les se dieron cita en Teruel para realizar un importante seguimiento de las

diferentes  actividades:

programacién  especial
en el inicio de las fiestas
con actuaciones singula-
res, con el reparto de ca-
misetas conmemorativas
y la presencia de los Za-
gales, en los informativos
instalados en la plaza de
la Catedral y durante la
programacién  especial
con Ana Victoria Ubeda,
en la informacién diaria
con Fabiola Hernéndez y

la puesta del pafuelo.

* Aragén TV, apo-
y6 y difundié la Il edicién
del Festival Internacional
de Videoclips de Alca-
fiz, donde el programa
“Clic”, recibié uno de
los premios del jurado.

Informativos instalodos en la plaza de la
Catedral



La delegaciéon de Huesca

Aragén TV ha potenciado en 2009 la informacién local y comarcal
acercando al telespectador los principales acontecimientos que se han
desarrollado en el territorio altoaragonés. Ademds, la televisién ha im-
pulsado los contenidos locales consolidando una imagen de cercania y
de proximidad.

Los equipos de informativos y programas han recorrido de norte a
sur y de este a oeste cada rincédn de la provincia de Huesca para contar
los hechos més significativos que han marcado la actualidad de este te-

rritorio en 2009.
Entre los aspectos mds destacados este afio figuran los siguientes:

El documental “La Bolsa de Bielsa. El puerto de hielo”, realiza-
do por Aragén TV en 2008, continué su campana de difusiéon por todo
el territorio aragonés con la proyeccién en ciudades como Monzén (29
enero); en la Muestra de Documental Etnogréfico de Sobrarbe, Espiello
(21 de marzo), donde ademds participé el director de Aragén TV, Pepe
Quilez; en Toulouse-Francia (7 de octubre) en el marco del XIV Festival de
Cinespafa; en Saint Lary-Francia (del 25 agosto al 20 septiembre) y en
Binéfar. En estos dos Gltimos escenarios se pudo ver también la exposicién
de fotografias que se realizé sobre el rodaje del documental grabado en
el Valle de Bielsa y que rememora el 70 aniversario del episodio denomi-
nado “La Bolsa de Bielsa”.

Especial Festival de Cine de Huesca. Un equipo de Aragén

TV, compuesto por 4 personas, se ocupé de hacer el seguimiento de los
acontecimientos y noticias principales que se desarrollaron en este certa-

men que alcanzé este afio su 37 edicién.

En total, se emitieron 11 microespacios desde el 4 al 13 de junioy se
realizé un concurso en el que se sortearon 20 bonos para asistir a todas
las representaciones cinematogrdficas. Durante una semana, Huesca se

convirtié en la meca del cine aragonés.

Festivales de Huesca. La Television Autonémica colabord en la
difusién y promocion de certdmenes musicales que se han consolida-
do en el panorama nacional e internacional, como Pirineos Sur, Festival
Castillo de Ainsa, Festival Vino del Somontano o Periferias. La parrilla de
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programacién estuvo salpicada con los mejores momentos que se vivie-

ron en estos festivales.

Especial Fiestas de San Lorenzo. La television desplegé un am-
plio dispositivo técnico y humano para acercar los actos mds significativos
y tradicionales de las fiestas de Huesca. Durante los dias 9, 10,y 11 de
agosto, Aragén TV emitié una programacion especial sobre las fiestas lau-
rentinas en los informativos de “Aragén Noficias 1"y “Aragén Noticias 2.
La presentadora fue la editora de la televisién en Huesca, Ana Ballarin.,

Durante estos tres
dias, Aragén TV insta-
|6 un set en el corazén
de Huesca, en la plaza
de Navarra, desde don-
de emitié en directo los
informativos y el pro-
grama especial dirigido
por Ana Laiglesia. Por
este espacio pasaron los
principales  protagonis-

tas de estas fiestas.

Fieles a la cita, el dia 9 de agosto, la Television Autonémica emitié en
directo el lanzamiento del cohete anunciador desde el balcon del Ayun-

tamiento, que se pudo contemplar en directo desde la misma plaza de
Navarra en la pantalla mévil instalada por Aragén TV. Miles de personas

siguieron minuto a minuto un acto cargado de alegria.

Oftro hecho muy significativo en las fiestas de Huesca fue la primera
actuacién de los danzantes que Aragén TV narré desde la plaza de San
Lorenzo. Un equipo integrado por 5 cdmaras y 2 redactores comandados
desde los micréfonos por Ana Laiglesia y el ex danzante, Juan Andreu,
narraron minuto a minuto fodo loque + - — - - - - -~~~ :
acontecié en esta maiana del 10 de
agosto, dia grande de las fiestas lau-

tentinas.

Ademds, los telespectadores pu-
dieron seguir en directo la corrida de
toros de la feria de 2009, que desde

el ruedo oscense conté con Juan José

chez. En la narracién estuvo el comen-
tarista taurino Javier Valero, acompa-
Aado por Isabel Satco y el matador
de toros oscense, Tomds Luna.

Los més pequefios también pu- | (o, pequenor disfrutaron con
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dieron disfrutar con el espectéculo




que Zagales desplegd en el Parque Miguel Servet ante la atenta mirada
de cientos de nifos.

Festival Internacional de Teatro y Danza de Huesca.

Aragén TV colabo-
ré estrechamente con la
direccién de la feria en
la difusién y promocién
de este certamen cultu-
ral, que se desarroll6 en
el mes de noviembre en

la ciudad de Huesca.

En esta linea de co-

Festival Internacional de Teatro y Danza de
Huesca |

laboracién con el Ayun-

tamiento de Huesca,

Aragén TV patrociné el
premio del puUblico a la mejor representacion de la feria, que tuvo una
amplia participacién de los oscenses.

Inicio de la grabacién del documental sobre Mediano. El 26 de
septiembre se inici6 el rodaje de este audiovisual que dirige Aragdn TV.

Con la colaboracién de la CHE y de la Asociacién Cultural Entremén,
Aragdn TV consiguid que sonara, tras 40 afos en silencio, la campana

TJE.] 7 e

de Mediano. Al acto asistieron los antiguos vecinos de esta localidad
sobrarbense que, emocionados, recordaron para la cadena autonémica
cémo era la vida de este pueblo antes de su inundacién con motivo de
la construccién del embalse de Mediano en abril de 1969. La campana
volvié a sonar desde la atalaya de la torre de la iglesia que permanece
sumergida bajo las aguas del Cinca.

Al acto, que fue presentado por la periodista Concha Monserrat y en el
que intervino el Director de Aragén TV, Pepe Quuilez, asistié el presidente del
Gobierno de Aragén y los maximos responsables de la CHE y de Riegos del
Alto Aragén, alcaldes y otras autoridades de la comarca de Sobrarbe.




El documental se grabaré en Alta Definicidon y se estrenaré en julio |

de 2010. |

Los programas “Buenos dias, Aragdn”, “Sin ir mds lejos” y “Aragdn |
en Abierto” han trufado sus escaletas con los principales acontecimientos |
que se han desarrollado en la provincia de Huesca. La principal sefia ha
sido la inmediatez y la proximidad con el objetivo de favorecer un mejor
conocimiento de las tradiciones y la cultura que esconde este territorio. |

Los diferentes programaos de Aragon TV han recogido os principales
acontecimientos vividos en Huesca
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