
CÓDIGOS A LOS QUE ESTÁ ADHERIDA CARTV (Y SUS 

MEDIOS / PROFESIONALES) 

 

Responsabilidad Social de Aragón (RSA) 

La CARTV está comprometida el Plan de Responsabilidad Social de Aragón (desde 2018 lo 

renueva anualmente), que el Gobierno de Aragón, conjuntamente con CEOE Aragón, Cepyme 

Aragón, UGT Aragón y CC.OO Aragón firmaron en Noviembre de 2015. Su objetivo es  promover 

la Responsabilidad Social Empresarial en los autónomos/as, empresas y todo tipo de 

organizaciones públicas y privadas de la Comunidad Autónoma de Aragón, para que implanten 

y apliquen prácticas socialmente responsables. 

En consecuencia, la CARTV aplica de forma voluntaria en su gobierno y  gestión, en su estrategia, 

y en sus políticas y procedimientos, los valores y códigos éticos del plan. Estos son los principales 

principios: 

 Máxima transparencia en la gestión 

 Focalizarse en la sostenibilidad de la empresa y de la sociedad 

 Respeto a las personas empleadas 

 Aplicar principios de excelencia en la gestión y orientación al cliente 

 Tener una relación con los proveedores ética y responsable 

 Minimizar el impacto de la empresa en su entorno directo y en el medio ambiente 

También se renueva el sello RSA+ que concede el Plan de RSA en Aragón (GA, CREA, Cepyme, 

UGT y CCOO) a las empresas que responden ante los siguientes aspectos: Conciliación – Igualdad 

– Voluntariado - Acción social y Cultura. 

 



Adhesión a Red Española de Pacto Mundial 

La adhesión de CARTV a Pacto Mundial de las Naciones Unidas (que se renueva anualmente) se 

formaliza con el compromiso de llevar a cabo una gestión ética basada en los 10 Principios y la 

consecución de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). 

Como organización del sector público, se propone a CARTV participar en el Pacto Mundial de las 

Naciones Unidas de varias maneras: 

 Implementando los diez Principios del Pacto Mundial de las Naciones Unidas a 

través de su propia estrategia y operaciones. 

 Alentando a las empresas y otras personas con las que interactúa a participar en el 

Pacto Mundial de las Naciones Unidas. 

 Contribuyendo al Fondo Fiduciario del Pacto Mundial y / o apoyando actividades 

específicas. 

 Organizando eventos relacionados con el Pacto Mundial de las Naciones Unidas. 

Los Diez Principios del Pacto Mundial de las Naciones Unidas se derivan de la Declaración 

Universal de los Derechos Humanos, la Declaración de la Organización Internacional del Trabajo 

sobre los Principios y Derechos Fundamentales en el Trabajo, la Declaración de Río sobre el 

Medio Ambiente y el Desarrollo y la Convención de las Naciones Unidas contra la Corrupción: 

 Derechos humanos 

Las empresas deben apoyar y respetar la protección de los derechos humanos 

proclamados internacionalmente; y asegurarse de que no son cómplices de abusos 

contra los derechos humanos. 

 Trabajo 

Las empresas deben defender la libertad de asociación y el reconocimiento efectivo 

del derecho a la negociación colectiva, la eliminación de todas las formas de trabajo 

forzoso y obligatorio, la abolición efectiva del trabajo infantil y la eliminación de la 

discriminación en materia de empleo y ocupación. 

 Medioambiente 

Las empresas deben apoyar un enfoque preventivo a los desafíos ambientales, 

emprender iniciativas para promover una mayor responsabilidad ambiental y 



fomentar el desarrollo y la difusión de tecnologías respetuosas con el 

medioambiente. 

 Anti corrupción 

Las empresas deben trabajar contra la corrupción en todas sus formas, incluidas la 

extorsión y el soborno. 

Para demostrar su compromiso continuo con el Pacto Mundial de las Naciones Unidas, los 

participantes no comerciales deben presentar un COE (comunicación de involucramiento) cada 

dos años.  

 

I Red Aragonesa de Comunicación por la Transformación Social 

El martes 24 de mayo de 2022, la Asociación de Periodistas de Aragón (APA) y la Federación 

Aragonesa de Solidaridad (FAS) hicieron oficial la creación de “la I Red Aragonesa de 

Comunicación por la Transformación Social”. Se trata de una alianza entre los principales 

medios aragoneses y las ONGD. 

 

Decálogo para el tratamiento informativo de las migraciones 

La CARTV se adhiere en marzo de 2021 al Decálogo para el tratamiento informativo de las 

migraciones suscrito por directores de radios, periódicos, agencias, televisiones y plataformas 

digitales de la Comunidad de Aragón. Este texto consensuado entre el Colegio de Periodistas de 

Aragón y el Departamento de Ciudadanía del Gobierno de Aragón defiende la promoción de los 

derechos, libertades e igualdad de toda la ciudadanía es fundamental para prevenir actitudes 

racistas y xenófobas, que conducen a una quiebra de la convivencia social, con las dramáticas 

consecuencias que ello tiene.  

El protocolo incluye diferentes normas éticas a la hora de hablar de migración y propone usar 

las palabras adecuadas, evitar la normalización del racismo en las informaciones, evitar los 

estereotipos, contextualizar el fenómeno migratorio, respetar la intimidad de las personas 

migrantes y a ser rigurosos y escrupulosos con las fuentes y los datos. 



Código deontológico FAPE 

Diversos directores de nuestros medios así como jefes de Informativos, jefe de Prensa y 

Comunicación y buena parte del equipo de Informativos son miembros de la Federación de 

Asociaciones de Periodistas de España (FAPE), en virtud de su pertenencia a la Asociación de 

Periodistas de Aragón. En consecuencia están vinculados al código deontológico de esta 

organización. 

Esté código, aprobado en 1993 y actualizado en 2017, establece en su preámbulo lo siguiente:  

En el marco de las libertades civiles consagradas en la Constitución, que constituyen la 

referencia necesaria para una sociedad plenamente democrática, el ejercicio profesional 

del Periodismo representa un importante compromiso social, para que se haga realidad 

para todos los ciudadanos el libre y eficaz desarrollo de los derechos fundamentales 

sobre  la libre información y expresión de las ideas.  

Como su sujeto e instrumento de la libertad de expresión, los periodistas reconocen y 

garantizan que su ejercicio profesional es el cauce de manifestación de una opinión 

pública libre dentro del pluralismo de un Estado democrático y social de Derecho.  

Pero los periodistas, también, consideran que su ejercicio profesional en el uso y disfrute 

de sus derechos constitucionales a la libertad de expresión y al derecho a la información, 

está sometido a los límites que impidan la vulneración de otros derechos fundamentales. 

Esas pautas de comportamiento profesional también han de hacerse efectivas  en el 

ejercicio del periodismo cualquiera que sea el soporte tecnológico utilizado.  

Por ello, a la hora de asumir estos compromisos, y como verdadera garantía que ofrece 

a la sociedad española, a la que sirve, la profesión periodística entiende que le 

corresponde mantener, colectiva e individualmente, una conducta responsable en 

cuanto se refiere a la ética y la deontología de la información. Los periodistas, integrados 

en la Federación de Asociaciones de la Prensa de España, se comprometen con la 

sociedad a mantener en el ejercicio de su profesión los principios éticos y deontológicos 

que le son propios. 

 



Código ético DIRCOM 

Aplicación del “Código ético de DIRCOM” por parte de los profesionales de CARTV y sus 

sociedades que pertenecen a dicha asociación. Dado que algunos de los profesionales de CARTV 

y sus sociedades pertenecen a la Asociación de Directivos de la Comunicación (DIRCOM), 

también deben aplicar en su desempeño profesional el código ético de dicha asociación. 

Los profesionales integrados en la Asociación de Directivos de Comunicación entienden que el 

ejercicio de la comunicación: 

 Se asienta en los principios de libertad de expresión e información y en el derecho 

de réplica. 

 Asume y reconoce el derecho de los ciudadanos a estar informados de cuantos 

asuntos pudieran afectarles, directa o indirectamente, en el presente o en el futuro. 

 Está dirigido a proporcionar la información adecuada que afecte al entorno de la 

compañía o institución para la que trabaja y a atender las demandas externas que 

no vayan en contra de los legítimos intereses de aquellas. 

 Es un medio para generar conocimiento, obtener la confianza de los destinatarios 

a través de una información veraz y contrastable, para que las organizaciones sean 

responsables de sus acciones y consecuentes con el alcance e impacto que puedan 

producir en la sociedad. 

 Está al servicio de las personas, como consumidores, usuarios, empleados, 

ciudadanos..., y de las organizaciones, para favorecer el entendimiento entre las 

partes y constituye un medio de creación, desarrollo y promoción de opiniones. 

 Deberá realizarse con honestidad, integridad y transparencia. 

 Deberá respetar la diversidad cultural, los valores sociales vigentes y las diferentes 

creencias religiosas. 

 Deberá realizarse con responsabilidad y eficacia, sin que el trabajo ofrecido o el 

mensaje emitido pueda crear expectativas o garantizar resultados inalcanzables 

para la organización o, en su caso, para el cliente. 



 Deberá desempeñarse con independencia, respetando la crítica responsable, 

ofreciendo datos y argumentos para el convencimiento, evitando la descalificación, 

la falacia y el conflicto de intereses siempre de acuerdo con la legislación vigente. 

 Requiere el conocimiento de los valores sociales vigentes, de las técnicas más 

adecuadas y de las tecnologías más eficaces, en cada momento, para el 

cumplimiento de los fines de cada empresa, proyecto, organización o cliente. 

 Debe responder siempre al origen de la información, identificando y contrastando 

las fuentes responsables y los fines con los que se genera el mensaje. 

 

Adhesión a DIRSE (Asociación española de directivos de responsabilidad 

social) como socio protector 

La Asociación tiene como fines el apoyo a, y la promoción, la formación permanente y el 

reconocimiento singular y profesional de, la función específica que desarrollan los directivos y 

ejecutivos de responsabilidad social en sociedades, instituciones, asociaciones, fundaciones y en 

cualquier otro tipo de organización ya sea pública o privada. 

A estos efectos, la Asociación entiende la responsabilidad social (siguiendo las directrices de la 

Unión Europea) como la responsabilidad de las empresas, instituciones u organizaciones por sus 

impactos en la sociedad y trabajará en los ámbitos económico y social, de gobernanza y 

transparencia, medioambiental y de los derechos humanos y laborales y en la gestión ética y 

prácticas justas de operación. 

El “socio protector” contribuye de forma especialmente significativa con su aportación 

económica, o en especie, al desarrollo de la función dirse y a la dimensión social de la cultura de 

la sostenibilidad. 

 Se convierten en un megáfono para la presencia de la voz del dirse en foros, 

comités, reguladores, asociaciones y redes profesionales y sociales. 

 Apoyan a la siguiente generación de dirses a través del plan mentor, el refuerzo de 

sus core competencies y los acuerdos con universidades y escuelas de negocio que 

permiten perfeccionar su rol de forma específica, en condiciones preferenciales. 



 Posibilitan el contacto, relación, intercambio de experiencias, mejores prácticas y 

mutuo aprendizaje de los dirses a escala europea y con reconocidos expertos, a 

través de los coloquios, eventos y reuniones organizadas por la asociación. 

 Permiten dar a conocer los retos que entraña la profesión del dirse, delimitar su 

perfil profesional, remuneración y dependencia funcional, cualificar su experiencia, 

reconocer sus logros y dotarles de un desarrollo profesional continuo. 

 

Adhesión a la declaración institucional de ARAGÓN CIRCULAR  

Bajo la premisa de que el modelo económico debe transitar hacia la consecución de una 

economía innovadora, circular, competitiva, diversificada, vertebradora del territorio, 

generadora de empleo de calidad, eficiente en el uso de los recursos y resiliente ante los efectos 

derivados del cambio climático y en compromiso con el Plan de Acción por la Economía Circular 

en Europa, se pone en marca la “Estrategia Aragón Circular” para facilitar esta transición 

necesaria. En la misma, hay una serie de acciones necesarias para alcanzar objetivos concretos 

así como una necesidad de compromiso de los actores económicos y sociales en la generación 

de alianzas para alcanzarlos. Como medios de comunicación, tenemos una labor importante en 

el ámbito interno para lograr la circularidad de nuestro modelo pero mucho más importante en 

el ámbito externo para difundir la importancia de la corresponsabilidad para lograr este reto 

informando, concienciando sobre el avance del modelo lineal al circular, fomentando la 

innovación necesaria para lograrlo, difundiendo iniciativas y buenas prácticas en esta materia… 

Así pues CARTV decide, en 2023, comenzar por adherirse a esta declaración institucional para 

después avanzar en otras acciones de ámbito interno para alcanzar el sello Aragón Circular. 

 

 

 

 

 



Decálogo de recomendaciones para periodistas y profesionales de 

entidades miembros de FORTA (Federación de Organismos de 

Radiotelevisión Autonómica) acordado con la Sociedad Española de 

Psiquiatría y Salud Mental (SEPSM) para abordar la información 

relacionada con la salud mental e implicarse en la sensibilización al 

respecto.  

La forma en la que la salud mental, preocupación creciente de los españoles, se aborda en los 

medios de comunicación, puede contribuir a concienciar socialmente sobre los problemas 

psiquiátricos. Pero, además, resulta relevante evitar errores y prejuicios que perpetúen 

estereotipos o estigmas asociados a esta problemática. 

En España, y especialmente a raíz de la pandemia de la Covid19, cada vez se dan más “los 

trastornos relacionados con la salud mental”, incremento que, sin embargo, no va acompañado 

de “un aumento correlativo para los recursos (humanos y asistenciales) para tratar y abordar 

esta situación” resultando imprescindible la “implicación de los medios públicos de 

comunicación social”, que pueden ayudar a “liderar” la “sensibilización” sobre estos problemas 

y fomentar un “uso correcto del lenguaje para erradicar a quienes la sufren bajo “estigmas y 

presentaciones sensacionalistas”.  

El decálogo, coordinado en la SEPSM por el Dr. Luis Caballero, incluye orientaciones prácticas 

como evitar “generalizaciones abusivas o sin comprobar”, utilizar un lenguaje y una terminología 

“correctos y no excluyentes” o “alejar” los asuntos psiquiátricos de la “crónica de sucesos”. 

Además, el texto pide a los informadores tener en cuenta “la vulnerabilidad de los pacientes 

psiquiátricos”, al tiempo que no se deben “sobredimensionar sus limitaciones”. Una de las 

recomendaciones más importantes tiene que ver con evitar la asociación enfermedad mental-

violencia contra otros, por ser “falsa” y “minoritaria”. No es solo un código de “buenas 

conductas”, sino un texto “instructivo y pedagógico” cuyo uso se hace extensivo a todos los 

profesionales de la comunicación. 



 

Más Info: https://www.forta.es/forta-y-la-sociedad-espanola-de-psiquiatria-y-salud-mental-

sepsm-acuerdan-un-decalogo-para-tratar-la-salud-mental-en-medios-de-comunicacion/  

 

https://www.forta.es/forta-y-la-sociedad-espanola-de-psiquiatria-y-salud-mental-sepsm-acuerdan-un-decalogo-para-tratar-la-salud-mental-en-medios-de-comunicacion/
https://www.forta.es/forta-y-la-sociedad-espanola-de-psiquiatria-y-salud-mental-sepsm-acuerdan-un-decalogo-para-tratar-la-salud-mental-en-medios-de-comunicacion/


Código de autorregulación sobre contenidos televisivos e infancia 

Durante 2019, Aragón TV ha mantenido el estricto cumplimiento de todo lo reflejado en el 

Acuerdo para el fomento de la autorregulación sobre contenidos televisivos e infancia. 

Objetivos del código: 

 Mejorar la protección de los menores como espectadores televisivos en la franja 

horaria de su protección legal. 

 Evitar la emisión injustificada de mensajes o escenas inadecuados para los menores 

en franjas propias de la audiencia infantil. 

 Garantizar la privacidad, dignidad y seguridad de los menores cuando aparecen o 

son mencionados en los contenidos televisivos. 

 Fomentar el control parental y la información adecuada sobre los contenidos 

televisivos o difundir de forma amplia y periódica los contenidos del Código a través 

del medio televisivo, en espacios de gran audiencia. 

Principios: 

a. Garantizar el respeto a los derechos fundamentales de los menores que participen 

en la programación televisiva. 

b. Fomentar el control parental, de modo que se facilite a los padres o tutores una 

selección crítica de los programas que ven los niños. 

c. Colaborar en una correcta y adecuada alfabetización de los niños, evitando el 

lenguaje indecente o insultante, incluyendo los mensajes y rótulos que aparecen 

en pantalla. 

d. Evitar la incitación a los niños a la imitación de comportamientos perjudiciales o 

peligrosos para la salud, especialmente: la incitación al consumo de cualquier tipo 

de droga y el culto a la extrema delgadez. 

e. Evitar la utilización instrumental de los conflictos personales y familiares como 

espectáculo, creando desconcierto en los menores. 

f. Evitar los mensajes o escenas de explícito contenido violento o sexual que carezcan 

de contenido educativo o informativo en los programas propios de la audiencia 

infantil, así como en sus cortes publicitarios. 



g. Asignar profesionales cualificados a los programas destinados al público infantil. 

h. Sensibilizar con los problemas de la infancia a todos los profesionales relacionados 

con la preparación de la programación o de las emisiones, del modo que se 

considere oportuno por cada empresa televisiva. 

i. Fomentar que los presentadores o conductores de programas en directo adviertan 

las situaciones que puedan afectar a la protección de los menores de forma que se 

minimicen los eventuales perjuicios que puedan causarles. 

j. Evitar las demostraciones de ciencias ocultas o de culto a las sectas, sin finalidad 

educativa o  pedagógica para alertar a los menores. 

Presencia de los menores en la programación televisiva: Programas, informativos y publicidad 

a. No se emitirán imágenes ni menciones identificativas de menores como autores, 

testigos o víctimas de actos ilícitos. 

b. No se utilizarán imágenes ni menciones identificativas de menores con graves 

patologías o incapacidades con objeto propagandístico o en contra de su dignidad. 

c. No se mostrará a menores identificados consumiendo alcohol, tabaco o 

sustancias estupefacientes. 

d. No se entrevistará a menores identificados en situaciones de crisis (fugados de su 

casa, que hayan intentado el suicidio, instrumentalizados por adultos para el 

crimen, involucrados en la prostitución, con sus padres o familiares allegados 

implicados en procesos judiciales o recluidos en la cárcel, etc.). 

e. No se permitirá la participación de menores en los programas en los que se 

discuta sobre el otorgamiento de su tutela en favor de cualquiera de sus 

progenitores o sobre la conducta de los mismos. 

f. No se utilizará a los menores en imitaciones de comportamientos adultos que 

resulten vejatorias. 

Los menores como telespectadores de los informativos: 

a. Se evitará la emisión de imágenes de violencia, tratos vejatorios, o sexo no 

necesarias para la comprensión de la noticia. 

b. Se evitará la emisión de secuencias particularmente crudas o brutales. 

En los casos de relevante valor social o informativo que justifiquen la emisión de las noticias o 

imágenes antes referidas, se avisará a los telespectadores de la inadecuación de las mismas 

para el público infantil. 

 



Código tratamiento información sobre violencia machista 

La CARTV, junto con otros medios aragoneses, está adherida al código sobre el Tratamiento de 

la información sobre violencia machista en los medios de comunicación. El objetivo de este 

código es mejorar el tratamiento de la información sobre la violencia machista con el fin de 

contribuir a la supresión de esta lacra social. 

 

Decálogo de recomendaciones para informar sobre el cambio climático 

La CARTV y sus medios están adheridos al “Decálogo de recomendaciones para informar sobre 

el cambio climático” presentado en 2019 en la Conferencia Internacional de Cambio Climático a 

iniciativa de ECODES y el Grupo de Investigación Mediación Dialéctica de la Comunicación Social 

(MDCS) y que ha sido actualizado en 2022.  

VERSIÓN EXPRESS DEL DECÁLOGO 2022: 

1. Promover la frecuencia, continuidad y transversalidad del cambio climático en la 

información, divulgación y entretenimiento. 

2. Comunicar las causas, los impactos y especialmente las soluciones para favorecer 

una transición ecológica con perspectiva de futuro. 

3. Propiciar un enfoque del problema desde el punto de vista de la transición 

ecológica justa e integradora que evita las desigualdades. 

4. Conectar el cambio climático con realidades cercanas en el espacio y en el tiempo 

enmarcadas en los estilos de vida para demostrar que este fenómeno no es futuro 

sino presente. 

5. Difundir las iniciativas emprendidas o lideradas por la ciudadanía. 

6. Defender un periodismo crítico e independiente: 

 Defender las condiciones materiales y humanas. 

 Defender un periodismo comprometido con la verdad de manera que 

la financiación comercial no interfiera en el contenido. 

 Defender el cumplimiento del “Código de Autorregulación sobre 

argumentos ambientales en comunicaciones comerciales”. 

7. Comunicar y divulgar la investigación científica en torno al cambio climático 



 Comunicar los informes del Panel Intergubernamental de las Naciones 

Unidas del Cambio Climático (IPCC). 

 Los científic@s deben ser la principal fuente de información científica y 

deben atender igualitariamente a todos los medios sea cual sea su 

cobertura y su carácter generalista o especializado. 

 Emplear formatos narrativos adaptados a las distintas audiencias 

 Divulgar la notable investigación científica generada en universidades y 

centros de investigación. 

8. Divulgar los conceptos y términos específicos necesarios para la comprensión del 

fenómeno. 

“Efecto invernadero”, “huella de carbono”, “huella ecológica”, “descarbonización”, 

“emisiones GEI”, “sostenibilidad”, “emisiones per cápita”, “biodiversidad”, 

“desarrollo sostenible”, “límites del planeta”, “tipping points” y “el principio de 

responsabilidades comunes pero diferenciadas”, entre otros, insistiendo 

especialmente en la gran diversidad de medidas de adaptación y en las soluciones. 

9. Conectar el cambio climático con los fenómenos meteorológicos extremos (FME) 

Explicar la diferencia entre los conceptos de “tiempo” y “clima” e incidir en que 

estos FME serán más frecuentes y virulentos a causa del cambio climático. 

Elaborar estudios de atribución en relación con la frecuencia histórica en la 

medición de esos valores cuando ocurren FME. 

10. Mejorar el tratamiento comunicacional del cambio climático. 

 Renunciar a la falsa simetría. 

 Desvelar el negacionismo en el discurso económico, el discurso político 

o en el publicitario, y alertar sobre el “derrotismo”. 

 Desmentir las noticias falsas y los falsos truismos, dando la voz a los 

científicos. 

 Favorecer los géneros y formatos que permiten la contextualización y la 

profundización. 

 Evitar los intereses partidistas no basados en la ciencia en la 

comunicación del cambio climático. 

 Incorporar la perspectiva de género 

 Evitar la culpabilización de la ciudadanía y dirigir la demanda a las 

instancias que tienen el poder para efectuar cambios. 

11. Innovar en la comunicación del cambio climático. 



Comunicar en distintos espacios (medios tradicionales, RRSS, plataformas digitales, 

etc.) y en los diversos géneros y formatos empleando estrategias y herramientas 

narrativas innovadoras (metaverso, gamificación, etcétera). 

12. Fomentar la educomunicación del cambio climático. 

 Potenciar la función "formativa" que tienen los medios como 

instituciones de comunicación social. 

 Tener en consideración a los profesionales de la educación ambiental 

como fuentes de información y mediadores. 

 Fomentar la formación transversal de los profesionales de la 

comunicación. 

 

Acuerdo con APIA para una mayor difusión de temas medioambientales 

La Federación de Organismos de Radio y Televisión Autonómicos (FORTA), de la que forma parte 

CARTV, y la Asociación de Periodistas de Información Ambiental (APIA) firmó en 2020 un 

protocolo de colaboración para una mayor difusión de los temas ambientales a través de los 

canales de FORTA que precisamente se distinguen por tratar la información con cercanía al 

ciudadano y asociada al territorio.  

 

Convenio de colaboración de La Federación de Organismos o Entidades de 

Radio y Televisión Autonómicos (FORTA) y FAD (Fundación de Ayuda contra 

la Drogadicción) para la difusión de las campañas de sensibilización 

Mediante la firma de este convenio, en enero de 2020, la FORTA renueva y manifiesta su 

compromiso con la FAD en la difusión de sus campañas de sensibilización social a través de las 

radios y televisiones autonómicas. 

Este convenio es para FAD un gran apoyo en el trabajo que realiza para promover el desarrollo 

de la juventud desde todas las áreas que afectan a su bienestar, mediante acciones de 

prevención, formación y educación, estudios sobre las cuestiones que afectan al desarrollo y 

socialización de adolescentes y jóvenes y campañas de sensibilización social. 



En sus 33 años de vida FAD ha realizado más de 65 campañas de sensibilización con el fin de 

promover una juventud más curiosa, más crítica, más flexible, más sana, más creativa y más 

comprometida, en cumplimiento de su objetivo fundacional: fomentar el desarrollo personal y 

social de adolescentes y jóvenes a través de la educación en actitudes positivas y de la 

prevención de conductas de riesgo social. 

 

Adhesión de FORTA a la iniciativa “Todos Contra el Cáncer” 

En junio de 2023 FORTA se ha adhiere a la iniciativa ‘Todos Contra el Cáncer’, incluida en el 

convenio de colaboración suscrito entre este organismo y la Asociación Española contra el 

Cáncer para contribuir a superar el 70% de supervivencia en el año 2030. La federación de los 

medios de comunicación públicos autonómicos (FORTA) se compromete a difundir esta 

iniciativa en sus propios canales, contribuyendo a concienciar sobre la necesidad de impulsar la 

investigación, la prevención y la detección precoz del cáncer para alcanzar el objetivo final.  

‘Todos Contra el Cáncer’ es una iniciativa declarada por el Gobierno de España como 

Acontecimiento de Excepcional Interés Público, que tiene como objetivo la creación de un 

movimiento que una a toda la población, empresas, entidades, administraciones públicas y 

medios de comunicación para alcanzar un reto común a todos: una tasa de supervivencia del 

70% en 2030. 

 Más Info: https://www.contraelcancer.es/es/actualidad/noticias/forta-nueva-entidad-

sumarse-todos-contra-cancer  

 

Manual de uso y buenas prácticas en Redes Sociales de CARTV 

Anualmente el departamento de Prensa y Comunicación mantiene actualizado el Manual de 

Buenas Prácticas en Redes Sociales. Se trata de una herramienta de trabajo útil para una gestión 

homogénea y adecuada a los estándares de calidad de la cadena de las distintas páginas y redes 

corporativas y vinculadas a sus diferentes programas. 

https://www.contraelcancer.es/es/actualidad/noticias/forta-nueva-entidad-sumarse-todos-contra-cancer
https://www.contraelcancer.es/es/actualidad/noticias/forta-nueva-entidad-sumarse-todos-contra-cancer


Este documento recuerda que el servicio público que prestan Aragón TV y Aragón Radio se 

inspira en los principios de objetividad, veracidad e imparcialidad de las informaciones, respeto 

a la libertad de expresión, al pluralismo político, cultural, lingüístico, religioso y social, y velará 

por la separación entre informaciones y opiniones, y la identificación de quienes sustentan estas 

últimas.  

Estos valores deben ser de obligado cumplimiento tanto en el trabajo que se realiza a través de 

las emisiones de radio y televisión de sus medios convencionales, como a través de los nuevos 

canales que han surgido con la aplicación de nuevas tecnologías. 

 

Código de conducta comercial CARTV 

Aplicación del “Código de conducta comercial CARTV”, aprobado en 2013 por el Consejo de 

Administración, con objeto de concretar los principios que han de inspirar las operaciones 

comerciales y las emisiones publicitarias de la Corporación Aragonesa de Radio y Televisión y 

sus sociedades. 

Desde su aprobación en 2013 por el Consejo de Administración, se aplica el Código de Conducta 

Comercial con objeto de concretar los principios que han de inspirar las operaciones 

comerciales y las emisiones publicitarias de la Corporación Aragonesa de Radio y Televisión y 

sus sociedades. Sus objetivos son: 

 Garantizar la legalidad de la actividad publicitaria. 

 Garantizar que los mensajes publicitarios contribuirán a una correcta información del 

consumidor, favoreciendo su libertad de elección y la lícita concurrencia de las firmas 

comerciales en el mercado así como el uso responsable de los argumentos ambientales 

en la comunicación comercial. 

 Realizar la actividad comercial de manera compatible con los principios que inspiran 

la actividad de la CARTV y sus sociedades. 

 Utilizar un sistema de gestión comercial adecuado y organizado. 

 Ajustarse a las Normas reguladoras de la Contratación Publicitaria. 



 Procurar la explotación efectiva de su patrimonio audiovisual y propiedad intelectual 

con objeto de obtener un retorno adecuado de sus inversiones. 

 Realizar la consulta previa a la Comisión Asesora en Materia de Publicidad del Consejo 

de Administración cuando exista duda sobre el cumplimiento de este código de 

conducta de mensajes publicitarios o exista la posibilidad de generación de nuevas 

fórmulas de ingresos comerciales no contempladas anteriormente. 

  

Código de Conducta Publicitaria de Autocontrol 

Como miembro asociado, la CARTV está comprometida con el cumplimiento del “Código de 

Conducta Publicitaria de Autocontrol” y solicita asesoramiento al gabinete técnico en los casos 

dudosos acerca de la corrección deontológica de determinadas comunicaciones comerciales. El 

principal objetivo de Autocontrol es velar por una publicidad veraz, legal, honesta y leal. 

Durante el año 2023 la CARTV ha solicitado un CopyAdvice al Gabinete Técnico de Autocontrol 

recomendándose introducir modificaciones en el anuncio. No se recibió ningún tipo de 

reclamación en materia de discriminación de género.  

A través de Autocontrol, la CARTV está adherida: 

 al Código de Conducta sobre el uso de Influencers en la publicidad 

 al Código de Conducta Publicitaria de AUTOCONTROL 

 al cumplimiento del Código PAOS (de Corregulación de la publicidad de alimentos y 

bebidas dirigidas a menores, prevención de la obesidad y salud) a través del Acuerdo 

de Colaboración para la aplicación de las normas éticas contenidas en el Código Paos 

firmado por Forta. 

AUTORREGULACIÓN 

Se mantiene un estricto cumplimiento de todos los principios reflejados en el “Acuerdo para el 

Fomento de la autorregulación sobre contenidos televisivos e infancia”. En 2023 no se ha 

recibido ninguna reclamación ante el Comité de Autorregulación. 



CÓDIGO DE LA ASOCIACIÓN NACIONAL DE FABRICANTES DE DIETÉTICA INFANTIL 

La CARTV se sumó en 2014 al código de regulación propuesto por la Asociación Nacional de 

Fabricantes de Productos de Dietética Infantil. Esta entidad decidió desarrollar este Código de 

Buenas Prácticas Comerciales para la promoción de los productos dietéticos infantiles como una 

aportación que contribuya a la correcta aplicación del marco legal vigente que, en esencia, ya 

recoge las recomendaciones de la Organización Mundial de la Salud. 

En la CARTV, la comunicación comercial dirigida a niños deberá ser extremadamente 

cuidadosa. No deberá explotar la ingenuidad, inmadurez, inexperiencia o credulidad natural de 

los niños o adolescentes, ni abusar de su sentido de la lealtad. La comunicación comercial 

dirigida a los niños o adolescentes, o susceptible de influirles, no deberá contener declaraciones 

o presentaciones visuales que puedan producirles perjuicio mental, moral o físico. Asimismo, 

no podrá inspirar actitudes injustas, insolidarias o antipedagógicas en el niño. 

No se admitirán en ningún caso anuncios que inciten a la violencia, ni que muestren a niños en 

situaciones peligrosas. 

No se admitirá publicidad en la que los niños aparezcan discriminados, representen papeles de 

sumisión o pasividad respecto al sexo contrario o tengan cualquier otro papel degradante. 

Igualmente no se emitirán en horario de protección de la infancia, aquellos anuncios o 

autopromociones que tengan un contenido sexual o violento. 

Se tendrá especial cuidado para asegurar que los anuncios no engañen o induzcan a error a los 

niños en lo que se refiere al tamaño real, valor, naturaleza, durabilidad y rendimiento del 

producto anunciado. En las demostraciones de uso de los juguetes ha de quedar bien claro si se 

manipulan de forma manual o mecánica, evitando imágenes de animación que induzcan a la 

confusión entre el juguete y la vida real, por lo que se deberán evitar las imágenes y sonidos que 

no correspondan al funcionamiento del juguete. 

Los anuncios no deben sobrestimar el nivel de habilidad o el límite de edad de los niños para 

poder disfrutar o utilizar los productos. 

La publicidad en CARTV no incitará directamente a los menores a la compra o arrendamiento 

de productos o servicios aprovechando su inexperiencia o credulidad, ni los animará 

directamente a que persuadan a sus padres o terceros para que compren los bienes o servicios 

publicitados, ni explotarán la especial confianza que depositan en sus padres, profesores u otras 

personas famosas. 



Los anuncios de productos infantiles procurarán inspirar una acción creadora, fomentando 

sentimientos estéticos y de sociabilidad, así como interesar al niño o adolescente por el 

mundo que le rodea. 

En la emisión deben hacerse constar, cuando sea preciso, las edades específicas a las que va 

destinado el producto y el precio del mismo, siempre que el precio venta publico recomendado 

por el fabricante sea superior a 50 €. 

 

Reparto de entradas 

“Política de reparto de entradas/experiencias fruto de intercambios publicitarios en CARTV”, 

que vela por el control y la transparencia en este tipo de gestión estableciéndose unos 

porcentajes para llevar a cabo un reparto transparente, justo y equilibrado. 

Existe una normativa interna para la gestión de intercambios publicitarios de Aragón Radio y 

Aragón TV con empresas o entidades deportivas, culturales, empresariales y otros medios de 

comunicación. Estos intercambios son de interés para la CARTV ya que permiten la realización 

de acciones de marketing como presencia de imagen de sus logotipos, realización de 

activaciones, promociones y obtención de entradas y experiencias únicas. Estas acciones se 

realizan con un intercambio publicitario y generan un impacto y notoriedad positivo. 

Es importante para la CARTV generar un vínculo emocional con sus telespectadores, radioyentes 

e internautas con el fin de posicionar sus marcas. Ofrecer entradas y experiencias únicas, a 

través de intercambios con distintos propmotores, es clave para lograr el objetivo.  

Para formalizar el control y la transparencia necesaria en el reparto de las entradas y las 

experiencias, se ha establecido el siguiente reparto como norma general existiendo flexibilidad 

en función del número y tipo de entrada y/o experiencia: 

 50% Atenciones Comerciales para agencias y anunciantes. 

 25% Recursos Humanos: Sorteo entre los trabajadores de AR, ATV y CARTV 

 25% Sorteo entre los contactos de la #ComuniCARTV 

En el caso de que se disponga de menos cantidad de entradas se destinará una entrada doble 

para cada uno de los segmentos anteriores.  



 

Pacto en Valencia de las televisiones contra el cambio climático 

El MeteoCom, el Foro Nacional de Meteorología y Comunicación del Cambio Climático 

organizado por la radiotelevisión autonómica À Punt, concluyó con el Pacto de Valencia, un 

acuerdo estatal de cadenas de televisión contra el cambio climático. Este consenso recoge el 

compromiso de los espacios del tiempo de promover la concienciación y la acción para prevenir 

y mitigar las consecuencias del cambio climático. 

 

 


